
广州好莱客创意家居股份有限公司 

接待投资者调研的记录 

 

会议时间：2025年 10月 30日 10:00 

会议人员：中信证券、国金证券、国海证券、方正证券。 

出席人员：好莱客董事会秘书甘国强 

记录人员：庄淇 

 

一、业绩介绍 

2025 年前三季度，家居终端零售市场尚处于恢复阶段，公司主营业务订单

减少，因此公司实现营业收入 12.65亿元，同比减少 12.38%，归母净利润 0.31亿

元，同比减少 65.53%。 

面对行业深度调整期的压力与市场格局变化，公司坚持战略韧性，在逆境中

寻求破局，通过渠道深耕、产品升级、赋能协同、降本增效、创新发展等多元举

措，积极应对市场竞争加剧与行业变革带来的双重考验，为公司发展奠定韧性基

础。 

二、投资者答疑 

问题 1：展望四季度乃至明年，公司对未来发展持怎样的预期与看法？公司

目前经销商的盈利水平如何？ 

回答：公司主营业务经营仍面临行业深度调整期，市场尚处于恢复阶段。对

家居行业而言四季度是旺季，随着终端需求的逐步复苏，订单有望持续改善。 

受订单量减少的影响，经销商的收入规模有所下降，利润额同比会有所减少，

但经销商是先款后货的商业模式，现金流状况良好，风险承受能力也较好。当前

行业处于低谷，公司会持续赋能经销商，助力其提升运营效率，以迎接经济复苏

及消费回暖。 

 

问题 2：合觅科技的产品类型及其未来三至五年的展望？ 

回答：合觅科技深度融合人工智能技术、国产化物联网技术 TPUNB等前沿

科技，构建起全新的智能家居生态平台。在产品布局上，当前以“全屋智能系统”



为核心展开硬件矩阵建设，除了安防系统、灯光系统外，首批落地的终端消费产

品还包括智能融合网关、智能晾衣机、智能门锁等，同时还将配套提供丰富的数

字商品。后续将基于用户需求与市场反馈，逐步拓展至更多品类，形成全场景覆

盖的产品体系。 

展望未来的话，合觅科技秉持“科技赋能生活”的理念，致力于将前沿科技

要素融合于日常家居生活场景中，为用户提供更便捷、更个性化、更安全的未来

智慧生活解决方案。 

 

问题 3：关于直营门店的调整情况？ 

回答：从三季度门店变动情况可以看出，公司直营门店只剩下两家，均在广

州，其余的直营店转为了经销门店，门店调整符合公司整体战略布局。 

 

问题 4：三大费用的情况？ 

回答：目前可以看到销售费用同比持平，主要有以下原因：一是整装渠道门

店在增加，对应渠道建设费用增加；二是符合国补政策的订单平台交易费用在会

计口径计入营销费用。 

公司在做成本控制与效率提升，因此管理费用和研发费用随收入规模的减少

幅度有一定程度的下降。 

 


