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陕西同力重工股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

 

本公司及董事会全体成员保证公告内容的真实、准确和完整，没有虚假

记载、误导性陈述或者重大遗漏，并对其内容的真实性、准确性和完整性承

担个别及连带法律责任。 

 

一、 投资者关系活动类别 

√特定对象调研  

□业绩说明会  

□媒体采访  

□现场参观  

□新闻发布会  

□分析师会议  

□路演活动  

□其他  

二、 投资者关系活动情况 

活动时间：2025 年 10月 31日 

活动地点：线上交流会 

参会单位及人员：开源证券、华源证券、西部证券、中信建投基金管理有限

公司、创金合信基金管理有限公司、平安基金管理有限公司、汇添富基金管理有

限公司、广发基金管理有限公司、阳光资产管理股份有限公司、华夏久盈管理有

限公司、红塔证券股份有限公司、中国国际金融股份有限公司、第一创业证券股

份有限公司、深圳市尚诚资产管理有限责任公司、上海卫宁私募基金管理有限公

司、上海滦海啸阳私募基金管理有限公司、上海滦海投资管理有限公司、上海汇

瑾资产管理有限公司、上海颢升私募基金管理有限公司、上海冰河资产管理有限

公司、杭州深沃投资管理合伙企业(有限合伙)、大湾区发展基金管理有限公司、



粤港澳大湾区产融投资有限公司、北京君创富民资产管理有限公司、孝庸投资、

果实资本、同泰基金、天弘基金、九泰基金、中庚基金、东北证券、中信建投证

券、深圳市尚诚资产管理有限责任公司、北京星允投资管理有限公司、西安敦成

投资管理有限公司、鸿运私募基金管理（海南）有限公司、中天汇富基金管理有

限公司、泰康香港、北京珺洲、国投证券（自营）、华安资产、兴业证券、国泰

海通证券。 

上市公司接待人员：公司董事会秘书杨鹏先生。 

三、 投资者关系活动主要内容 

问题 1: 公司新能源与无人驾驶矿卡后续渗透率提升预期及公司策略是

什么？ 

回答: 公司目前市场占有率预估在 30%以上，今年较去年有望提升 1-2个

百分点。但由于市场竞争激烈，继续大幅提升难度较大。因此，公司现阶段以

稳健经营为主，不盲目追求市场占有率，更注重提高经营质量，实现高质量发

展。 

问题 2: 公司新能源和无人驾驶矿卡定价高于同行的原因及优势是什

么？ 

回答: 定价略高于同行主要得益于品牌优势、先发优势以及客户认可的售

后服务保障能力。客户采购设备不仅关注购买价格，还注重长期成本，包括整

车品质、故障率及售后服务响应速度等。公司在技术性能和售后服务保障方面

表现更优，因此价格略高仍能被客户接受。 

问题 3: 2025 年第三季度合同负债情况及目前在手订单结构变化如何？ 

回答: 2025 年第三季度合同负债 1.7 亿，同比增长较高，主要因在手订

单中新能源产品占比增加。根据以往经验，通常订单会在一个季度内转化为销

售，但部分客户因开工延迟存在极个别提车延期情况导致转化销售时间延期。 

问题 4: 新疆市场的重要性及公司规划是怎样的？ 

回答: 新疆是公司目前最主要的增量市场，因国家大力发展新疆，露天煤

矿等领域存在新的增量，为新能源和无人驾驶矿卡提供了市场机会。公司已在

新疆发展新经销商并取得良好效果，未来将巩固和做好新疆市场，利用其市场

集中的特点实现销售和售后服务的规模效应。 



问题 5: 公司海外市场结构、增速较快区域、2025 年第三季度修复情况及

全年目标如何？ 

回答: 海外市场因产业不均衡，施工效率和回本周期与国内差异大（国内

2-3 年回本，海外需 5-6 年），因此主要依赖增量。今年海外整体未达年初预

期，若包含国内客户采购用于国外施工的情况，增速可达 30%以上，仅本公司

报关出口增速约 15%。从销售区域看，非洲、南美等有色矿区域增长较快。 

问题 6: 海外客户对无人及新能源矿卡的接受度及渗透预期如何？ 

回答: 海外市场推广无人及新能源矿卡将是逐步过程，需国内先实现一定

量落地，积累运营数据和服务保障经验后再推向海外。国外客户对产品成熟度

要求高，若急于推广不成熟产品，可能影响品牌形象并增加售后压力，因此海

外推广预计比国内晚 1-3年。 

问题 7：刚性矿卡这块业务研发情况是什么？ 

回答：180t刚性矿卡完全达到设计标准，但是现在客户需求较少，因为相

比于宽体车价格太贵了。145t宽体车产品净承载 90吨，180t刚性矿卡的净承

载 120吨，但是价格差好几倍，因此回本周期较慢。除非未来矿方直接采购，

不然国内短期推广较慢。后续根据市场情况会向国外高端市场销售。 

问题 8：大型化产品和新能源产品目前的研发费用投向如何，跟华为的合

作情况怎么？ 

回答：目前研发方向是研发更大型化的产品，180t 完成了，200t 在研阶

段，未来 300t 以上的也会列入计划。因此，刚性卡车既是海外高端市场开拓

不可或缺的需求，也是公司能力的体现。跟华为等的合作，按照项目去推进，

主要集中在无人驾驶领域。 

问题 9： 下半年至今无人驾驶车型的意向需求、全年销量及毛利率预期

如何？ 

回答: 无人驾驶车型意向需求方面，目前以智驾公司采购为主，三四季度

有少量施工公司采购，技术成熟度大幅提升，如无舱分布式驱动纯电无人驾驶

车已发布，对商业落地有信心。全年销量方面，预计下半年与上半年规模基本

持平。 

问题 10： 国内无人驾驶车型分区域的量及占比情况如何？ 



回答: 无人驾驶车型目前全部在国内销售，主要集中在新疆和内蒙，其中

新疆占绝大多数，矿区运行量已超过 2000 台。新疆因矿区多为浅表大型煤矿，

路线方正、地形复杂度低，适合初期开展。后续将逐步向其他地区推广，复杂

地形区域暂不适合过早投入。 

问题 11： 新能源渗透率大幅提升的关键因素是什么，预计下半年最新渗

透率水平能达到多少？ 

回答: 新能源渗透率提升的关键因素包括：1、车辆大型化（150 吨以上） ，

新能源是低成本动力解决方案，国产燃油发动机无法满足动力需求；2、电池

技术进步，800 度电池已应用且超充 40 多分钟充满，1000 度电池处于测试阶

段，减少充电次数；3、 矿区充电/换电站基础设施新增，支持快速补能；4、 

节能减排需求，纯电实现零排放。下半年渗透率方面，三季度纯电占比约 40%，

当季新能源销售占比接近 70%，前三季度累计新能源占比约 60%，已超过燃油

车。 

问题 12： 充电站、换电站等基础设施建设进度是否会制约新能源推广？ 

回答: 基础设施建设不会构成新能源推广的大障碍，国家电网、国电投、

地方政府及第三方（换电、电池租赁）均有投入，能够支撑新能源发展。预计

明后年露天煤矿地区新能源覆盖率可达 80%-90%。 

问题 13： 公司目前是否有具体的产能扩张或产线调整计划？ 

回答: 目前无大规模产能扩张计划，短期通过外协及资源调配解决产能不

足问题。公司优先考量提高运营效率，暂不投入大额资金扩产以避免折旧摊销

压力。 

问题 14： 公司在东南亚、中亚和南美等海外重点区域开拓新客户及获取

订单的最新进展如何？ 

回答: 中亚、印尼今年需求无明显增长；外蒙古继续增长但增速下滑，仍

是中坚力量；非洲和南美今年增长不错，尤其非洲有色矿领域，受益于中国央

企海外项目支撑。海外市场中煤炭、有色、基建各占三分之一，因市场分散，

公司需综合考量拓展与成本，优先选择较大市场并挖掘当地大经销商合作拓展

后市场服务，同时加大总包服务和后市场服务力度，以提升服务质量并带动后

市场收入。 



问题 15： 与力拓集团的七台车辆交付项目后续有明确的跟进订单计划

吗？ 

回答: 力拓购买纯电车是基于自身减碳目标和计划，与国内换电车逻辑不

同，量不会太大但标杆作用明显。希望未来直接对接海外大型矿业及工程巨头

开展直销业务。同时，战略合作伙伴紫金矿业作为世界知名矿业巨头，在海外

大量使用公司产品，公司将通过多种方式和渠道借助各方力量拓展海外业务。 

问题 16： 对未来 1到 2 年新能源及无人驾驶产品毛利率趋势有何判断？ 

回答: 整体毛利率水平能够持平或可能略降。去年及今年毛利率提升主要

因新能源和无人驾驶产品快速推出，一年推一代产品，新产品拉动作用显著。

未来，再想一年推一款新产品并实现快速上量难度较大，现有产品（无论油车

还是电车）受竞争加剧影响，毛利水平会下降。虽仍会推出新产品，但节奏可

能放缓，主要由市场需求供需情况决定。因此，未来毛利率大概率会略有下降，

持续增长难度大。 

问题 17： 在未来可能的价格竞争中，如何平衡市场份额与收入的关系？ 

回答: 公司产品价格比同行业竞争对手高约三五个百分点，客户因认可同

力的品质和服务而接受。在充分竞争市场中，不会主动降价，价格策略一般会

比较坚挺，但在招投标等竞争情况下也会响应参与。客户通常不会仅选择最低

价中标，公司希望以正常价格投标，同时提供整体增值服务，实现效率提升和

量的增长，通过提供超值附加服务支撑高品质高价格策略。此外，公司将通过

提高运转效率、降低固定费用以提升净利率水平，同时不断扩大规模，依靠总

量规模的上升实现绝对值增长。 

问题 18： 后续在推广大型化、新能源化过程中，对核心零部件的依赖是

否会进一步增强？供应链管理有何新策略？ 

回答: 工程设备需选用最好的零部件（除非客户明确要求次优以降低成

本，公司会推荐使用优质部件保障品质），因此核心零部件集中度会较高，但

每一个零部件都会有 3到 5家供应商，优选最好的一家，若首选供应商产能出

现问题，会补充第二或第三供应商，具备备份方案。目前国内行业竞争激烈，

行业领先的零部件供应商不会坐地起价，其整体价格、服务水平及响应速度良

好，无需过度担心依赖问题。 



 

 

陕西同力重工股份有限公司  

董事会  

2025 年 11月 3日  
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