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深圳市农产品集团股份有限公司投资者关系活动记录表

投资者关系活动类别 特定对象调研 分析师会议

☐媒体采访 ☐业绩说明会

☐新闻发布会 ☐路演活动

☐现场参观

☐其他（请文字说明其他活动内容）

形式 现场 ☐网上 电话会议

参与单位名称及人员姓名 大成基金 韩创、陈麟瓒

时间 2025年 11月 3日 13:00-14:00

地点 深圳市农产品集团股份有限公司 1301 会议室

上市公司接待人员姓名
董事会秘书 江疆

董事会办公室专员 谢智恒、刘小丹

投资者关系活动主要内容

介绍

一、公司基本情况介绍

公司成立于1989年，于1997年在深交所主板上市，在全国20

余个大中城市投资建设了35家实体农产品物流园项目，形成国内

最具规模的农产品批发市场网络体系。近三年，公司旗下农产品

批发市场年均交易量超过3,300万吨，年均交易额超过2,500亿元。

公司业务范围涵盖农产品标准化基地种植及冷链加工集配服

务、农产品批发市场建设及运营、城市食材配送、单品品牌打造

及销售、进出口贸易及服务等农产品流通全产业链各个关键节点。



公司依托“全国一张网”先发优势，布局优质种植基地，基

于市场需求指导农产品生产，打造规模化、标准化、数字化、订

单化种植基地；推动市场与产业链相互联结，积极开展优质单品

培育工作；制定安全、品质、风味等多轮产品检测标准，精选优

质农产品，积极参与“福市集”等推广活动，塑造深农品牌价值；

深入探索进出口业务，成功引入马来西亚鲜猫山王榴莲、委内瑞

拉冷冻带鱼、阿曼野生冷冻带鱼等优质农产品；持续拓展城市食

材配送业务，打造辐射全国的网络布局，业务覆盖医院、学校、

大型企事业机关单位等优质客户；继续大力推广深农聚合支付交

易系统，提高市场运营效率、商户交易效率，加快数字化转型步

伐。

公司聚焦农产品流通领域，以“致力美好生活”为使命，以

“现代农产品流通全产业链资源提供商和服务商”为战略定位，

锚定“数字菜篮子”战略目标，推动全产业链高效协同与价值重

构，构建贯穿基地端至消费端全链条、具备全面服务能力的现代

农产品流通生态平台。

二、问答交流

1.公司投资布局农产品批发市场主要考虑哪些因素

公司旗下农产品批发市场主要定位为销地市场，在全国20余

个大中城市投资了35个实体农产品物流园项目，形成“全国一张

网”的网络化布局。农产品批发市场为重资产投入行业，发展周

期较长，一般分为建设期、培育期、成长期、成熟期四个发展阶

段。公司投资农产品批发市场将综合考量战略规划、物流节点、

城市发展、区域竞争格局以及投资回报等多方面因素。

2.公司旗下农产品批发市场管理业务的收入结构及租金定价

模式

公司旗下农产品批发市场管理业务的收入结构主要为租金、

佣金、管理费、停车费等。相关费用的定价主要采用“市场化”

模式，与市场所在地区的经济发展、消费能力和市场的经营状况

相关联，并受当地市场竞争状况影响。租金的调整将综合考量档

位租期、市场的经营状况、所在地区的经济发展水平等因素。



3.线上连锁新零售业态的发展对公司业务的影响

线上连锁新零售业态的发展与农批市场之间主要呈现互补共

存、协同联动的特点。作为农产品流通体系的下游环节，新零售

业态与上游的农批市场形成了高效的供应链联动。由于生鲜农产

品具有显著的非标准化特性，且易腐难储，农产品批发市场凭借

其高效的集散能力与灵活的供需调配机制，在流通体系中持续发

挥着主渠道作用。公司正积极推动全产业链布局和数字化转型，

通过数字化、智能化工具赋能伙伴商户，深度挖掘市场数据价值，

从而强化对整个流通链条的服务能力，进一步提升农批市场作为

供应链核心枢纽的支撑作用。

4.公司基地端业务的建设情况

公司依托“全国一张网”布局优势及农产品流通数据深挖消

费需求，动态布局种植基地，基于市场需求指导农产品生产，打

造规模化、标准化、数字化、订单化种植基地。目前，公司已与

全国约44万亩基地建立协议合作关系，广泛覆盖广东、广西、云

南、海南、宁夏、四川、安徽、福建、甘肃、河南、湖南、湖北、

贵州等多个省份。

公司深入推进“深农农场”建设，持续加大怀集、儋州、达

州等重点项目“一基地一园一中心”建设，新拓展布局甘肃兰州、

山西大同项目，不断培育板栗金薯、攀枝花芒果、怀集大米、四

川耙耙柑等优质单品。以“一基地一园一中心”为支点带动周边

一二三产融合发展、农民增收、乡村振兴。

5.公司全产业链服务能力优势

公司深耕农产品流通领域，从农批市场延伸至农产品流通全

产业链，整合全球伙伴商户资源，深挖产业链价值，围绕农产品

流通全产业链提供基地认证、食品安全检测、品牌培育、集约化

加工配送、优质特色农产品推介、产销对接、农产品进出口等供

应链“一站式”服务，构建了以国内批发市场为主体，国内国际

业务和资源相互联动、相互分享、相互促进的新发展格局。

6.公司数字化建设情况

公司依托大数据、物联网、云计算等科技手段，持续提升数



字化运营能力，加快数字化转型步伐。一是加大力度推进深农聚

合交易（支付）系统在批发市场的应用。二是有序推进来货报备

管理系统、门禁无人化管理系统、档位管理系统等信息化项目的

升级改造，提高市场运营效率。三是上线“农产品批发市场价格

采集与发布平台”，推出“深农价格”微信小程序，提供价格查

询、对比分析、趋势回溯等功能，助力商户掌握价格动态，提升

行业信息透明度。四是下属企业全面应用标准转运载具，推进农

产品流通标准化、规范化，加快构建农产品供应全流程追溯体系。

关于本次活动是否涉及应

披露重大信息的说明
否

附件清单（如有） 无

日期 2025年11月3日
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