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	1．全球供货紧缺下，公司如何保障供应链稳定性？
	2．请问公司目前存货策略是否有所调整？
	3．请问公司如何看待存储价格后续走势？
	4．公司四季度毛利率是否有所改善？
	5．请问公司存货成本和结转计算方式是怎样的？
	6．公司企业级产品中的SSD和RDIMM在客户合作方式上是否有所差异？
	7．能否介绍下公司后续业务发展规划与客户拓展计划？

