
上海晨光文具股份有限公司 

2025年11月投资者关系活动记录表 

证券简称：晨光股份 证券代码：603899 

投资者关系活动类别 

□特定对象调研  □分析师会议  □媒体采访 

√业绩说明会   □新闻发布会  □路演活动 

□现场参观      □其他（ ） 

参与单位名称 线上参与公司2025年第三季度业绩说明会的全体投资者 

时间 2025年11月10日 

地点 上证路演中心（网址：http://roadshow.sseinfo.com/）网络互动 

公司接待人员姓名 
董事长陈湖文 独立董事潘飞 独立董事潘健 独立董事俞卫锋 

财务总监刘佳琦 董事会秘书白凯 

投资者关系活动主要

内容介绍 

 

在本次业绩说明会上，公司就投资者关心的问题给予了答复，

并对相关问题进行了梳理，主要问题及答复如下： 

 

1、请介绍一下目前晨光与商场里零售店合作的情况 

答：您好。目前公司在商场渠道主要与商场中的文具文创杂货

集合店和精品书店合作，聚焦核心客户，打造精品大店标杆，通过

直供模式有针对性地输出大店一盘货，增加与行业头部大店合作粘

性，对优质校边店起到引领作用。 

 

2、白总你好，请问公司如何看待年轻消费者对情绪价值类产

品和 IP产品的需求变化？ 

答：您好。年轻消费者的消费观念从以前更侧重商品本身的实

用性，到愈发注重消费带来的情绪价值，更渴望通过消费获得情感

共鸣与心理满足。以二次元文化及文创周边为代表的衍生品成功破

圈，正是这一趋势的缩影，体现出消费需求从“实用性”向“情绪

价值”转变的深刻变化。公司通过提供强功能、情绪价值类、IP赋

能类产品积极布局相关领域。 

 



3、陈总好，十五五规划提出坚持以经济建设为中心，有利于集

采行业的发展，可能会对科力普客户的采购产生积极影响，希望科

力普抓住机会，加快发展，在营收提升的同时积极提升利润水平。 

 答：您好，感谢您对科力普的关注和建议。科力普会抓住发展

机会，积极拓展新客户，不断丰富客户结构，与央企、政府及金融

机构等合作伙伴建立稳固的战略合作关系；拥抱数字化发展趋势，

助力后平台效率的提升；推进核心产品和自有产品的开发，提高自

营和自有产品的销售比例，持续优化利润水平。 

 

4、白总你好，公司三季度传统业务营收降幅收窄，请问公司主

要是采取了哪些动作？  

答：您好。公司坚持长期主义，以消费者为中心。一是从品类

角度，发挥产品优势，精准开发，减量提质，提速技术与产品创新

步伐，寻找新的突破点和增长点。二是渠道角度，聚焦渠道深耕，

做好品牌发展的基础设施建设，寻找创新机会，用数字化工具赋能

渠道效率提升。  

 

5、请问九木杂物社今年有哪些新的变化？  

答：您好。今年以来，门店在产品组合、精细化运营以及消费

者洞察及服务等方面继续提升。通过线上线下多渠道的协同发展，

为消费者提供全渠道便捷的购物体验。产品拓展方面，IP类产品资

源投入和销售占比均有提升，进一步丰富产品结构，提升品牌的市

场吸引力。新增多场与外部 IP联动的快闪活动，通过与热门 IP的

合作，增加与市场和消费者的互动，品牌影响力和会员粘性都得到

进一步提升。 

 

6、请问，能不能介绍一下晨光和文教社的合作规划，这次合作

可以对晨光起到的价值，谢谢。 

答：您好。公司与人教社将以长期合作“三步走”战略，层层

推进，实现深度共赢：从联名产品开发，到围绕教材教学需求不断

优化、推陈出新，再到共同探索以学生发展为中心的综合解决方案，

涵盖教学内容、方法及辅助学具的全方位升级。本次合作，不仅是

一次品牌联名，也是基于各自核心优势的战略性互补及深度融合。 

 

 


