
证券代码：603969                                   证券简称：银龙股份 

天津银龙预应力材料股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

                                                     编号：2025-018 

投资者关系 

活动类别 

□特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观            □电话会议 

█其他（反路演） 

参与单位名称 

汇添富基金管理股份有限公司 

交银施罗德基金管理有限公司 

中银资产管理有限公司 

上海大朴资产管理有限公司 

中庸资本有限公司 

上海勤辰私募基金管理合伙企业（有限合伙） 

苏州霁峰私募投资基金有限公司 

中信证券股份有限公司 

国盛证券有限责任公司 

时间 2025 年 11 月 12 日至 11 月 13 日 

地点 

深圳香格里拉大酒店会议室 

上海香格里拉大酒店会议室 

汇添富基金管理股份有限公司会议室 

上市公司接待

人员姓名 

董事会秘书：谢昭庭 

证券部部长：杨晓菲 

投资者关系 

活动主要内容 

介绍 

问题一：公司 2024年及 2025年前三季度轨道板用预应力钢丝

销售量增长的主要原因是什么？ 

答：2025 年上半年，铁路市场方面，据国铁集团发布的数据，

全国铁路完成固定资产投资 3,559 亿元，同比增长 5.5%，累计投产

新线 301 公里，现代化铁路基础设施体系加快构建。随着铁路资金

和项目审批逐步落实，铁路基础设施建设如期进行，为公司轨道交

通用混凝土制品产业未来年度业绩提供保障。公司作为 CRTSIII



型无砟轨道板的原创研发单位之一，凭借成熟的生产能力和稳固的

市场渠道，紧密跟随这一发展趋势，随着对轨道板性能要求不断提

高，技术更先进的 CRTSIII 型轨道板市场渗透率逐步提升，用于轨

道板内部的螺旋肋预应力钢丝，因其能显著提升轨道结构的稳定性

和耐久性，其需求随着 CRTSIII 型轨道板的渗透率提升而实现同步

增长，带动公司该产品销量的持续增加。 

问题二：公司 PCCP 管用钢丝竞争是否比较激烈？未来市场

情况如何？ 

答：作为国内 PCCP 管用钢丝的开创者与核心供应商，公司凭

借规模化产能、深厚的技术积淀和卓越的产品质量，占据较高的市

场份额。公司与龙泉股份、青龙管业、韩建河山等国内头部 PCCP

管道生产企业建立长期战略合作关系，凭借优异的产品性能、持续

的创新能力和高效的客户服务，构筑公司显著的行业竞争优势。 

2025 年上半年，国家发改委正式发布《水利中央预算内投资

专项管理办法》，明确未来 5 年水利工程市场规模将达 5 万亿元，

标志着水利行业迈入黄金发展期。据人民日报报道，从水利部获悉：

2025 年上半年，全国完成水利建设投资 5,329 亿元，实施各类水利

项目 3.44 万个，新开工水利项目 1.88 万个。公司自主研发的 PCCP

管用钢丝，以其优异的性能，成为众多大型输水工程的关键材料。

当前，随着国家管网建设提速，水利部重点推进国家管网骨干工程

和重大引调水工程，公司将持续把握这一重大发展机遇，深度参与

国家水利基础设施建设，为投资者创造更大价值。 

问题三：公司出口的轨道板相关产品是否都是跟随两铁走出去

的？ 

答：公司海外业务拓展采取多元化路径，一部分是跟随国内大

型工程企业“走出去”，成功参与多项国际铁路项目，如：肯尼亚

蒙内铁路、马来西亚东沿海铁路、坦桑尼亚中央线路等。同时，公

司积极发展完善直接面向海外客户的业务模式，通过“技术+装备+

材料”协同出口方式进行销售。面对全球轨道交通智能化升级浪潮，



公司将充分发挥在预应力混凝土构件领域先发优势，持续深化智能

装备研发与生产工艺创新，参与国际合作，推动智能建造技术与基

础设施材料的融合创新，为全球轨道交通建设贡献系统性解决方

案。 

问题四：公司预应力材料及轨道交通用混凝土制品产业的在手

订单情况如何？ 

答：公司依托预应力材料与轨道交通用混凝土制品两大核心主

业，并积极推动新能源产业战略突破，整体市场竞争力持续增强。

目前，公司在手订单饱满，生产经营平稳有序，具体情况如下： 

在预应力材料这一基石领域，首先，公司以铁路、水利、公路

等传统基建领域为基本盘，一方面，巩固在铁路、桥梁、输水管道、

机场和装配式建筑等传统市场的占有率，在手订单充足；另一方面，

大力开拓新应用领域，实现从传统基建向新能源应用场景的突破，

实现新能源领域用预应力材料销售量的增长。同时，公司以产品结

构调整为核心引擎，驱动持续增长。公司正聚焦于轨道板用螺旋肋

预应力钢丝、大桥缆索用镀锌钢丝及钢绞线、2200MPa-2400MPa

超高强钢绞线等核心竞争力的高性能产品，致力于进一步提升其市

场占有率，巩固行业领先地位。 

轨道交通用混凝土制品领域：深耕区域，全面拓展。公司目前

全力保障现有高铁轨道板、地铁轨道板及轨枕项目的稳定供应，并

积极开拓增量市场：（1）华北市场依托河北河间、天津宝坻两大

智能化生产基地优势，持续稳定保障雄安新区至商丘、雄安新区至

忻州、石家庄至雄安新区轨道板供应，重点开拓雄安新区至保定等

高铁轨道板市场，深度参与京津冀交通一体化建设。（2）华南市

场以广湛高铁轨枕项目为基础，建立与建设单位的长期合作，积极

争取湛江至海口、长沙至赣州、合浦至湛江、广州至清远至永州等

规划高铁项目的双块式轨枕供应，致力打造区域轨枕供应中心。（3）

城市轨道交通方面：赣州板场将持续提升长三角、珠三角地铁项目

服务能力，通过合资合作深化与广州地铁、深圳地铁的战略协同，



积极开拓广州地铁 3/12/13 号线、深圳地铁 6/7/12 号线二期等项目。

（4）中原地区将充分发挥河南基地中原城市群枢纽优势，保障平

顶山至漯河至周口高铁轨道板订单按计划生产，并持续拓展焦作至

洛阳至平顶山、南阳至信阳至合肥等高铁轨道板供应，构建覆盖河

南全省的快速响应体系。 

问题五：公司预应力材料产品竞争格局如何？ 

答：预应力材料的市场驱动因素主要取决于基础设施建设需

求，随着预应力材料行业的稳定发展，技术的不断提升，推动预应

力材料产品应用领域逐渐扩大，由传统基础交通领域、民用建筑领

域，逐步扩展到核电建设、机场工程、矿山锚固、海洋工程、风电、

光伏等特殊领域建设当中，预应力材料产品的要求也逐步向高强

度、低耗能、耐腐蚀、生产工艺更环保等高性能品质上转移。预应

力材料行业竞争激烈，但随着我国工业建筑、公共建筑、民用建筑

以及其他工程项目对建筑工程的质量安全要求不断提高，市场对高

品质预应力产品需求还将进一步增长，预应力材料行业竞争程度不

断加剧，小规模工厂在经营效率、成本费用、研发投入、环保措施

上均不占优势，逐渐被吸收整合，拥有品牌、规模、客户、渠道和

资金等优势的头部企业将占领更多市场份额，预应力行业市场需求

向拥有核心技术、规模强大、产品质量稳定的预应力龙头企业靠拢，

未来集中度提升，优胜劣汰、强者更强的趋势仍将延续。 

在预应力材料领域，公司具备研发优势，占据一定市场份额，

始终保持领先地位，满足国内外客户的各种需求；在轨道交通用混

凝土制品方面，公司与各工程局通过合资、合作方式成立多个轨道

板/轨枕生产基地，顺利获取轨道板及轨枕市场订单，为公司轨道

板/轨枕用预应力材料提供市场增量；在新能源应用方面：公司致

力于成为风电、光伏等领域预应力材料系统供应商，将产品系列化、

延伸化，在一定程度上规避相关竞争，不断巩固行业影响力。 

问题六：公司产品签订合同后，合同的执行周期一般为多长时

间？ 



答：公司产品合同执行周期因产品类型而异：出口的预应力材

料产品执行周期相对较短，国内预应力材料产品销售一般为框架性

合同，根据项目不同，执行周期有所差异；轨道交通用混凝土制品

的合同执行周期则相对较长。同时，合同金额与规模也影响交付安

排：对于大额合同，公司将根据项目客户的实际施工进度要求，采

取分批交付的方式，整体交付周期较长；对于小额合同，公司可实

现快速响应与即时交付，整体执行周期取决于具体合同条款、产品

特性及客户需求。 

问题七：公司利润增速较高但收入增长不高的原因是什么？ 

答：第一，预应力材料产业方面，公司持续夯实主业根基，进

行产品结构性调整，高性能产品占比提升，竞争力进一步增强。伴

随铁路、水利、桥梁、公路及新能源等国家重大项目加速推进，公

司紧抓市场机遇，不断拓展产品应用场景，带动预应力材料整体销

量稳步提升，以轨道板用预应力钢丝、超高强钢绞线、桥梁缆索用

镀锌钢丝及钢绞线为代表的高性能产品市场规模持续扩大。此外，

公司在铁路、桥梁、公路及水利等传统基建领域持续深耕，轨枕钢

丝、PCCP 管用钢丝等传统产品销量实现同比增长，市场份额得到

进一步巩固，为开拓新应用场景打下坚实基础。 

第二，轨道交通用混凝土制品产业重点项目的顺利推进对公司

业绩形成有力支撑。控股子公司银龙轨道积极参与雄安新区—商

丘、雄安新区—忻州、天津—潍坊—宿迁等重大铁路项目建设；阳

江轨枕厂持续为广州—湛江高铁稳定供应 SK-2 双块式轨枕；赣州

板场持续助力广州、深圳等地区地铁工程建设。同时，公司致力于

推动轨道混凝土构件智能化升级，配套提供智能生产装备，通过自

主技术攻关与产学研协同，成功实现技术装备向国内同行输出及海

外市场拓展，均为利润增长做出贡献。 

第三，公司依托预应力材料与轨道交通用混凝土制品两大核心

主业，积极推动新能源产业战略突破，整体市场竞争力持续增强。 

问题八：公司产品销售是否存在季节性差异？ 



答：公司产品销售存在一定季节性波动，主要受下游应用领域

工程施工周期影响。通常每年第一季度，受春节假期及气候等因素

影响，项目开工相对较少，导致公司收入和利润处于年度内相对低

点。第二季度开始，工程项目全面复工，公司生产和销售节奏恢复

正常，保持平稳。公司根据市场需求波动，灵活调整产能安排，以

确保全年经营平稳运行。 

附件清单 

（如有） 
无 

日期 2025 年 11 月 17 日 

 


