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苏州太湖雪丝绸股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

 

本公司及董事会全体成员保证公告内容的真实、准确和完整，没有虚假记载、

误导性陈述或者重大遗漏，并对其内容的真实性、准确性和完整性承担个别及连

带法律责任。 

 

一、 投资者关系活动类别 

√特定对象调研  

□业绩说明会  

□媒体采访  

□现场参观  

□新闻发布会  

√分析师会议  

□路演活动  

□其他  

二、 投资者关系活动情况 

活动时间：2025 年 11月 17日 

活动地点：进门财经线上电话会议 

参会单位及人员：由东吴证券易申申先生主持的电话会议，线上参会单位有：

东吴证券、长江证券、联储证券自营、趋势投资、循远投资、中山证券、汇美盈

创、天弘基金、星泰投资、贝寅资本、开源证券自营、汇安基金、人保资产、颐

和久富、海南恒立私募基金管理公司。 

上市公司接待人员：董事、副总经理、董事会秘书代艳先生，证券事务代表

张保静女士。 

三、 投资者关系活动主要内容 

公司董事会秘书代艳先生首先向与会人员介绍了公司概况，然后进行了问答

交流环节。本次交流的主要内容如下： 



问题 1：公司近期“双十一”电商销售情况如何？ 

回答：2025 年“双十一”期间，公司围绕“全域深耕、数字驱动”的战略

导向，在各电商渠道均取得积极进展。通过差异化平台运营策略的有效落地，公

司实现全渠道销售额的同比提升，增长质量持续优化，具体表现为日销占比提高、

利润结构进一步改善。具体情况如下： 

货架电商方面，基本盘持续巩固。天猫平台通过强化日销运营与新品策略，

推动销售实现积极回升；京东平台则依托其供应链优势，高端系列产品表现突出，

品单价保持稳定。多款核心产品在主流平台榜单中位居前列，其中“太湖雪馨柔

蚕丝被”位列天猫“双十一”桑蚕丝冬被预售榜首位；“太湖雪春秋蚕丝被”与

“绸韵蚕丝被”分别占据京东春秋蚕丝被热卖榜第一、第二位；“太湖雪真丝枕

巾”亦位居天猫枕巾热销榜榜首。 

直播电商方面，增长动能强劲。抖音平台作为重要增长引擎，通过内容创新

与头部达人合作，实现核心单品销量与品牌影响力的同步提升；视频号渠道表现

尤为亮眼，达人直播生态日趋成熟，品单价显著提升，已成为新的业绩增长点。

“双十一”期间，“蝶恋花桑蚕丝被”位列抖音平台爆款榜与人气榜双第一。 

内容平台方面，赋能效应显著。公司通过在小红书等平台实施前置化内容布

局，有效为销售前端引流，构建了从“种草”到“转化”的营销闭环，进一步增

强了品牌在年轻消费群体中的渗透力。 

此外，公司积极运用各电商平台 AI 数字技术优化运营各环节，在提升用户

体验的同时，实现了降本增效，助力整体经营质量提升。 

问题 2：公司跨境业务主要是哪些渠道？开拓情况如何？ 

回答：公司高度重视“品牌出海”战略，目前已系统性构建了以亚马逊主流

平台与品牌海外官网为核心的双轮驱动模式，结合 TikTok、Instagram等全球社

交媒体进行丝绸文化渗透式传播，将中国丝绸文化与产品功能（如丝绸饰品、丝

绸服饰等）深度融合，提升海外市场的品牌溢价能力，逐步构建国际消费认同。

截至 2025 年三季度，公司跨境电商销售额实现同比增长 25.20%，其中亚马逊平

台销售额同比增长超 40.55%；品牌海外官网完成全面改版与页面优化，并系统

调整 Google 与 Meta 广告投放策略及用户运营动线，以提升品牌形象与流量转化

效率。未来，公司将继续深化平台运营与海外官网品牌建设，稳步拓展国际市场



份额。 

问题 3：公司的国潮战略主要是从哪些方面体现？目前成果如何？ 

回答：公司的“国潮”战略是品牌建设的核心。公司深度挖掘苏州丝绸文化

底蕴，将其与现代审美和实用功能相结合。具体通过以下路径实施： 

产品创新：将非遗技艺、文博元素等文化 IP 融入产品研发设计，形成独特

的品牌辨识度。 

产学研合作：依托自有研发中心以及与高校的合作，持续进行技术革新和设

计迭代。 

文化联名：与多家知名文博机构、文旅地标及艺术家开展深度合作，共同开

发联名产品，构建文化共创生态。 

目前，该战略有效提升了产品的文化附加值与市场竞争力，相关文创类产品

保持了较好的毛利率水平，是公司品牌溢价能力的重要体现。 

问题 4：今年蚕丝被整体行业增速如何？公司是否高于行业增速？原因是什

么？ 

回答：当前，蚕丝被行业整体消费升级趋势明显，消费者对品质、品牌及文

化内涵的需求不断提升。公司业绩增长高于行业平均水平，公司认为主要得益于

以下核心竞争优势： 

技术与标准引领：公司是多项国家标准及行业标准的主导起草单位，拥有众

多发明专利及著作权，构建了坚实的技术壁垒。 

品牌与品类聚焦：公司持续强化“蚕丝被 就选太湖雪”品类的专家形象，

通过立体化的品牌传播，巩固了市场领先地位。 

全域渠道与数字化运营能力：公司建立了线上线下协同、境内境外联动的高

效渠道网络，并具备成熟的数字化运营能力，能够快速响应市场变化，精准触达

目标客群。 

 

 

苏州太湖雪丝绸股份有限公司  

董事会  

2025 年 11 月 18 日  
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