
云南白药集团股份有限公司

投资者调研会议记录

时间：2025 年 12 月 10 日

地点：集团总部办公大楼

召开方式：现场调研

投资者：个人投资者-黄凯伟、李明桂、陈嘉和、郭浩、崔维刚

参加人员：投资者关系管理-张昱、杨可欣、余洋

会议内容：

1、请介绍一下药品事业群近期的经营情况。

答：2025 年上半年，药品事业群主营业务收入 47.51 亿元，同

比增长 10.8%。核心系列产品中，云南白药气雾剂销售收入突破 14.53

亿元，同比大幅增长超 20.9%；云南白药膏、云南白药胶囊、云南白

药创可贴、云南白药（散剂）均在上年同期销售收入基础上，实现显

著增长。其他品牌中药类产品增长亮眼，参苓健脾胃颗粒收入超 1亿

元，蒲地蓝消炎片销售收入近 1亿元，血塞通分散片实现显著增长。

植物补益类产品，气血康口服液销售收入达 2.02 亿元，同口径下同

比增长约 116.2%。

2、健康品事业群渠道建设情况如何？



答：公司具有覆盖到终端的、布局完善的全国性大健康产品销售

团队，云南白药牙膏市场份额在国内继续保持领先，在口腔品类拥有

较高品牌渗透力。公司通过不断优化全链路渠道，一方面夯实传统线

下渠道优势，另一方面对即时零售、社区团购、兴趣电商等新兴业态

保持高度关注，坚持大胆试新，进化商业洞察敏捷性。云南白药的渠

道优势极大提升了公司的市场竞争能力，同时为持续的新产品商业化

开发奠定了基础。

3、目前公司在中药材种植端取得的成效有哪些？

答：种业创新方面，采用“1 品种+1 专家团队+3-5 个合作基地”

的精准研发与转化模式，授牌 14 家种源基地，实现了十大云药创新

种源全覆盖。在品种选育上获得 2项重楼新品种证书，筛选出高产高

质三七目标单株，并发布重楼、云木香种子质量标准，良种推广面积

已完成年度目标 90%，“云药种谷”建设初见成效。在种植端，通过

三七 GAP 认证，新增红花、砂仁、茯苓、木香、三七 GAP 基地管理

7000 余亩，积极引入低空经济、物联网技术，11 个品种基地安装物

联网设备，覆盖面积 3 万余亩。

4、公司产品线上销售情况如何？

答：药品事业群积极拓展线上市场，上半年 O2O 销售同比提升超

过 20%，通过线上内容营销助力气血康、参苓健脾胃颗粒等产品认知

度及销量提升，与京东健康深化战略合作，2025 年 618 期间主系列



产品常备药榜单排名显著上升，公司药品线上销售取得突破性成果，

电商平台引流访客 4,845 万，带来消费者 354 万，共产出 GMV2.54 亿

元，为未来在线上渠道的发展打好基础。

健康品事业群在稳住线下基本盘的同时，合理加大线上渠道及新

产品推广投入，积极拓展线上市场，对即时零售、社区团购、兴趣电

商等新兴业态保持高度关注，坚持大胆试新，进化商业洞察敏捷性。

上半年，云南白药牙膏稳居国内全渠道市场份额第一（数据来源：尼

尔森零售研究数据）；2025 年“618”期间，养元青蝉联天猫国货防

脱洗发水品牌第一名。

5、公司核药研究进展如何？

答：公司 INR101 诊断核药项目，已启动Ⅲ期临床试验，完成 32家

研究中心立项，启动其中 22 家，并入组 60 例受试者；INR102 治疗核

药项目，获得临床试验通知书，I 期临床试验研究中心已启动，研究者

发起临床试验（ⅡT）完成 12 例患者入组及给药。
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