
广州好莱客创意家居股份有限公司 

接待投资者调研的记录 

 

会议时间：2025年 12月 18日 15:30；12月 19日 10:00 

会议人员：长江证券、中信证券、嘉实基金、瞰道资产、诺德基金、弘尚资产 

出席人员：好莱客董事会秘书甘国强 

记录人员：庄淇 

 

一、投资者答疑 

问题 1：公司渠道发展如何，增速怎么样？ 

回复：公司搭建了相对完整的渠道体系，拥有成熟的经销商渠道沉淀，家装

合作伙伴遍布全国，并与头部央国企的房地产企业形成合作。其中，整装和大宗

渠道的业务基数逐步扩大，保持稳步增长。 

 

问题 2：公司在品牌方面的策略如何？ 

回复：公司坚定认为价格不是影响消费者决策的唯一因素，将面向中高端消

费群体，着力提升品牌调性，不断丰富产品矩阵，同时将合觅科技的智能体系与

好莱客的全屋定制进行融合，围绕“高端定制+AI智能家居”进行品牌升级，为

广大消费者打造高端定制的“一站式、全场景、智能化”解决方案。 

 

问题 3：好莱客的环保优势？ 

回复：公司是业内最早重视环保的企业，2012年首推无甲醛添加板材，到现

在的净醛竹板，实现了从板材环保到空间环保的跃级。此外公司 2017年发起 426

世界无醛日，每年举办环保主题活动，提升公司在环保方面的影响力，让消费者

更加清晰地认知到公司的环保优势。 

 

问题 4：合觅科技的产品介绍？ 

回答：合觅科技深度融合人工智能技术、国产化物联网技术 TPUNB等前沿

科技，构建起全新的智能家居生态平台。在产品布局上，当前以“全屋智能系统”



为核心展开硬件矩阵建设，涵盖影音娱乐、功能家电、智能控制、智能安防、智

能遮阳、智能照明、网络链接七大产品矩阵。后续将基于用户需求与市场反馈，

逐步拓展至更多品类，形成全场景覆盖的产品体系。 

 

问题 5：合觅的渠道规划？ 

回答：好莱客与合觅的首个融合门店计划将于 2026 年 1 月在广州亮相，门

店会将“高端定制”与“AI智能家居”两种店态进行深度融合，构建出沉浸式智

能家居体验空间。后续，全国的好莱客门店都将逐步进行这种融合改造，利用好

莱客现有的广泛门店网络，让产品触达更多消费者。未来合觅科技也会计划在社

区、街边、商超等区域独立开店，贴近消费者的生活，满足其便捷式体验与购买

需求。此外，在线上渠道方面，合觅科技已做好电商布局，等待产品发布后即可

上线，覆盖更广泛的消费群体。 

未来，合觅科技通过线上平台为线下门店引流、提供信息与预约服务，线下

门店为线上销售提供实体支撑、负责售后服务，实现线上线下相互促进、协同发

展的渠道联动。 

 

问题 6：合觅科技的未来规划？ 

回复：展望未来的话，合觅科技会致力于打造全方位的智能家居生态体系。

产品层面，以控制类产品为切入点，将逐步打通整个家庭生活场景。同时持续优

化用户交互等功能，提升用户体验，为消费者提供便捷、更具个性化、更安全的

未来智慧生活解决方案。 

 


