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投资者关系活动记录表

编号：2026-004

投资者关系活动
类别

□特定对象调研 □分析师会议

□媒体采访 □业绩说明会

□新闻发布会 □路演活动

□现场参观 √其他：电话会议

参与单位名称及
人员姓名

建信养老：徐瑞

光大证券：孙未未、朱洁宇

时间 2026 年 1 月 20 日

地点 -

上市公司接待人
员姓名

黄志强、郑婷燕、邱逸远

投资者关系活动
主要内容介绍

1、公司对行业景气度有何看法？

答：受益于冬装补单，公司 2025 年第四季度接单有所改善，但综合当前国际

贸易环境、终端消费景气度以及品牌客户下单意愿等，短期内公司对行业景气度

依然持审慎的态度。从中长期看，公司坚定看好其未来发展前景，并将坚持聚焦

服饰辅料主业，持续提升品牌影响力和产品竞争力。

2、公司如何看待未来钮扣和拉链的增速？

答：公司的钮扣和拉链业务都还存在较大的市场空间。但相比钮扣而言，随

着运动、户外、露营等终端需求的增长，拉链总体应用范围更加广泛，因而在公

司未来规划中，我们更看好拉链的长期发展前景。

3、公司主要竞争对手有哪些？公司有哪些竞争优势？

答：公司主要竞争对手是以 YKK 为代表的国际知名拉链企业，以及其他服务

于国内外中高档服装品牌的辅料供应商。YKK 的优势主要在于品牌知名度、精工制

造以及全球化运营能力，而公司是“产品+服务”的经营理念，注重在为客户供应

优质产品的同时提供“一站全程”和快速响应等服务，在国际化进程上也逐步迈

入行业内的领先水平。另外，公司在产品品类的多样性、时尚性、创新能力以及

产品的配套能力等方面都形成了较强的竞争优势；目前下游服装品牌客户对前述

需求越来越高，为行业发展重要趋势。



4、公司拉链业务的市占率？在不同品牌客户中的份额占比？

答：由于服饰辅料属于纺织服装的分支行业，行业权威统计数据较为缺乏，

根据纺织服装行业有关数据推算，公司拉链产品的市场份额仍较小。此外，因客

户匹配度、合作时间长短、紧密程度的差异，在不同的客户占比也不尽相同，总

体来说在大部分客户中的份额占比并不高。

5、公司如何打造营销与服务优势？

答：国内市场，公司以服装集散地重点省市为中心，设立了 50 多家销售分/

子公司和办事处，并分别在上海、深圳等地设立了设计中心和技术研发中心。国

际市场，公司聚焦欧美源头市场及以东南亚地区为代表的服装加工区域，构建了

辐射全球五十多个国家和地区的国际营销和服务体系；近年来，公司加大了对源

头市场的营销布局，业内品牌影响力进一步提升。完善的营销网络和强大的研发、

制造与服务体系为全球客户提供专业、优质的一站式（全程）保障。

6、公司在梯队建设方面有哪些重点工作和规划？

答：企业文化与管理团队优势是公司的核心竞争力之一。在伟星文化的长期

引领下，公司多措并举，不断强化梯队建设，持续健全“传帮带”“以师带徒”、

导师制等人才培养模式和机制，大力开展各类培训活动，加速提升员工专业技能

和职业素养。预计在不久的将来，将有更多优秀的年轻骨干走向更高、更重要的

平台，并在公司经营管理中发挥重要的作用。

7、公司未来的资本开支计划？

答：未来几年，公司资本开支的方向预计包括募投项目相关、现有工厂智能

制造水平的改进提升和海外产能扩张等。总体来说，公司会在风险控制第一的前

提下，审慎决策重大资本开支，与时俱进，实现全球交付能力和品牌影响力提升。

8、公司的分红政策？

答：公司一直坚持“可持续发展”和“共赢”的理念，每年综合考虑年度盈

利状况、未来发展需求和股东意愿等因素，合理制定年度利润分配方案，积极回

馈公司股东。

附件清单 无

日期 2026 年 1 月 20 日


