
 

 

健民药业集团股份有限公司 

2026 年 1 月投资者关系活动记录表 

投关活动类别 

 

 特定对象调研    □分析师会议    □媒体采访 

□业绩说明会      □新闻发布会    □路演活动 

□现场参观        □其他：  

参与单位名称 2026年 1月 6日：华源证券、南方基金 

地        点 公司会议室 

公司参与人员 董事会秘书周捷，证券事务代表曹洪，证券事务助理王淼等 

相关情况说明 本次活动不涉及应当披露而未披露的重大信息 

 1、龙牡壮骨颗粒目前的渠道库存及纯销情况？ 

2024年初公司直面过去发展中积累的问题和不足，坚定不移

地推进营销体系改革，通过变革考核模式、调整组织架构、加快

数字化建设等一系列举措的落地实施，成功构建了“敏捷响应、

数据驱动、价值共生”的新型营销体系，实现公司医药工业板块

的快速恢复，并保持良好的发展态势。2025年前三季度在克服了

药店客流下降等不利因素后，公司医药工业板块收入同比增长

19.67%，龙牡壮骨颗粒、便通胶囊等主要产品均实现不同程度增

长。在渠道库存管理方面更加精细，OTC 线龙牡壮骨颗粒及处方

线主要产品渠道库存 2024年末基本降至合理水平，并持续保持合

理状态，为产品的市场秩序稳定奠定了坚实的基础。 

2、新生儿数量下降，公司儿药如何发展？ 

我国人口出生率近几年持续下降，长期来看对儿童药品市场

是有影响的。公司在业务链布局上也着重考虑我国人口结构的变

化，积极做好应对： 

（1）公司作为我国儿童药品生产基地，将持续深耕儿药领域：

一是在稳固龙牡壮骨颗粒市场地位的同时，着力打造龙牡儿药系

列产品，强化“龙牡儿药 专业可靠”品牌理念，推动“龙牡”品



 

 

牌由单一产品品牌向品类品牌延伸；二是全面梳理公司儿药线高

潜产品，发掘市场潜力和应用价值，目前公司已形成了以感咳、

皮肤外用药、补益类等主要治疗领域的系列儿药产品；三是加大

研发投入，一方面加快创新药的研发立项和研发进度，另一方面

围绕“龙牡”品牌布局儿童仿制药及改良型新药。四是探索合作

模式加快重点产品布局，儿药线相关工作进展已在 2025 年 12 月

的投关活动记录表中进行了详细说明，敬请查阅。 

（2）除了儿药线外，公司以“健民”品牌加大家庭常备药、

老年用药等领域产品矩阵培育，近年来便通胶囊、健脾生血片、

雌二醇凝胶、七蕊胃舒胶囊、拔毒生肌散等非儿药线产品均得到

了较好发展，并持续加大研发管线布局，为公司良性发展构建优

质的产品结构。 

（3）积极培育新兴业务，构建更完整的产业生态，夯实长远

发展基础。加快大健康差异化健康产品的开发与市场培育；持续

夯实中医馆连锁化能力，加快现有四家中医馆业务拓展和服务能

力提升，并适时布局新馆建设；加快外延式发展探索步伐，提升

公司可持续发展能力。 

3、OTC 主要品种便通、生血的销售情况？ 

OTC线主要品种便通胶囊、健脾生血颗粒销售状况良好，2025

年前三季度销售持续保持增长。 

4、公司未来广告投放的进度和规模情况？ 

公司广告主要投放在龙牡壮骨颗粒和“健民”牌便通胶囊两

个主要品种，广告投放渠道在新媒体平台及传统媒介均有投放，

龙牡壮骨颗粒基于目标人群画像，采取广覆盖，高频次方式，构

建以央视、梯媒、长视频、短视频，社媒等为核心的立体化传播

体系；便通胶囊采取央视+地方台模式广泛触达目标人群，比如今

年 1 月我们将启动央视《全民畅舞》综艺的合作。公司广告投放

规模基本会保持在现有的体量，并不断优化投放策略，提高广告

投放效果。 



 

 

5、公司新药线销售情况？ 

2025年新药线加大等级医院开发力度，加快市场覆盖，销售

状况良好，其中七蕊胃舒胶囊预计销售发出超过 1 亿元，小儿紫

贝宣肺糖浆由于其处方温和、普适性好、疗效显著等优势，得到

广大医生和用户的认可，2025年首年上市销售发出预计超过 7000

万元；小儿牛黄退热贴膏已启动上市，我们对该产品未来发展充

满信心。 

6、公司 2025年非经常性损益的情况？ 

公司非经常性损益主要由金融资产损益和政府补助等构成，

2025 年前三季度实现非经常性损益 3003.28 万元，与 2024 年同

期相比有所下降，主要是来自政府补助的收益下降所致。 

7、2026 年的发展展望？ 

未来公司将持续深耕中成药制造核心主业，加快新兴业务孵

化，推进“1+N”战略目标的达成，相关举措已在 2025年 12月及

以往月度的投关活动记录表中进行了详细说明，敬请查阅。 

 


	健民药业集团股份有限公司
	2026年1月投资者关系活动记录表

