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投资者关系活动记录表

编号：2026-013

投资者关系

活动类别

☑ 特定对象调研 □分析师会议 □ 媒体采访

□ 业绩说明会 □ 新闻发布会 □ 路演活动

□ 现场参观 □ 其他

活动参与人员

参与单位名称

及人员姓名

参与单位名称及人员姓名（排名不分前后）：

富达基金：李瑞鹏、李章筠、周文群、夏沁怡

天风证券：孙潇雅、王彬宇

长城基金：廖瀚博

信达澳亚基金：吴凯

富国基金：赵宗俊

广发基金:代振华

上市公司接待人员姓名：

林进柳、郑伟达

时间 2026 年 2 月 6 日

地点 公司会议室、线上视频会议

形式 线上交流

交流内容及具

体问答记录

1、未来公司的开拓计划及新的市场增长点有哪些？

答：未来，公司在国内市场将提高现有客户的渗透率，加强开发新客户，

深化进口替代。同时将借助现有海外大客户积累的良好口碑以及公司上市带

来的声誉提高、高端人才积聚等多种有利条件，大力开发国际市场，包括欧

美国家的矿用轮胎“传统市场”，金砖国家、东南亚、非洲等“新兴市场”

以及随我国央企、国企境外投资矿业项目的“中资海外市场”。

此外随着紫金矿业、江铜集团在国内外多个矿产项目的持续推进，公司



凭借全钢巨胎产品过硬的技术实力与专业的轮胎运营管理服务能力，积极参

与其供应链配套，为矿山提供高可靠性的轮胎解决方案。

2、展望未来，怎么看待公司在俄罗斯的市场份额？

答：公司自 2016 年进入俄罗斯市场，与本地重要客户建立了合作关系，

2022 年公司准确把握市场机遇，以自身高品质的全钢巨胎产品及服务快速满

足俄罗斯市场需求。随着公司在俄罗斯市场进一步的深入开拓，俄罗斯客户

数量仍在持续增长中，市场潜力仍然很大。展望未来，公司凭借与核心客户

深度合作建立的信任优势，以及公司产品质量和专业化服务得到认可，将持

续保持其在俄罗斯市场的竞争力。同时俄罗斯建厂也有望巩固和扩大公司在

俄罗斯的市场份额，辐射中亚地区。

3、公司区别于国内同行的核心优势有哪些？

答：公司区别于国内同行的核心优势主要体现在以下四个方面：一是拥

有深厚的矿山服务基因与技术领先性，公司创始人自上世纪 80 年代即深耕

该领域，对矿山作业场景与客户需求理解深刻，并掌握了国内领先、国际先

进的全钢巨胎研发与产品技术；二是构建了独特的“产品+运营”商业模式，

通过提供矿用轮胎“全生命周期”服务，帮助客户提升效率、保障安全、降

低综合成本，并在服务中积累数据以持续优化产品，从而形成较强的客户黏

性与服务壁垒；三是积累了优质的客户资源，凭借技术与产品优势，公司已

成为全球多家大型矿业公司及矿卡主机厂的长期合作伙伴，并借助头部客户

的行业影响力持续拓展市场，为业绩稳步增长奠定基础；四是形成了成熟的

全球化布局网络，在境外设立十余家子公司，业务覆盖数十个国家，可为全

球上百个矿山提供本土化、快速响应的产品与运营服务，有力支撑了公司的

跨越式发展。

4、公司矿用轮胎运营管理服务毛利率水平比产品直销低，发展该业务

的原因是什么？

答：矿用轮胎运营管理业务客户粘性强，能解决客户很多“痛点”。尽

管在新承接项目时，由于矿种、地质条件及运营环境的独特性，基于历史经

验的初始报价可能导致项目毛利率偏低，但随着公司对轮胎作业环境的逐渐

熟悉，轮胎产品有机会得到持续迭代优化，可以有效降低轮胎的消耗，进而



提高项目毛利率。矿用轮胎运营管理业务与直销业务相辅相成，相互促进，

构成我司业务良性发展的独特动力与护城河。

5、公司下游客户矿山的矿种结构变化是什么样的？

答：公司所服务的矿山中，金属类矿种带来的轮胎相关收入未来有望大

幅提升。

6、大型刚性自卸矿卡使用的巨型轮胎是配套市场还是替换市场大？

答：替换市场远远大于配套市场。不同于乘用车，巨型矿卡销售可以不

带轮胎，选用什么样的轮胎主要取决于矿山的作业条件和业主的需求。

7、全钢巨胎产品研发成功至产品通过客户认证用时？

答：根据矿种的不同，相应的认证用时也会有所不同。全钢巨胎产品研

发成功后，下游客户初期会采购小批量的产品进行试用，由于全钢巨胎产品

只有在使用报废后才能验证其质量情况，因此金属矿通常需要 12-18 个月可

以获得使用效果数据，非金属矿通常需要 18-24 个月可以获得使用效果数据。

8、公司除在俄罗斯布局产能外，是否还有在海外其他地区建生产线的

打算？

答：目前未有明确计划，公司需要结合整体发展战略、区域市场规模和

客户集中度、政策与法律环境等等多方面因素综合考量作出决策。

9、公司矿用轮胎运营管理成本构成是什么？

答：在公司的矿用轮胎运营管理业务中，成本主要由轮胎消耗成本、直

接人工成本及间接费用三部分构成。其中，轮胎消耗成本是最主要的成本项

目，约占运营管理总成本的 70%；直接人工与间接费用分别占百分之十几。

10、按照不同的大洲划分，公司境外销售收入构成？

答：公司致力于为全球客户提供全钢巨胎产品和服务，持续完善国际化

业务布局。目前，公司在海外已设立十余家子公司或分支机构，产品销售覆

盖全球数十个国家和地区，累计为上百个矿山提供全钢巨胎产品或矿用轮胎

运营管理服务。市场覆盖范围遍及欧洲、亚洲、非洲、大洋洲及美洲，2024

年度，欧洲区域主营业务收入约占公司境外总销售收入的 69.82%，亚洲约占

15.77%。



11、公司募投项目的建设情况及建设周期？

答：公司调整后的募集资金主要投向三个项目：全钢巨型工程子午线轮

胎扩产项目、全钢巨型工程子午线轮胎自动化生产线技改升级项目以及研发

中心建设项目。以上项目的建设周期分别为 3年、2年和 3年。公司已经在

公告中披露了上市前以自有资金预先投入募投项目的情况，随着项目建设的

推进，新产能有望逐步释放。

12、俄罗斯合资工厂产品以什么规格为主？

答：主要以中大规格全钢巨胎为主。

13、公司未来会制定怎么样的分红计划？

答：公司始终将股东回报作为核心责任，未来公司将结合自身经营状况、

发展战略及现金流情况，在符合法律法规及监管要求的前提下，着力提高分

红水平，增加分红频次，提升投资者的回报水平，给予投资者稳定的回报预

期，推动全体股东共享公司经营成果。

关于本次活动

是否涉及应披

露重大信息的

说明

本次接待活动中，公司严格按照有关制度规定，未涉及应披露重大信息

的情况。

活动过程中所

使用的演示文

稿、提供的文档

等附件（如有，

可作为附件）

无


