
证券代码：301231 证券简称：荣信文化

荣信教育文化产业发展股份有限公司

投资者关系活动记录表

编号：2026-001

投资者关系活

动类别

☑特定对象调研 分析师会议

□媒体采访 □业绩说明会

□新闻发布会 □路演活动

□现场参观

□其他（请文字说明其他活动内容）

参与单位名称

及人员姓名

华鑫证券股份有限公司：朱珠

西部证券股份有限公司：杜新航

平安证券股份有限公司：李峰

摩根华鑫基金管理公司：陈凯南

新华基金管理股份有限公司：张帅

创金合信基金管理有限公司：梁雪

西安江岳基金管理有限公司：吕政和

上海卫宁私募基金管理有限公司：王兴佳

珠海德若私募基金管理有限公司：罗采奕

鸿运私募基金管理（海南）有限公司：朱伟华

珠海坚果私募基金管理中心（有限合伙）：姚铁睿

玄卜投资(上海)有限公司：韦琦

上海顶天投资有限公司：曹程林

上海呈瑞投资管理有限公司：刘青林

上海名禹资产管理有限公司：刘宝军

湖南盛力投资有限责任公司：刘宏

湖南八零后资产管理有限公司：田超平

苏州君榕资产管理有限公司：熊晓峰

深圳亘泰投资管理有限公司：吕科



深圳创富兆业金融管理有限公司：李默凡

深圳市前海夷吾资产管理有限公司：谢树平

时间 2026 年 2 月 26 日 16:00—16:30

地点 公司会议室

公司接待人员

姓名

副董事长、董事会秘书：蔡红

证券事务代表：李娜

投资者关系活

动主要内容介

绍

本次投资者关系活动以电话会议的方式进行。接待人员与

调研人员进行了沟通交流，主要内容如下：

1.公司 2025 年收入增长，归母利润亏损，但有收窄，主要

原因是什么？从渠道来看，2025 年整体图书市场中内容电商渠

道码洋同比增长 30%以上，公司如何看待抖音、小红书电商渠道

对公司的业务拉动？

答：近年来，中国整体图书零售市场呈现波动发展态势。

2025 年，受市场需求影响，图书零售市场码洋规模为 1,104 亿

元，同比下降 2.24%。少儿图书零售市场自 2016 年成为图书零

售市场码洋比重最大的细分市场后，持续增长，码洋占比不断

攀升，2025 年码洋同比上升 1.23%，码洋比重为 28.79%。从渠

道上看，近年来渠道格局正经历结构性重塑，2025 年货架电商

与实体店渠道持续承压，仍呈现负增长，但内容电商渠道增长

依然强劲，码洋规模同比上升 30.43%，首次成为规模最大的零

售细分渠道，图书零售市场全面进入“内容驱动”阶段。面对

当前市场环境，公司持续推进全域营销计划，动态调整内容电

商、货架电商、实体店之间的营销策略，构建了符合公司特色

的“爆款”产品打造模式，并积极进行对外投资布局，全年实

现收入、净利润较 2024 年双增长。

从全域营销计划的布局来看，以抖音、小红书为代表的内

容电商渠道是公司推动该计划的重点，也是形成爆品打造模式

初步闭环的核心。公司一直紧抓内容电商渠道的增长机遇，持

续探索、不断投入，并紧跟渠道变化，灵活调整营销节奏。公



司以抖音、小红书为核心平台，视频号、快手为辅助平台，从

短视频+直播销售入手，通过达人分销、自营短视频销售及自营

店铺直播三种方式，集中优势资源推广、销售产品。2025 年，

公司在前述平台合作达人超 6000 位、开展直播千余场，发布小

红书种草笔记 5000 余篇，发布带货短视频上万条，《莉莉兰的

小虫虫 自然启蒙绘本》《桑尼有主意 社交启蒙引导绘本》等

众多畅销书品时常位列抖音平台各大榜单。同时，公司借助视

频号、快手、地面实体店的种草推广效果，进一步强化了产品

的曝光度和知名度，传统货架电商渠道有效承接内容电商平台

的外溢流量，推动产品精准触达目标用户。依托私域渠道完成

最终的销售闭环，是全域营销计划的关键，也是公司未来持续

强化的核心方向。因此，公司业绩增长并非依赖单一渠道驱动，

而是在全域营销计划布局下，各渠道协同共振所形成的结果。

2.公司推出 AI 智能陪伴玩偶，2026 年该业务将如何发展？

答：公司基于“莉莉兰的小虫虫”IP 角色打造的“AI 智能

陪伴玩偶闪闪”，深度融合千问大模型能力，具备 AI 语言互动、

角色扮演、声纹识别、聊天陪伴、长期记忆等功能，可感知并

响应儿童的行为与情绪状态，实现个性化陪伴。目前，“AI 智

能陪伴玩偶闪闪”已进入发货前的准备阶段，公司高度重视产

品设计与用户体验，后续将持续推进功能迭代升级，加大市场

推广与宣传力度，提升产品竞争力与品牌影响力。此外，公司

也将继续丰富智能硬件终端矩阵，在 2026 年陆续推出智能硬件

新品，为更多家庭提供更加智能有趣的 AI 互动体验。

3.2026 年 2 月，公司投资控股杭州余禾文化传播有限公司，

加码 AI 漫剧，深度 AI 应用布局，本次投入如何赋能公司主业？

答：杭州余禾文化传播有限公司（以下简称“余禾文化”）

作为 AI 漫剧制作公司，在 AI 漫剧领域具备深厚技术积淀与全

流程工业化制作能力，其团队打造的“一鱼漫剧场”品牌曾推

出多部爆款作品，内容产能与平台分发实力兼具。基于“内容

+IP+AI 应用”的战略指引，公司持续围绕内容、渠道、新技术

三大方向进行对外投资。本次投资余禾文化，是公司在 AI 漫剧



领域的关键布局。当前，漫剧产业迎来高速发展期，此次投资

将助力公司把握产业机遇，正式切入 AI 漫剧新赛道。一方面，

依托多年积累的精品内容和 IP，公司可以系统性推动优质内容

的 AI 漫剧开发与全周期运营，以更富视觉张力的表现形式延续

IP 生命力，拓展 IP 受众群体与使用场景，深化 AI 应用布局；

另一方面，通过打造爆款漫剧产品驱动 IP 全链路开发，实现 IP

价值的多维度释放。

4.公司推出 AI 乐乐，也有不同 IP 形象比如闪闪、桑尼、

侃侃，后续是否将商业化进一步拓宽？比如联名、AI 玩具、

Agent、授权合作的那模式？

答：公司始终保持积极、开放的态度，致力于构建合作共

赢的 IP 商业生态。2024 年，公司将“乐乐趣揭秘小世界”系列

图书中的经典元素，授权给童装品牌巴拉巴拉，助力其推出“乐

乐趣×巴拉巴拉”联名款秋装，成为公司 IP 授权合作的一次成

功实践。目前，旗下“莉莉兰的小虫虫”IP 也已面向市场，开

放授权。未来，公司将继续以“内容+IP+AI 应用”为指引，结

合业务规划，探索多元合作模式，持续推出丰富的 AI 智能产品

及衍生周边，覆盖不同细分市场，全方位拓宽商业化路径，实

现 IP 价值的最大化释放。

5.公司在 2025 年 4 月，与阿里云签署合作意向，共创 AI

教育，目前进展如何及后续展望？

答：2025 年 4 月，公司与阿里云签署合作意向书，双方持

续围绕少儿教育场景的 AI 应用展开深度合作。依托阿里云的千

问系列大模型及 PAI 平台技术优势，控股子公司西安荣信智趣

科技有限公司已上线多款教育智能体，包括全场景智能阅读助

手“AI 乐乐”，以及基于经典 IP 角色开发的系列 IP 智能体—

—“闪闪”、“侃侃”、“阿梁博士”等；“乐乐趣智趣阅读”

智能体也已上线千问 APP，为更多用户提供专业、精准的 AI 阅

读与陪伴服务。近期，公司推出的“AI 智能陪伴玩偶闪闪”，

深度融合千问大模型能力，可感知并响应儿童情绪，实现个性

化陪伴。未来，公司将继续加强与阿里云的深度合作，持续推



进儿童教育内容创作与阅读服务的 AI 智能化升级。

6.2025 年 10 月公司完成回购，后续该部分回购股份的安排

如何？

答：基于对公司未来发展前景的信心以及对公司价值的高

度认可，为维护广大投资者的利益，增强投资者信心，同时完

善长效激励机制，自上市以来，公司共计完成 2 轮回购，合计

回购股份 140.86 万股，用于实施员工持股计划或股权激励。未

来，公司将适时启动相关计划，充分激发内生动力，促进公司

长远发展。

附件清单 无

日期 2026 年 2 月 26 日
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