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证券代码：688050                                    证券简称：爱博医疗 

爱博诺德（北京）医疗科技股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

编号：202603－01 

投资者关系活动

类别 

特定对象调研      □分析师会议       □媒体采访 

□业绩说明会        □新闻发布会       □路演活动 

□现场参观          其他 

参与单位名称 

American Century、Artisan Partners Asset Management Inc、

Balyasny Asset Management、Capital Strategy Research、Fidelity、

Goldman Sachs、Lazard Group LLC、MIV Asset Management、

Panjing Investment 、 Putnam Investments 、 Spectrum 

Entrepreneurial Ownership、Springs Capital、T Rowe Price、UG 

Investment、1832 Asset Management LP 

时间 2026 年 2 月 24 日 15:00-15:45 

地点 高盛证券办公室全球投资人现场调研会 

上市公司接待 

人员姓名 

董事长兼总经理：解江冰 

董事会秘书：周裕茜 

投资者关系活动

主要内容介绍 

1、公司人工晶状体产品的核心竞争优势体现在哪些方面？ 

公司自成立起聚焦中高端人工晶状体的研发与商业化，产

品自 2014 年获批上市以来，已成功在中国市场建立竞争优势

和准入壁垒，是目前市占率第一的生产厂商，在学术影响力、

综合产品能力等方面保持领先地位。受国内医保支付改革、集

中带量采购政策和白内障筛查活动开展受限等影响，公司人工

晶状体整体业务增速有所放缓，但全视®多焦人工晶状体、龙

晶®PR 有晶体眼人工晶状体等高端产品增长迅速，推动公司人

工晶状体板块收入保持小幅增长。 
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2、医保支付改革背景下，高端人工晶状体产品市场格局又将

如何演变？ 

当前国内高端人工晶状体市场已形成四至五家核心参与

主体的竞争格局，公司为该领域核心竞争者。虽然集中带量采

购政策导致高端产品的价格空间收窄，但高端人工晶状体大幅

降价后，价格仍处于行业高位。面对医保支付改革带来的行业

压力，国内高端人工晶状体市场仍存在结构性发展机会。公司

将把握行业机遇，一方面持续推动人工晶状体整体产品结构升

级，优化产品矩阵布局；另一方面加快高端人工晶状体新品的

研发进度与商业化落地进程，持续强化在人工晶状体市场的领

导地位。 

3、公司龙晶®PR 产品相较市场同类产品的核心竞争优势有哪

些？ 

龙晶®PR 材料层面具备一定优势，其晶体体积更薄，有助

于降低前房负担；同时，依托光学设计，可显著降低夜间眩光

等主观视觉不适的发生概率。 

4、龙晶®PR 作为全新产品，在市场推广和临床培训方面做了

哪些工作，市场认可度如何？ 

该产品目前仍处于市场推广阶段。作为全新产品，其植入

技术存在一定学习曲线，需对临床医生开展操作手法的专项培

训。公司已针对该产品建立标准化操作流程，为临床应用提供

专业支撑。凭借其突出的光学性能优势，龙晶®PR 产品已获得

临床医生与患者的高度认可。 

5、公司近视防控业务的发展情况如何？ 

公司近视防控核心产品普诺瞳®OK 镜于 2019 年上市，依

托高效的市场布局，数年内已跻身国内角膜塑形镜市场前三。

目前公司近视防控业务已构建起多元化产品矩阵，除核心产品
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角膜塑形镜外，还布局了离焦框架镜、软性角膜接触镜等多款

产品，并提供近视防控综合解决方案，全方位覆盖市场需求。 

近视问题在中国具有高度政策关注度与社会需求。同时，

随着国内近视防控产品获批企业数量增加，竞争日趋加剧，行

业整体增速较前期有所回落。鉴于国内近视患者人群基数庞

大，近视防控需求长期存在，且角膜塑形镜的长期近视防控效

果已经过验证，防控能力更优异，公司将积极拓宽销售渠道，

依托研发优势持续推出迭代产品，提升渗透率和市占率的同

时，促进行业健康发展。 

6、隐形眼镜业务目前经营情况如何？公司对该业务未来发展

方向是什么？ 

公司依托在材料研发与光学设计领域的技术积淀，于 2021

年正式开展隐形眼镜业务，目前该业务收入占比已超 30%，成

为公司重要的收入增长点之一。受前期资本投入较大、自动化

产线建设周期较长、市场内卷等因素影响，当前利润率仍偏低。 

在材料与技术创新方面，公司自主研发的高透氧硅水凝胶

材料技术已达到国际一线品牌同等水平，相关产品已成功取得

注册证。尽管当前隐形眼镜市场竞争加剧，对业务短期利润率

及增长贡献带来一定压力，但公司将持续聚焦该业务盈利质量

提升，推动其发展成为公司稳定、健康的利润来源。 

7、公司国际化战略的推进实施情况如何？当前海外业务对应

的财务表现怎样？公司未来对国际化战略的落地有何规划？ 

公司已成功切入德国等欧洲核心市场，海外市场的突破并

非依托价格优势，而是凭借产品优异的品质、便捷的使用体验，

公司产品（尤其是预装产品）已获得海外专业市场的高度认可。

目前公司海外业务的市场占有率仍处于较低水平，但国际化是
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公司的重要战略之一，公司正加大海外市场和销售团队的投

入，稳步推进国际化进程。 

8、公司对未来整体业绩增长有何展望？中长期业务发展目标

及核心驱动因素是什么？ 

展望未来，预计收入和盈利将保持稳健增长。未来增长动

力主要包括：人工晶体产品结构持续向高端化升级；龙晶®PR

业务随着临床医生学习曲线逐步成熟实现稳步放量；隐形眼镜

业务依托规模效应持续优化盈利水平。中长期来看，公司将持

续提升手术类高端产品及视力保健业务收入占比，打造核心增

长引擎，并稳步提升国际业务的收入贡献；同时持续优化产品

结构与成本管控，维持良好的毛利率水平。 

附件清单 无 

日期 2026 年 3 月 4 日 

 


