
 

   

证券代码： 688696                  证券简称：极米科技 

极米科技股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

                                                       

投资者关系活动

类别 

 

□特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

√其他 （电话会议） 

参与单位名称 
嘉实基金、申万菱信、农银汇理、平安养老、富国基金、诺安基金、

华源证券、中信证券、天风证券、东方证券等机构，合计 124 人 

时间 2026 年 3月 30 日 20：00 

地点 电话会议 

上市公司接待人

员姓名 

钟波（董事长）、肖适（总经理）、赵曦（家用产品线负责人）、田峰（行

业产品线负责人）、彭妍曦（财务负责人）、薛晓良（董事会秘书）、陶

诗丹（投资者关系负责人） 

投资者关系活动

主要内容介绍 

 

1.请公司董秘介绍一下 2025 年业绩情况。 

2025 年营业收入为 34.67 亿元，同比增长 1.85%；归母净利润 1.43

亿元，同比增长 19.4%；扣非归母净利润 1.14 亿元，同比增长 23.99%。

整体毛利率为 32.2%，同比提升 1.01 个百分点；其中家用投影产品毛

利率显著提升。费用方面，公司坚定投入研发，研发费用率为 11.55%， 

同比提升 0.75 个百分点，同时全面强化精细化运营，销售费用有所收

缩。公司加快布局车载、行业显示等业务，其中车载业务累计研发投

入已超过 2 亿元，行业显示业务研发投入当期达 3,000 万元以上。                                                               

 

2.请董事长介绍公司未来发展战略。 

公司始终坚定“投影品类全球第一”的长远目标，在发展初期致



 

力于向下扎根，实现了从核心镜片、镜头、光机到整机的全产业链自

研自建，构筑了深厚的技术护城河。依托这些底层的技术积淀，近两

年公司积极向车载光学、行业显示等高壁垒场景进行横向拓展。虽然

新业务目前处于战略投入期，但公司主业家用投影经营质量稳健，全

球化布局深入，整体公司发展步入高质量成长阶段。 

首先，对于家用投影业务，公司将坚定实施品牌出海与全球化战

略。海外市场是公司当前最具确定性的增长引擎，2025 年 IFA 展会新

品发布后，第四季度公司海外线上渠道展现出较为强劲的增长态势。

2026 年，公司的核心目标是全力提升投影产品的全球市场份额，深化

欧洲、北美、日本等区域市场的精细化运营，加强本地化渠道拓展与

软件内容生态建设，同时，加快亚太及其他新兴区域市场的拓展步伐。 

对于新业务板块，车载业务在经过前期的饱和式研发投入后，已

完成从 0 到 1 的基础建设，并顺利获得多家主流车企的定点认可。目

前该业务正由投入期转向收获期，公司将通过底层技术共用化、产品

标准化以及聚焦高质量定点等方式，持续优化成本结构，提升车载业

务经营质量。同时，行业显示业务也在稳步拓展中，公司正积极响应

国产替代趋势，同步拓展经销商网络、积累行业客户。商用高端产品

的技术积累也将有效赋能家用高端系列，形成良性的双向技术协同。 

在专注业务发展的同时，公司高度重视股东价值回报，致力于与

投资者共享发展成果。公司计划将本次股份回购总金额上调至人民币 1

亿元至 2 亿元，并拟派发现金红利人民币 8,000 万元，占归母净利润的

比例高达 55.77%。未来，公司将继续通过全球化的业务突围与多赛道

的战略协同，以更优异的经营成果为全体股东创造长期稳定的价值回

报。 

 

3. 国内业务盈利波动后快速恢复的核心主导因素有哪些？产业链

地位、市场竞争格局是否有变化？未来盈利能力能否继续提升及目标

水平如何？ 

当前国内智能投影市场正呈现出入门级产品持续放量与高端产品



 

备受认可的结构性分化趋势。在产品端，公司 2025 年发布了首款极米

长焦超高端电影机 T10、家用旗舰 RS 20 系列产品，成功满足了中高端

影音爱好者的需求；同时，入门级产品如 Play 系列、Z 系列在新兴渠

道表现优异。得益于公司完善的供应链布局与端到端能力的深度建设，

上述入门级与高端产品线均保持了良好的毛利率水平，为国内业务盈

利的快速企稳回升提供了核心支撑。 

在渠道布局与受众拓展方面，公司的销售结构正持续优化，从线

上渠道占主导地位，逐步过渡到线上线下良性融合。目前，公司线下

门店经营状况健康，成功开拓了山姆会员店等高端新型线下零售渠道，

有效引入了高质量的新客群。在用户运营上，公司通过 Play 6 新品发

布、Z6X 以旧换新活动，以及推出全新配色和“萌兰”定制款等创新

营销动作，精准触达了女性用户等增量群体，进一步扩大了品牌的受

众广度。 

面对行业竞争格局的变化，超大屏电视价格的快速下探确实对投

影市场中端价位段产品形成了一定挤压，为应对这一挑战并打开未来

的利润增长空间，公司将持续强化产业链生态协同，联合上下游合作

伙伴，在前沿核心光学技术上寻求突破。未来，公司将通过底层技术

创新与产业链共创，积极探索契合消费者需求的新一代光影显示方向，

以推动自身盈利能力的持续稳健提升。 

 

4. 公司在海外市场内容本土化发展的进度如何？针对今年海外的

世界杯赛事，公司是否有针对性的营销投入规划？ 

关于公司在海外市场的本土化拓展与进度，在内容端，一方面，

公司深化与谷歌的合作，公司大部分海外产品均搭载 Google TV 系

统，以解决海外用户获取本地内容的便利性问题；另一方面，公司积

极布局自研 Linux 系统，现阶段已应用于部分入门级产品。在组织架

构上，公司在美国、欧洲及日本等地均设有完全本土化的团队，且经

营策略正逐步从总部集权决策向本地化授权转变。目前，海外团队已

获得更大的经营自主权，公司认为这将是支撑今年海外业务持续加快



 

拓展步伐的重要因素。 

从过往数据来看，海外市场在重大体育赛事年份对大屏观影的需

求有明显提升。为此，公司已针对今年世界杯做了充分准备，且大部

分前置筹备工作已基本完成，公司将借助世界杯这一全球性赛事，通

过针对性的营销投入与备货安排，进一步扩大公司产品和品牌在海外

市场的影响力。 

 

5.请问车载业务目前进展，以及提升经营质量的具体方式？ 

关于车载业务的经营情况，2025 年，公司从 0 到 1 构建车规级业

务体系并完成首批定点交付，在人力、物料等方面的研发投入规模较

大；同时，公司车载产品处于产量爬升阶段，前期毛利率水平相对较

低，从而对整体利润表现造成了阶段性影响。展望 2026 年，公司车载

业务的整体战略将全面回归经营本质，坚定落实多项降本增效措施。

一是推进产品的共用化与标准化设计逻辑，提升研发与制造的规模效

应；二是公司将建立更为严格的商业评估机制，以高质量为导向来筛

选和承接新的定点项目；三是针对已量产的定点项目，通过供应链精

细化管理等方式，推动成本控制和毛利改善。  

附件清单（如有） 无 

日期 2026 年 3 月 30 日 

 


