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2025 年度董事会工作报告

一、主营业务分析

1、概述

（一） 宏观经营环境

根据中国塑料加工工业协会（CPPIA）发布的《2025 年中国塑料加工业经济运行分析》,“十四

五”期间，我国塑料机械行业在承续“十三五”高质量发展动能的同时，面临全球经济格局深度调整、

国内产业结构优化升级以及超预期疫情冲击等多重压力测试，行业运行呈现明显的波浪式发展特征。

据国家统计局数据显示，塑料制品年产量于 2021 年达到 8004 万吨的阶段性高位后，2022 至 2023 年

受需求收缩与供给冲击双重影响连续两年回落调整；进入 2024 年，伴随宏观经济企稳复苏与下游应

用场景拓展，行业产量重拾升势并在 2025 年延续回暖态势。尽管五年间产量尚未突破历史峰值，但

整体运行中枢保持稳固，行业展现较强发展韧性，中长期稳中向好的基本面逻辑并未发生根本性改变。

2025 年，面对复杂严峻的外部环境，公司紧密围绕战略转型升级目标，主动适应行业周期性调

整新常态，深度聚焦主责主业发展根基，在产能结构优化、区域布局深化、产业链协同等多维度发力，

积极应对市场挑战，持续夯实高端智能塑机主业护城河，推进薄膜新材料业务向高附加值方向发展，

加速数智化赋能与绿色转型步伐，着力厚植发展新势能，拓展价值创造新空间。

报告期内，公司塑机业务短期受下游客户提机节奏影响，部分产品交付进度偏缓；双向拉伸薄膜

业务受行业景气度下行、原材料价格波动等综合因素影响，持续承压；高阻隔软包膜业务海外拓展成

效良好，销售与订单实现双增长。2025 年公司实现营业收入 437,933,436.65 元，同比下降 7.68%；

归属于上市公司股东的净利润-3,487,087.28 元，同比下降 149.02%。

（二） 报告期内公司主要经营情况

1. 攻坚关键核心技术，构筑技术护城河

公司坚持科技自立自强，以科技创新为战略基石，以市场需求为导向。紧扣“订单交付保障、重

大行动计划落地、标杆管理深化”三大核心任务，聚焦高端薄膜装备关键核心技术攻关，聚力突破产

业链“卡脖子”技术瓶颈，扎实推进重大专项与产业化应用深度融合，持续夯实技术护城河，加速推

进高端装备国产化进程，以科技创新塑造发展新动能。

深度融入国家创新体系，重大专项成果丰硕。报告期内，公司深度参与“十四五”国家重点研发

计划农膜专项任务，实现 7层超宽幅农膜机头交付及验收，同步完成全系列多规格机头图纸设计；顺

利实现双向拉伸机组第一阶段验收，为后续产业化推广奠定坚实基础。

攻坚高端包装装备，产业化进程提速。报告期内，公司成功研发 7层、9层重包生产线，其中 9

层生产线已完成中试并具备产业化推广条件，三层重包机组产量突破 500kg/h，7 层重包机组亮相雅



氏展展示技术实力；完成单层高温尼龙膜、在线 MDO 牧草膜机组中试，同步完成七层牧草膜技术储备，

丰富高端农业装备产品矩阵。

产学研用融合，筑牢创新平台。报告期内，公司持续深化国家级博士后科研工作站建设，携手北

京化工大学围绕塑料挤出机用智能齿轮箱优化设计开展课题研究，聚焦塑机齿轮箱的性能优化设计与

智能化水平提升，提升自主可控水平与核心竞争力。截至 2025 年 12 月，公司授权专利共 495 项，其

中发明专利 89 项（含清华大学专利），实用新型专利 380 项（含金佳、清华大学专利），外观专利

17 项，德国专利 9项，申请 PCT 专利 11 项。高价值专利数量稳步提升，核心技术护城河进一步筑牢。

2. 夯实多元应用场景，拓宽价值增长极

（1）成熟领域

公司坚持基础产业守正固本，深刻把握基础民生领域对国民经济稳定运行的重要性，持续深耕食

品、农业、医疗、工业等成熟应用领域，通过装备智能化升级与材料功能化创新，推动传统产业向绿

色化、高端化、智能化转型，构建稳健发展格局。

在日化及食品领域，公司高阻隔功能性软包膜及薄膜装备广泛应用于高端食品保鲜、日化产品包

装及消费品领域。在食品包装方面，公司薄膜吹塑机组应用广泛，可根据客户需求定制化开发，精准

满足不同食品场景下保鲜、密封、安全卫生等差异化高端包装需求；子公司金佳新材生产的高阻隔功

能性软包膜具备优异的阻隔性、抗穿刺及耐温性能，可有效延长食品保质期，在日化与消费品包装方

面可满足日用品、化妆品高标准包装需求。

在农业领域，公司薄膜吹塑机组广泛应用于环保型农用地膜、棚膜生产，超大宽幅五层/七层农

膜技术处于行业领先地位，在深耕技术升级的同时，始终紧跟国家民生保障政策，高度重视国家重点

项目。报告期内，公司携手国内农膜企业鲁冠，联合推进国内首台套用于宽幅农膜生产的七层共挤设

备落地应用。深度参与“十四五”国家重点研发计划“超长寿多功能农用棚膜创制与产业化”专项任

务，实现 7层超宽幅机组配套机头交付及验收。

在工业及基建领域，公司功能性重包袋装备及土工膜设备广泛应用于工业物流与基础设施建设。

在工业物流方面，公司成功研发功能性重包袋一体化生产线并交付高阻隔重包袋机组，生产的重型包

装袋可满足化工原料、工业粉体等大宗物资包装运输需求。在基建方面，公司糙面土工膜设备生产的

土工膜广泛应用于垃圾填埋场防渗、水利工程防渗、高速公路及高速铁路路基防渗等领域，成功打破

长期依赖进口的局面。

在医疗健康领域，公司不断提升医疗包装薄膜设备以及医疗包装薄膜制品的产品稳定性。目前，

可用于生产医疗用输液袋薄膜的设备产品技术已趋于成熟，子公司金佳新材配备食品级洁净生产厂房，

生产的高阻隔软包膜可满足医药包装阻菌、无菌要求。

（2）新兴领域

公司紧扣国家战略新兴产业发展机遇，积极响应“双碳”目标、数字化转型与高质量发展的需求，

持续深化新能源、电子、光学等前沿领域布局，推动薄膜新材料产品向高附加值、功能化、定制化方

向延伸。



在新能源领域，公司风电专用宽幅多层真空铸造膜生产线所生产的薄膜可以作为真空封装系统最

外一层的包覆材料；公司新能源电池保护膜产品持续研发升级。报告期内，公司持续加码新能源材料

技术攻关，完成“内添加型抗静电聚酯薄膜”及“新能源电池保护膜”两个新产品。

在电子和光学领域，公司形成哑光膜、离保基膜、高透膜及抗静电涂层膜等多元化电子级产品和

光学基材薄膜产品结构。其中，公司哑光膜产品具备适当粗糙表面及低表面光泽度、较高耐温性，可

根据需求调整光泽度、雾度及透光率指标，主要用于柔性电路板及电子产品制程保护、标签面材、转

移膜。公司光学基材薄膜可沉积于金属或其他软性易侵蚀材料表面，显著增强其牢固性、稳定性及光

学性能，广泛应用于太阳能背板、窗膜、车衣膜及液晶屏保护膜等领域。报告期内，公司薄膜产品质

量进一步提升。

3. 提升品牌国际能级，拓展海外渠道布局

公司构建“展会平台+产业链协同+数字营销”三位一体海外市场拓展体系，持续提升全球价值链

位势，全力打造国际化竞争新优势。

深化展会平台战略，打造技术展示高地。报告期内，公司及子公司累计参与行业会议 11 次、国

内外展会 8次、产品推介会 3次及产品演示会 1次，以高频次、高精度的品牌曝光强化全球市场渗透。

2025 年 4 月，公司参展第三十七届中国国际塑料橡胶工业展览会（Chinaplas）并同步举办总部 Open

House 设备演示活动，以“薄膜智造 4.0”主题展台构建技术磁场，成功吸引波兰、利比亚、印度尼

西亚、印度、巴基斯坦、俄罗斯、埃及、墨西哥、阿根廷、阿尔及利亚、南非等十余国客户，向全球

伙伴集中展示食品级高阻隔包装、医用包装、光学保护膜等高附加值领域突破性解决方案，面向全球

伙伴立体呈现民族品牌技术实力。2025 年 10 月，公司亮相德国杜塞尔多夫国际塑料及橡胶博览会（K

展），以“薄膜技术 4.0Pro，助力循环包装产业发展”为主题，携手埃克森美孚、沙比克等国际战略

伙伴联合呈现创新材料与尖端装备融合成果；展会现场，金明精机五层共挤高产薄膜吹塑机组以精准

数据诠释“高性能、高稳定性”的硬核实力，吸引众多国际客户驻足交流并达成多项合作意向。

强化产业链纵深协同，构建生态化营销闭环。报告期内，公司深化与上下游合作伙伴的战略协作，

报告期内联合上游新材料企业及高校申报国家重点研发计划，在设备演示活动中与埃克森美孚、陶氏

化学、博禄化工、沙比克、美联新材等国际知名原料供应商成功联合演示多台多层共挤薄膜挤出成型

设备，联合参展行业交流研讨会，并与下游标杆客户携手打造示范工厂，通过“原料-装备-制品”全

链条解决方案的立体化呈现，全方位彰显行业领军地位，进一步提升品牌全球影响力。

升级数字营销矩阵，拓宽品牌传播触点。报告期内，公司构建“新媒体+传统媒体+垂直平台”融

合传播体系，充分运用官网、官微、国内外行业杂志及 YouTube、抖音等搜索引擎与视频社交平台，

图文并茂、多角度展示产品技术特性与工艺优势。2025 年，公司持续优化官网内容生态、升级官网配

套体验、拓宽海外社交媒体宣传触点，多维呈现产品技术矩阵，持续完善全球化品牌传播体系，有效

支撑渠道深度拓展。

4. 数智赋能生产线，精益管理提效能

公司坚持数智化引领，以数字化转型赋能生产方式变革。通过夯实工业大数据底座、深化精益管

理工具应用，持续推动生产运营向数字化、网络化、智能化升级，实现管理效能与经营质量双提升，

筑牢高质量发展数字基石。



深耕基础研究，工艺精度持续突破。报告期内，聚焦核心部件性能优化，完成核心部件之“自动

化风环”软件迭代升级，优化风量控制算法实现风门平滑输出，改进风温控制算法提升响应速度与薄

膜平整度，实现技术降本与效益提升双赢，进一步提升薄膜装备所生产的产品品质以及整机生产稳定

性。

升级数字服务平台，重塑客户服务体验。报告期内，依托金明精机数字化服务平台，聚焦 MB 和

MXB 系列设备易维护功能迭代，结合模块化说明书，补充优化各模块安装、使用及维护图文视频指引，

旨在搭建高效、便捷的数字化服务支撑体系，从而降低设备操作及维护门槛，沉淀标准化数字服务资

产，全面提升客户黏性与产品增值服务能力。

扩容工业大数据平台，赋能精细化管控。报告期内，优化 EDA 采集软件架构，实现机台参数与程

序主体分离，减少技术准备时间；平台新增设备健康页面，数据服务商业化能力稳步提升。升级出厂

设备统计平台，设备远程运维能力持续强化。

5. 推进绿色低碳转型，提升 ESG 治理效能

推进绿色制造体系建设，将低碳发展理念贯穿生产经营全链条。报告期内，公司增强综合能源消

耗控制，优化清洁能源使用，通过优化设备能耗监控平台与园区能耗管理软件，持续提升能源利用效

率；同步深化单材化绿色包装技术研发与应用，推动传统包装产业绿色升级。

公司始终将现代化治理作为行稳致远的核心基石，以党建引领治理效能提升，确保信息披露规范

透明、投资者沟通高效畅通，将风险防控与商业道德建设贯穿经营全流程。同时积极践行企业社会责

任，报告期内慈善捐赠 29.04 万元，志愿活动时长 87 小时，实现经济价值、社会价值与生态价值的

有机统一。

6. 延伸产融协同布局，拓展新兴产业机遇

公司持续关注着前沿科技应用及消费结构转型趋势，逐步开展前瞻性对外投资布局，积极培育未

来创新触角并关注潜在行业协同标的。公司参股的企业广州中雷电科科技有限公司以微波毫米波相控

阵雷达技术为核心，坚持“全链条自主创新”发展战略，业务覆盖从芯片、组件、天线单机到系统级

产品等关键技术。报告期内，中雷电科业务发展良好，创新动能持续增强。

（三） 总结

2025 年，面对宏观经济周期性调整与行业结构性变革交织的复杂局面，公司始终保持战略定力，

坚持稳中求进工作基调，以智能装备制造与薄膜新材料双轮驱动筑牢发展根基。一方面深耕基本盘，

立足核心优势领域巩固装备领先地位，持续强化“技术+品质”双核心壁垒。另一方面积极开展技术

储备与市场探索，对新能源电池保护膜、电子产品制程保护膜等领域进行前瞻布局，努力以确定性市

场需求对冲外部环境波动，构筑稳健经营压舱石，为持续高质量发展奠定坚实基础。

2、收入与成本

（1） 营业收入构成

营业收入整体情况



单位：元

2025 年 2024 年
同比增减

金额 占营业收入比重 金额 占营业收入比重

营业收入合计 437,933,436.65 100% 474,370,371.11 100% -7.68%

分行业

塑料机械行业 258,323,941.84 58.99% 307,773,505.47 64.88% -16.07%

塑料制品 165,727,709.92 37.84% 153,112,813.05 32.28% 8.24%

其他业务 13,709,076.16 3.13% 13,340,397.70 2.81% 2.76%

软件 172,708.73 0.04% 143,654.89 0.03% 20.22%

分产品

薄膜吹塑机 219,123,220.79 50.04% 273,357,576.25 57.63% -19.84%

薄膜及袋制品 165,727,709.92 37.84% 153,112,813.05 32.28% 8.24%

其他设备 39,200,721.05 8.95% 34,415,929.22 7.25% 13.90%

其他业务 13,709,076.16 3.13% 13,340,397.70 2.81% 2.76%

软件 172,708.73 0.04% 143,654.89 0.03% 20.22%

分地区

华北 11,015,369.65 2.52% 5,763,435.24 1.21% 91.13%

东北 6,403,211.72 1.46% 17,652,232.81 3.72% -63.73%

华东 178,073,729.45 40.66% 196,317,632.14 41.39% -9.29%

华南 90,533,413.56 20.67% 69,077,516.93 14.56% 31.06%

华中 7,760,527.77 1.77% 6,729,711.02 1.42% 15.32%

西北 619,469.03 0.14% 0.00 0.00%

西南 9,325,585.68 2.13% 4,556,835.81 0.96% 104.65%

境外 121,823,741.03 27.82% 162,501,006.86 34.26% -25.03%

其他业务 12,378,388.76 2.83% 11,772,000.30 2.48% 5.15%

分销售模式

直销 424,224,360.49 96.87% 461,029,973.41 97.19% -7.98%

其他 13,709,076.16 3.13% 13,340,397.70 2.81% 2.76%

（2） 占公司营业收入或营业利润 10%以上的行业、产品、地区、销售模式的情况

适用 □不适用

公司需遵守《深圳证券交易所上市公司自律监管指引第 3号——行业信息披露》中的“化工行业相关业务”的披露要求

单位：元

营业收入 营业成本 毛利率
营业收入比上

年同期增减

营业成本比上

年同期增减

毛利率比上年

同期增减

分行业

塑料机械行业 258,323,941.84 201,207,993.56 22.11% -16.07% -14.13% -1.76%

塑料制品 165,727,709.92 162,681,370.85 1.84% 8.24% 0.96% 7.08%

分产品

薄膜吹塑机 219,123,220.79 169,675,684.03 22.57% -19.84% -18.56% -1.21%

薄膜及袋制品 165,727,709.92 162,681,370.85 1.84% 8.24% 0.96% 7.08%

分地区



华东 178,073,729.45 144,752,917.28 18.71% -9.29% -9.48% 0.17%

华南 90,533,413.56 91,958,494.00 -1.57% 31.06% 19.37% 9.95%

境外 121,823,741.03 97,225,590.84 20.19% -25.03% -25.21% 0.18%

分销售模式

直销 424,224,360.49 363,937,630.84 14.21% -7.98% -7.98% 0.00%

公司主营业务数据统计口径在报告期发生调整的情况下，公司最近 1年按报告期末口径调整后的主营业务数据

□适用 不适用

单位：元

产品名称 产量 销量 收入实现情况
报告期内的售价

走势
变动原因

薄膜吹塑机 68 台 59 台 219,123,220.79
产品平均售价保

持平稳

薄膜及袋制品 12,384,795.24kg 12,526,327.18kg 165,727,709.92
产品平均售价保

持平稳

境外业务产生的营业收入或净利润占公司最近一个会计年度经审计营业收入或净利润 10%以上

是 □否

境外业务名称 开展的具体情况
报告期内税收政策对境外业

务的影响
公司的应对措施

薄膜吹塑机
主要出口东南亚、南美、非

洲等市场

报告期内税收政策稳定，无

重大变化

公司持续关注海外市场动

态，加大渠道铺设力度，积

极参加市场交流活动，提升

品牌效应。

薄膜及袋制品
主要出口西亚、中亚、南美、

北美及东南亚等市场

报告期内税收政策稳定，无

重大变化

公司持续关注海外市场动

态，加大渠道铺设力度，积

极参加市场交流活动，提升

品牌效应。

（3） 公司实物销售收入是否大于劳务收入

是 □否

行业分类 项目 单位 2025 年 2024 年 同比增减

塑料机械行业

销售量 元 204,131,244.96 252,284,561.77 -19.09%

生产量 元 236,942,903.10 259,289,738.43 -8.62%

库存量 元 43,353,020.00 10,541,361.86 311.27%

塑料制品行业

销售量 元 190,329,925.71 168,374,079.30 13.04%

生产量 元 192,323,320.20 176,508,538.25 8.96%

库存量 元 32,735,324.25 30,741,929.76 6.48%

相关数据同比发生变动 30%以上的原因说明

适用 □不适用

本期塑料机械行业库存量较上年同比增加 311.27%，主要是因为本期部分机台完工入库，客户尚未提货，故形成期末库存。

（4） 公司已签订的重大销售合同、重大采购合同截至本报告期的履行情况

□适用 不适用



（5） 营业成本构成

行业分类

单位：元

行业分类 项目
2025 年 2024 年

同比增减
金额 占营业成本比重 金额 占营业成本比重

制造业 直接材料 299,128,717.94 81.18% 329,512,034.11 82.33% -9.22%

制造业 直接人工 13,565,573.62 3.68% 14,584,264.96 3.64% -6.98%

制造业 制造费用 55,797,880.86 15.14% 56,139,638.21 14.03% -0.61%

说明

不适用

（6） 报告期内合并范围是否发生变动

□是 否

（7） 公司报告期内业务、产品或服务发生重大变化或调整有关情况

□适用 不适用

（8） 主要销售客户和主要供应商情况

公司主要销售客户情况

前五名客户合计销售金额（元） 59,606,831.45

前五名客户合计销售金额占年度销售总额比例 13.62%

前五名客户销售额中关联方销售额占年度销售总额比例 0.00%

公司前 5大客户资料

序号 客户名称 销售额（元） 占年度销售总额比例

1 客户 1 15,916,455.38 3.63%

2 客户 2 14,299,115.04 3.27%

3 客户 3 11,123,893.79 2.54%

4 客户 4 10,187,339.84 2.33%

5 客户 5 8,080,027.40 1.85%

合计 -- 59,606,831.45 13.62%

主要客户其他情况说明

□适用 不适用

公司主要供应商情况

前五名供应商合计采购金额（元） 99,963,696.80

前五名供应商合计采购金额占年度采购总额比例 30.12%

前五名供应商采购额中关联方采购额占年度采购总额比例 0.00%

公司前 5名供应商资料

序号 供应商名称 采购额（元） 占年度采购总额比例



1 供应商 1 44,980,228.50 13.55%

2 供应商 2 18,426,528.00 5.55%

3 供应商 3 14,112,212.50 4.25%

4 供应商 4 11,836,891.31 3.57%

5 供应商 5 10,607,836.49 3.20%

合计 -- 99,963,696.80 30.12%

主要供应商其他情况说明

□适用 不适用

报告期内公司贸易业务收入占营业收入比例超过 10%

□适用 不适用

3、费用

单位：元

2025 年 2024 年 同比增减 重大变动说明

销售费用 26,442,135.74 20,582,962.29 28.47%

管理费用 25,132,312.06 24,181,182.24 3.93%

财务费用 -299,719.21 -1,392,632.65 -78.48%

本期境外业务较上年同

期减少，导致汇兑损益较

上年同期减少所致。

研发费用 23,636,422.37 23,180,679.17 1.97%

4、研发投入

适用 □不适用

主要研发项目名称 项目目的 项目进展 拟达到的目标
预计对公司未来发展

的影响

超长寿多功能棚膜关

键设备研制及产业化

我国设施园艺主要以

塑料大中棚、日光温室

为主，面积已达到

5500 万亩以上，棚膜

已经成为培育反季节

蔬菜、瓜果、花卉不可

或缺的重要生产资料

之一，农用棚膜年用量

超百万吨、居全球首

位。公司设计开发了系

列五层共挤农膜装备，

可生产幅宽 10-28 米

棚膜，在市场具有较高

的占有率和美誉度，采

用五层共挤生产的棚

膜配方设计比三层灵

活，通过采用高性能茂

金属、功能性母料可达

到高透光、高保温等性

能，满足多类特色农业

种植增产增收要求，是

我国农膜行业近年来

的重大技术创新。但由

作为“十四五”国家

重点研发计划项目

“超长寿多功能农用

棚膜创制与产业化”

的承担单位之一，2025

年已完成 7 层口模直

径Φ2000mm 机头研制

并通过专家验收；获 2

项实用新型专利授权、

1 项发明专利进入实

审，完成了 7层农膜机

头的系列化设计。市场

方面已实现多套 7 层

机头销售，新增 7套不

同规格机头订单，并斩

获韩国整线出口订单。

本项目拟达到经济效

益和社会效益双丰收。

经济效益：结合国内农

膜行业部分头部企业

技改要求，拟先研制装

备核心部件--7 层机

头并对外销售，通过示

范带动效应促进行业

发展，达成稳定的产能

和订单，同步开拓海外

整机市场。

社会效益：可以有效解

决我国农膜功能期短、

加工设备落后、高端产

品匮乏等瓶颈问题，可

提升我国棚膜自主研

发能力和生产水平，促

进更新换代，推动技术

升级和节能减排，增加

产品的竞争力；项目填

补国内空白，可突破高

端棚膜关键生产技术

超长寿异质多层多功

能棚膜关键设备研制

能够巩固公司在农膜

装备方面的领先优势，

打造新质生产力，未来

十年内将会形成稳定

的订单和销售业绩，同

时七层农膜装备在国

际市场也处于起步阶

段，为出口业务培育新

增长点。



于聚烯烃材料耐候性

不强，棚膜的寿命最多

三到五年，和日本、欧

洲国家采用特种材料

生产的耐候性强、寿命

长达十几年的棚膜还

有一定的差距，无法满

足低碳减排、减塑降污

等绿色化发展要求，本

项目拟采用七层共挤

技术和装备，采用聚酯

酰胺、聚烯烃等异质材

料共挤出生产寿命长

达六年甚至十几年的

新型农膜，助推行业的

高质量发展。

被国外垄断及

“卡脖子”的问题，推

动行业技术升级与绿

色低碳发展。

MX13B-1300Q-C 十 三

层共挤高功能膜装备

研发及产业化项目

高功能聚合物薄膜性

能优异、应用广泛，覆

盖液晶、显示、电池、

食品包装、医用、通信

等多个高科技领域。在

大数据、智能化、轻量

化与超薄化技术推动

下，高功能薄膜需求快

速增长，已成为行业高

质量发展的核心方向。

公司长期深耕高功能

膜装备研发，2021 年

成功推出国内首台套

十一层共挤吹塑机组，

奠定了公司在薄膜吹

塑装备领域行业领先

地位。九层、十一层产

品已成为公司“十四

五”时期核心增长引

擎。2025 年，公司立

项研发十三层共挤高

功能膜装备，致力打造

“十五五” 阶段新的

战略增长支柱。

2025 年下半年正式立

项开发，计划 2026 年

底完成装备中试并进

行产业化推广。

本 项 目 研 制

MX13B-1300Q-C 十 三

层共挤高功能膜装备

及产业化项目,主要生

产高阻隔、高透明的食

品包装膜和医用膜，可

将 EVOH 高阻隔层分成

两薄层，生产双面高阻

隔膜，在阻隔层总厚度

比例不变的情况下，提

升阻隔性、成型性、透

明度和安全性。聚焦十

三层以上共挤核心技

术领域，通过构建科学

研发、标准引领、产学

研协同创新体系，走产

品高端化、智能化、绿

色化发展路线。

全球高阻隔包装薄膜

市场持续扩容，整体呈

现持续向好的发展态

势。我国每年因药品过

期失效引发的资源浪

费问题突出，推行药品

适宜包装、延长药品有

效期，是减少浪费的重

要手段。高阻隔包装应

用场景不断拓展，正从

食品、医药领域逐步延

伸至电子元器件、光伏

电池、OLED 封装等高

端产业赛道，发展前景

广阔。本项目契合产业

发展趋势，对公司实现

长期高质量发展具有

重要战略意义。

公司研发人员情况

2025 年 2024 年 变动比例

研发人员数量（人） 60 67 -10.45%

研发人员数量占比 12.14% 13.93% -1.79%

研发人员学历

本科 36 38 -5.26%

大专及以下 24 29 -17.24%

研发人员年龄构成

30 岁以下 15 15 0.00%

30~40 岁 30 32 -6.25%

40 岁以上 16 20 -20.00%

近三年公司研发投入金额及占营业收入的比例



2025 年 2024 年 2023 年

研发投入金额（元） 23,636,422.37 23,180,679.17 24,215,381.89

研发投入占营业收入比例 5.40% 4.89% 5.33%

研发支出资本化的金额（元） 0.00 0.00 0.00

资本化研发支出占研发投入

的比例
0.00% 0.00% 0.00%

资本化研发支出占当期净利

润的比重
0.00% 0.00% 0.00%

公司研发人员构成发生重大变化的原因及影响

□适用 不适用

研发投入总额占营业收入的比重较上年发生显著变化的原因

□适用 不适用

研发投入资本化率大幅变动的原因及其合理性说明

□适用 不适用

5、现金流

单位：元

项目 2025 年 2024 年 同比增减

经营活动现金流入小计 427,760,980.98 435,533,870.28 -1.78%

经营活动现金流出小计 400,168,538.22 383,847,450.24 4.25%

经营活动产生的现金流量净额 27,592,442.76 51,686,420.04 -46.62%

投资活动现金流入小计 712,967,169.27 414,922,808.01 71.83%

投资活动现金流出小计 645,938,657.88 428,936,286.93 50.59%

投资活动产生的现金流量净额 67,028,511.39 -14,013,478.92 -578.31%

筹资活动现金流入小计 695,420.00 684,780.00 1.55%

筹资活动现金流出小计 16,860,593.20 25,900,714.80 -34.90%

筹资活动产生的现金流量净额 -16,165,173.20 -25,215,934.80 -35.89%

现金及现金等价物净增加额 77,880,409.10 13,769,013.88 465.62%

相关数据同比发生重大变动的主要影响因素说明

适用 □不适用

经营活动产生的现金流量净额较上期同比降低 46.62%，主要是本期销售商品、提供劳务收到的现金较上年同期减少且购买

商品、接受劳务支付的现金较上年同期增加所致；

投资活动产生的现金流量净额较上期同比增长 578.31%，主要是本期取得投资收益收到的现金及收回理财产品金额较上年同

期增加所致；

筹资活动产生的现金流量净额较上期同比增加 35.89%，主要是本期分配股利、利润或偿付利息支付的现金较上年同期减少

所致。

报告期内公司经营活动产生的现金净流量与本年度净利润存在重大差异的原因说明

□适用 不适用

二、非主营业务情况

适用 □不适用



单位：元

金额 占利润总额比例 形成原因说明 是否具有可持续性

投资收益 5,122,562.81 -85.27%

购买理财产品及对联

营企业投资产生的投

资收益

否

公允价值变动损益 8,682,817.89 -144.53%
购买理财产品公允价

值变动产生的损益
否

资产减值 -13,910,613.88 231.55% 主要是存货跌价准备 否

营业外收入 34,636.18 -0.58% 主要是货运赔偿 否

营业外支出 676,588.98 -11.26% 主要是对外捐赠 否

三、资产及负债状况分析

1、资产构成重大变动情况

单位：元

2025 年末 2025 年初
比重增减 重大变动说明

金额 占总资产比例 金额 占总资产比例

货币资金 118,287,517.79 7.87% 39,614,825.62 2.60% 5.27%

应收账款 34,327,241.19 2.28% 37,480,175.19 2.46% -0.18%

存货 278,408,840.59 18.52% 280,213,819.82 18.38% 0.14%

投资性房地产 1,154,964.50 0.08% 1,324,041.50 0.09% -0.01%

长期股权投资 13,650,597.61 0.91% 14,351,677.39 0.94% -0.03%

固定资产 441,649,119.61 29.38% 470,020,047.86 30.83% -1.45%

在建工程 20,705,283.74 1.38% 23,624,655.60 1.55% -0.17%

合同负债 100,323,944.49 6.67% 71,544,783.74 4.69% 1.98%

境外资产占比较高

□适用 不适用

2、以公允价值计量的资产和负债

适用 □不适用

单位：元

项目 期初数

本期公允

价值变动

损益

计入权益

的累计公

允价值变

动

本期计提

的减值

本期购买

金额

本期出售

金额
其他变动 期末数

金融资产

1. 交 易性

金 融资 产

（ 不含 衍

生 金融 资

产）

347,786,8

82.44

8,682,817

.89

630,000,0

00.00

612,147,8

01.03
2,106.79

365,641,1

88.20

4. 其 他权

益 工具 投

资

682,962.5

0

-3,602,48

7.50

-427,475.

00

255,487.5

0



金 融资 产

小计

348,469,8

44.94

8,682,817

.89

-3,602,48

7.50

630,000,0

00.00

612,147,8

01.03

-425,368.

21

365,896,6

75.70

应 收款 项

融资

32,235,13

6.98

-5,644,37

8.56

26,590,75

8.42

上述合计
380,704,9

81.92

8,682,817

.89

-3,602,48

7.50

630,000,0

00.00

612,147,8

01.03

-6,069,74

6.77

392,487,4

34.12

金融负债 0.00 0.00

其他变动的内容

无。

报告期内公司主要资产计量属性是否发生重大变化

□是 否

3、截至报告期末的资产权利受限情况

受限制的货币资金如下：

单位：元

项 目 期末余额 上年年末余额

银行承兑汇票保证金 2,852,029.99 1,631,138.66

保函保证金 103,650.00 695,420.00

其他 163,920.21 758.47

合 计 3,119,600.20 2,327,317.13

四、投资状况分析

1、总体情况

□适用 不适用

2、报告期内获取的重大的股权投资情况

□适用 不适用

3、报告期内正在进行的重大的非股权投资情况

□适用 不适用

4、金融资产投资

（1） 证券投资情况

□适用 不适用



公司报告期不存在证券投资。

（2） 衍生品投资情况

□适用 不适用

公司报告期不存在衍生品投资。

五、重大资产和股权出售

1、出售重大资产情况

□适用 不适用

公司报告期未出售重大资产。

2、出售重大股权情况

□适用 不适用

六、主要控股参股公司分析

适用 □不适用

主要子公司及对公司净利润影响达 10%以上的参股公司情况

单位：元

公司名称 公司类型 主要业务 注册资本 总资产 净资产 营业收入 营业利润 净利润

广 东金 佳

新 材料 科

技 有限 公

司

子公司

塑料制品、

高分子复合

材料、预涂

膜、光学膜、

防锈膜、光

电新材料的

设计、生产、

销售；塑料

原料、劳保

用品、无纺

布制品的生

产、销售；

塑料加工技

术研发与咨

询；货物或

技 术 进 出

口。

50,000,00

0.00

63,109,97

8.24

40,124,56

3.88

108,372,0

70.76

5,814,738

.98

5,763,222

.12

深 圳智 汇

云 端软 件

技 术有 限

公司

子公司

软件设计与

开发、技术

转让、技术

咨询、技术

服务；软件

销售；云平

台的技术开

发、技术服

务；自动化

控制系统开

17,502,26

7.58

22,546,68

8.22

22,362,15

0.41

1,850,666

.02
85,230.34 85,230.34



发与集成、

技术服务；

健康信息管

理及咨询服

务（不含诊

疗）；设计、

销售；投资

咨询（不含

限制项目）；

企业管理服

务；新材料

技术推广服

务；货物进

出口，技术

进出口。

报告期内取得和处置子公司的情况

□适用 不适用

主要控股参股公司情况说明

七、公司控制的结构化主体情况

□适用 不适用

八、公司未来发展的展望

（一） 公司所处行业发展趋势和前景

1、宏观环境展望

2026 年是“十五五”规划开局之年，是迈向 2035 年远景目标的关键起步期。我国发展进入战略

机遇和风险挑战并存关键时期。国家着力推动制造业高端化、智能化、绿色化转型，加快建设制造强

国、质量强国。面对全球贸易保护主义抬头、地缘政治风险加剧的复杂局面，“一带一路”倡议进入

高质量发展新阶段，国际产能合作与贸易畅通为制造业出海打开新发展空间。塑料机械行业是先进制

造业不可分割的重要组成部分，塑料机械以单列行业纳入国家重点产业振兴和技术改造专项扶持领域，

更凸显出塑机行业转型升级对国民经济具有重大的战略意义。

2、行业发展趋势

当前，全球制造业进入智能转型关键期，新一轮科技革命和产业变革加速演进。国家大力推进现

代化产业体系建设，加快发展新质生产力，塑料加工业呈现“功能化、高端化、融合化、绿色化、智

能化、国际化”六化协同发展趋势。将深入贯彻创新、协调、绿色、开放、共享的新发展理念，紧紧

围绕“三化一微”（功能化、轻量化、生态化、微成型）加智能化技术发展方向，并以“高端化、个

性化、私人订制”为市场导向，聚焦“新材料、新技术、新装备、新产品”。

2026 年经济工作八大重点任务，强调以创新驱动培育壮大新动能，行业需将科技创新摆在核心

位置，强化关键技术攻关与工艺制造水平提升，加速传统产业改造升级，推动科技创新成果向现实生

产力转化。同时，绿色发展贯穿产业链全生命周期，行业持续推动节能减排，坚持减量化、单材化、



资源化技术路线，联合上下游推广可循环、易回收、可降解的废旧塑料污染治理新技术，构建全产业

链绿色生态循环体系。

根据中国塑料加工工业协会（CPPIA）发布的《2025 年中国塑料加工业经济运行分析》,随着材

料配方优化、结构设计创新与加工工艺升级，塑料制品加速适配智能网联新能源汽车、机器人、生物

医药、航空航天等战略性新兴产业，以及脑机接口、具身智能、6G 等未来产业的高端化、个性化需求。

行业着力破除上下游壁垒，推动原料供给、制品加工、市场应用与装备制造、研发设计、回收利用等

环节高效联动，全面提升产业链韧性与竞争力，全面推进塑料加工业高质量发展。

（二） 公司发展战略

1、深耕主业，塑造标杆金明

新一年，公司将立足于三十多年塑料机械制造经验，坚定智能制造转型升级的决心，继续为树立

行业标杆不断努力。公司继续坚持以智能制造为切入点，以科技创新为基础，以市场需求为导向，以

打造全系列薄膜智慧工厂方案解决商为目标。一方面，紧紧围绕市场和客户需求，适应高端化、个性

化、定制化的市场导向，推动新生产模式和新业态的快速成长，积极研发和生产精密化、专用化、复

合化、智能化的高附加值高新技术产品，贯彻实施国家“三品”行动计划，通过提品质、增品种、创

品牌，以消费需求为导向提高产品质量水平，做好品牌创建和产品质量提升工作，提高民族品牌的竞

争力。另一方面，拓展渠道，形成引流能力，着力打通从资源端到客户端的产业链，提升公司全系列

膜产品方案解决服务能力的优势，大力发展包装膜生产专用设备、特种膜生产专用设备、农膜与土工

膜生产专用设备等三大核心产品系列；继续夯实在薄膜装备核心部件上的工艺和技术，保持国际领先

水平。

公司将继续实施绿色发展战略，重点关注循环包装产业动向，不断研发和升级可应用新材料、新

技术的智能化塑料机械产品，适应国民经济节能减排和环境治理对塑料机械装备的更高要求。同时，

公司不断提升应用于设备的节能环保技术，注重清洁生产，更加关注产品的绿色化，将节能减排和环

境友好作为推进企业高质量发展的重点工作。

公司积极贯彻 ESG 评价体系，逐步建立社会责任、环境和公司治理评价指标体系，积极开展公司

年度 ESG 环境、社会及公司治理报告的相关工作。通过重视 ESG 理念，逐步将 ESG 融入企业文化及企

业战略，践行领先企业社会责任，开启可持续发展新篇章。

公司将深入实施“科技振兴企业”宗旨，完善创新体系，建立科技进步推动机制，完善项目管理

和激励机制，加强知识产权布局，强化自主创新能力建设，增强内生动力，推进科技成果转化，继续

深入参与行业标准制订、修订，充分发挥技术示范作用。

2、拓展市场，打造国际金明

2026 年，公司继续加强行业动态实时感知，及时调整市场布局，抓住市场热点，一是通过整合

市场资源，进一步细化全媒体、全球化市场营销策略，不断优化产品结构和营销策略，继续积极参与

海内外展会及技术交流会议，积极拓展海内外新市场，扩大市场覆盖面；二是加强客户关系的维护，

多角度进行市场开发与客户信息对接，扩大品牌知名度与影响力，不断提升客户满意度和市场美誉度。

三是继续深化与西门子、陶氏化学、埃克森美孚等国内外知名原料厂商、大型工业企业、知名院校和



著名科研单位的技术合作，实现在智能软件技术、控制系统、基础理论等方面的突破。从行业感知、

市场覆盖、客户体验、国际合作等多个角度打造国际金明，进一步提升金明品牌影响力。

3、产业升级，筑造价值金明

2026 年，公司将以产业升级为依托，从产品、技术、市场等多线条不断筑造价值金明。公司稳

步推进“智慧金明”发展战略，在保持公司传统装备制造业务稳健发展、提升核心创新能力的基础上，

积极进行上下游产业延伸，培育高质量发展后劲：一方面，在新材料、新科技领域深入研究，加大节

能、环保和低碳配方及技术的研发，寻求尖端核心技术，以此带动新型高端多功能膜装备及其终端膜

产品的生态指数；另一方面，抓住市场机遇，积极布局下游薄膜制品领域，通过建立薄膜行业的智能

制造示范工厂，在把握下游薄膜产业快速发展时机的同时，推动公司打造智慧工厂方案解决商最终目

标的步伐，培育新的利润增长点，持续加码智能制造，助力企业转型升级，筑造价值金明。

4、共享成长，创造幸福金明

公司不懈追求与客户、员工、股东和社会的共同进步和发展，努力创造幸福金明。

（1）以客户为导向，为客户提供高效快速的解决方案，有效提高客户满意度；

（2）建立健全薪酬体系、激励机制、员工福利制度，为提供员工发展、舒适及安全的工作环境，

着力提升员工幸福指数，建立幸福职场；

（3）一如既往地努力做好公司经营管理工作，实现产能扩充、结构调整、产业升级，推动公司

持续、快速、健康发展，回报广大投资者；

（4）坚持可持续发展观念，通过完善高标准的质量安全管控体系、环保体系等，强化安全生产，

加强环境保护，积极践行社会责任。

（三） 2026 年公司发展计划

立足“十五五”规划开局与全球产业格局深度调整的历史性交汇。在十五五期间，公司将持续拓

展全球市场，依托自身综合能力，积极布局具备发展潜力的新兴产业领域，加强海内外渠道体系建设，

借力区域下沉、海内外展会、行业会议及客户标杆案例辐射效应，升级品牌传播矩阵，深化海内外业

务联动，推动装备与新材料业务的全球化布局。

公司将深化技术创新与数字化转型，构筑核心技术护城河。聚焦高附加值产品开发与产业化落地，

加强技术研发平台协同。拥抱 AI 技术变革，运用数字化工具、AI 工具推动流程体系改革与合规建设，

同步夯实数据基础设施建设，提升相关工艺数据采集与分析能力，以新质生产力激活发展动能。同时，

公司将持续优化供应链管理，提升运营管理效率，统筹供应链运营，加强供应商管理与成本控制。逐

步推进流水线装配体系建设，推进新立体仓项目建设与优化工作，筑牢精益制造基础。

公司始终坚持以技术创新驱动企业发展，恪守“全球领先的全系列薄膜装备制造及智慧工厂一体

化方案解决商”企业使命，持续构建“新材料-智能装备-智慧工厂-大数据云平台-特种薄膜”新产业

链。

（四） 公司面临的风险和应对措施

1、宏观经济波动风险



2026 年，国际环境严峻复杂，世界经济增长动能偏弱，地区热点问题频发，外部环境的复杂性、

严峻性、不确定性上升。公司将时刻关注全球经济发展及政策最新动态，及时对公司经营做出调整规

划，进一步加强市场开拓，在做大国内市场的同时，继续开拓、做大国外优势市场，提升市场份额，

寻求新的业务增长点。

2、市场竞争风险

目前，国内的塑料机械行业以及其中的吹塑机行业的厂家较多，虽然公司的产品定位于中高端市

场，且在行业内处于优势地位，但是随着新进企业的增多以及国外知名塑料机械厂商的陆续进入，国

外技术转移的步伐加快，市场竞争将加剧。对此，公司将积极推动产品提质升级，研发生产高技术含

量和高附加值产品，在深化核心技术的过程中加快科技创新步伐，提高公司核心竞争力。

3、原材料价格波动风险

公司产品的外购或者外协原材料主要包括钢材、零配件、电气控制产品和薄膜原材料等，原材料

价格的波动影响公司主要产品的生产成本，从而影响公司的经营业绩。虽然公司已建立全面的供应商

管理体系并拥有广泛的采购渠道，具有一定的价格转嫁能力，但原材料价格受宏观经济政策、供需关

系及国际贸易环境等因素影响呈动荡走势，可能对公司的成本管控和经营业绩造成一定的不利影响。

公司将持续关注原材料价格情况，做好生产经营规划管理，同时，不断完善供应商管理体系，积极拓

宽采购渠道，防范原材料价格波动风险。

4、技术泄密的风险

公司主要产品的技术含量较高，多数关键技术为公司自主研发或引进吸收再创新。虽然公司与核

心技术人员签订了保密协议，但客观上仍存在因核心技术人员流失而产生的技术泄密风险。对此，公

司在加强技术保密工作的同时将会重点加强员工综合素质管理，通过员工持股计划等方式不断提高员

工福利水平，提升员工对企业的认同感和责任感，让员工与企业共同成长。公司将持续关注原材料价

格情况，做好生产经营规划管理，同时，不断完善供应商管理体系，积极拓宽采购渠道，防范原材料

价格波动风险。

5、汇率波动风险

公司生产经营需要从国外购买大型先进生产设备，以及采购部分生产用的零配件。虽然报告期内

汇率波动对公司经营业绩影响较小，且公司可通过外汇即期或远期结汇等金融工具规避和防范汇率波

动风险。但如果汇率出现大幅波动，仍会给公司生产经营带来一定的不利影响，因此公司生产经营存

在一定的汇率风险。针对汇率波动风险，公司将会做好进出口业务管理，同时合理利用多种金融工具

有效规避和防范汇率波动风险。

九、报告期内接待调研、沟通、采访等活动登记表

适用 □不适用

接待时间 接待地点 接待方式 接待对象类型 接待对象

谈论的主要内

容及提供的资

料

调研的基本情

况索引

2025 年 02 月

17 日
腾讯会议 其他 机构

北京世邦私募

基金管理有限

公司 崔卫国、

公司介绍及经

营情况

详见巨潮资讯

网

（ www.cninfo



于千可、王晓

春、傅良明、

沙秀峰、武颖、

张诗堃

.com.cn）

2025 年 03 月

31 日

“约调研”网

络平台

网络平台线上

交流
个人

参与公司 2024

年年度报告网

上说明会的投

资者

公司介绍及经

营情况

详见巨潮资讯

网

（ www.cninfo

.com.cn）

2025 年 09 月

15 日

广州越秀国际

会议中心

全景网“投资

者关系互动平

台”

网络平台线上

交流
机构、个人

现场及线上参

与 金 明 精 机

（ 300281 ） -

广州工业投资

控股集团有限

公司上市公司

2025 年半年度

集体投资者会

议的全体投资

者

公司介绍及经

营情况

详见巨潮资讯

网

（ www.cninfo

.com.cn）

2025 年 09 月

19 日

“全景路演”

平台

网络平台线上

交流
个人

参加 2025年广

东辖区上市公

司投资者网上

集体接待日活

动的投资者

公司介绍及经

营情况

详见巨潮资讯

网

（ www.cninfo

.com.cn）

广东金明精机股份有限公司董事会

2026 年 4 月 15 日
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