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上海汽车空调配件股份有限公司关于 2025 年年度

“提质增效重回报”行动方案的进展公告

本公司董事会及全体董事保证本公告内容不存在任何虚假记载、误导性陈述

或者重大遗漏，并对其内容的真实性、准确性和完整性承担法律责任。

为贯彻落实国务院《关于进一步提高上市公司质量的意见》相关要求，积极

响应上海证券交易所《关于开展沪市公司“提质增效重回报”专项行动的倡议》，

上海汽车空调配件股份有限公司（以下简称“公司”）结合自身发展战略和实际

经营状况，制定了“提质增效重回报”行动方案，自行动方案披露以来，公司积

极推动落实相关工作，现将进展情况公告如下：

一、深耕主营业务，提升经营质量

公司主营业务为汽车热管理系统零部件及发动机系统零部件产品的研发、生

产与销售。

2025年度，公司实现营业收入22.40亿元，同比上升4.16%，其中主营业务收

入21.88亿元，同比上升4.12%。公司将持续聚焦核心业务，优化全球市场布局，

稳步推进募投项目建设，积极探索新业务领域，以应对行业变革带来的挑战与机

遇。

（一）积极拓展海外市场，建设海外生产基地

近年来，国际政治经济局势复杂多变，受宏观环境影响，公司北美和欧洲的

客户纷纷提出本地化供货需求。从收入规模来看，外销业务已成为支撑公司利润

水平的重要方面，2025 年，公司实现外销收入 9.60 亿元，同比上升 5.10%,外销

收入占营业收入总额的 42.85%。

为应对国际环境的变化以及积极响应客户需求，公司于 2019 年在墨西哥设立

了子公司，截至目前，墨西哥工厂已稳定运行，不仅汽车热管理系统相关零部件

在墨西哥子公司实现了全面量产，公司的燃油分配管业务也将在墨西哥投产。墨

西哥子公司的全面量产为公司外销业务的持续、稳定奠定了基础，巩固了公司在



国际市场的竞争地位。墨西哥子公司的战略定位为服务南北美，覆盖美洲的客户

群体。

为进一步加大海外市场开拓力度，提升国际竞争力，2025 年，公司在摩洛哥

设立了子公司，厂房建设等事项正在稳步推进中。摩洛哥子公司战略定位为覆盖

欧洲及非洲的客户。

摩洛哥子公司建成后，国内工厂作为集团的管理和销售中枢为集团的全球业

务提供支持，并在产能上覆盖亚洲地区同时为后续新业务提供产能支持，墨西哥

工厂定位为服务南北美，摩洛哥工厂定位为服务欧洲和非洲。至此，公司的业务

触角已能够覆盖世界大部分主要经济体。

（二）推进募投项目，规范募集资金管理

公司持续推进募投项目建设实施，加强募投项目管理，严格遵守募集资金使

用规定，确保资金审慎合理使用，保障项目按计划顺利推进，实现预期收益，增

强公司整体盈利能力。在资金管理方面，公司将合理安排资金用途，提高资金使

用效率，同时确保不影响公司正常运营，并有效控制风险。

二、强化现金分红，重视投资者回报

公司 2024 年度权益分配于 2025 年 6 月完成，方案为以实施权益分派股权登

记日登记的总股本为基数分配利润，每 10 股派发现金股利 3.00 元（含税）。2024

年度公司现金分红总额 101,200,500 元（含税），占公司 2024 年度归属于上市公

司股东净利润 189,450,331.08 元的比例为 53.42%。

未来公司将继续积极采取以现金为主的利润分配方式，增强公司现金分红的

稳定性、持续性和可预期性，努力提升股东回报，切实保护投资者的合法权益。

三、探索新业务领域

从后续业务布局来看，在热管理系统零部件领域，从阀集成模块为发端，公

司将持续加强集成供货能力，继续开拓模块化供货市场；同时，对不同冷媒的技

术路线，公司将进一步做好不同技术路线的技术储备，确保能够在后续的冷媒变

更中跟上技术进步的脚步。在发动机用汽车零部件领域，公司一方面积极布局氢

能源汽车用燃油分配管，加快开发验证，做好量产准备；另一方面加快国际化脚

步，争取开拓更大的市场。



在新业务方面，公司设立了控股子公司上海埃偲热翼智能科技有限责任公司

（以下简称：埃偲热翼）从事车载冰箱业务。随着人们生活习惯的改变，自驾与

露营成为新的生活方式，汽车也从交通工具变成“移动的家”。冰箱、沙发、大

屏幕，这些过去属于豪车的配置，正加速成为大众车型标配。在这些趋势的推动

下，车载冰箱迎来了前所未有的市场爆发。在我国，近年来，受汽车电动化、智

能化、集成化趋势影响，前装车载冰箱进入从“高端选配”向“全面普及”转变

的导入期，已形成较大的市场规模，预计未来几年将保持高速增长态势。根据相

关统计，2024 年全球车载冰箱市场规模估计约为 500 亿元人民币，随着新能源汽

车替代、消费者需求的多样化以及技术创新的不断推进，车载冰箱行业有望迎来

更加广阔的发展空间和机遇，根据相关机构预测，到 2033 年车载冰箱市场规模可

能扩大到 1,400 亿元人民币，预测期内复合年增长率为 11.5%。公司未来将在车载

冰箱领域加快市场开发，车载冰箱业务有望成为公司业务新的增长点。

在为现有客户提供优质服务的同时，公司积极开拓市场，进入了梅赛德斯-奔

驰（以下简称：奔驰）全球供应体系，这标志着公司产品的技术水平、质量管控

及供应服务能力获得全球豪华汽车龙头企业的高度认可，是公司拓展高端客户、

切入全球顶级供应链体系的里程碑事件。同时，与奔驰的深度合作将推动公司在

技术研发、精益生产等方面实现持续迭代升级，强化核心竞争力与技术壁垒，为

后续拓展更多全球优质车企客户、增强抗周期经营能力奠定坚实基础，符合公司

长期战略发展方向与全体股东利益。

四、提高信息披露质量，加强投资者沟通交流

公司致力于提升信息披露的质量和效率，强化与投资者的互动关系，完善多

元化的股东沟通机制。2025 年，公司进一步丰富投资者交流方式，增强透明度，

常态化举办业绩说明会，以真实、准确的方式解读公司的经营业绩，分享经营成

果和战略规划，探讨发展机遇和业务布局，同时认真回应投资者的提问与关切。

在日常沟通中，公司安排专人负责接听投资者电话，接收电子邮件，并关注互动

平台上的投资者提问，在信息披露允许的范围内解答每一个问题。

五、坚持规范运作，强化“关键少数”责任

公司严格按照相关法律法规及监管机构要求完善法人治理结构，不断强化内

部控制体系，实现管理的规范化和程序化。此外，公司注重与控股股东、实际控



制人以及董事和高级管理人员等“关键少数”之间的沟通与协作。通过组织多种

方式培训，提升这些关键角色对规则的理解和履职能力，确保他们能够坚守合规

的底线。

六、其他说明

公司将持续推进落实“提质增效重回报”行动方案，密切关注行业发展趋势，

积极应对各种机遇和挑战，努力实现公司的高质量发展。

特此公告。

上海汽车空调配件股份有限公司

2026 年 4 月 21 日
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