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证券代码：300658 证券简称：延江股份 公告编号：2026-023

厦门延江新材料股份有限公司

2025年年度报告摘要

一、重要提示

本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规划，投资者应当到证监会指

定媒体仔细阅读年度报告全文。

所有董事均已出席了审议本报告的董事会会议。

华兴会计师事务所（特殊普通合伙）对本年度公司财务报告的审计意见为：标准的无保留意见。

非标准审计意见提示

□适用不适用

公司上市时未盈利且目前未实现盈利

□适用不适用

董事会审议的报告期利润分配预案或公积金转增股本预案

适用 □不适用

公司经本次董事会审议通过的利润分配预案为：以总股本 332,764,105股扣除公司回购专用证券账户中的股份数

4,757,800股后的股本 328,006,305股为基数，向全体股东每 10股派发现金红利 0.6元（含税），送红股 0股（含税），以

资本公积金向全体股东每 10股转增 0股。

董事会决议通过的本报告期优先股利润分配预案

□适用 □不适用

二、公司基本情况

1、公司简介

股票简称 延江股份 股票代码 300658

股票上市交易所 深圳证券交易所

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表

姓名 黄腾 朱小聘

办公地址
厦门市翔安区(内厝)工业

集中区后堤路 666号
厦门市翔安区(内厝)工业

集中区后堤路 666号
传真 0592-5229833 0592-5229833

电话 0592-7268020 0592-7268020

电子信箱 yanjanxincai@yanjan.com yanjanxincai@yanjan.com
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2、报告期主要业务或产品简介

（一）公司的经营范围和主营业务

公司成立于 2000年，主要从事一次性卫生用品面层材料的研发、生产和销售，在 20余年的发展历程中，公司一直

致力于创新型面层材料的生产与研发，与客户紧密合作，为客户量身定制了各种面料。公司的主要产品为 3D打孔无纺

布和 PE打孔膜等，主要是用作妇女卫生用品、婴儿纸尿布等一次性卫生用品的面层材料，其中 3D打孔无纺布是应用于

高端纸尿布的面层材料。公司与国内外众多知名品牌企业建立了良好、稳固的合作伙伴关系，是国内极少数进入下游客

户高端产品领域的供应商之一，已逐步形成强大的人才、技术和品牌优势。

（二）公司主要经营模式

1、采购模式

公司设置了采购中心，下设采购部，由其负责维持公司生产经营活动所必需的原辅材料的采购以及供应商的开发和

管理。公司建立采购业务岗位责任制，明确规定相关的部门和岗位的职责与权限，确保办理采购业务的不相容岗位相互

分离、制约和监督。

公司目前实行以订单为导向的直接采购模式，在保证完成订单生产目标的前提下，遵循合理的储备指标及严格的采

购流程，确定采购数量，减少因盲目采购而导致材料的积压闲置。

公司十分重视合格供应商的开发，以持续保证原材料的品质符合要求并紧跟市场新产品、新材料的发展趋势。公司

建有供应商名录，通过完整、严格的筛选体系来确定进入名录的供应商，并会在每年都会对供应商进行定期与不定期相

结合的质量考核。供应商名录制度保证了原材料的采购质量，有效控制了采购成本。

2、生产模式

在生产架构设置方面，公司的生产中心由主管生产的副总经理领导，下辖计划物流部、生产部和设备维护部。其中，

计划物流部负责生产计划和材料需求计划的制定、仓储管理和物流安排；生产部负责领料、生产、包装等整个生产过程；

设备维护部负责机器设备的日常运行维护保养工作。各部门间分工明确、配合良好，充分保证了产品生产过程的正常运

转。

公司的生产主要根据产品的销售计划和订单情况，制定生产计划，组织安排生产。公司对于生产计划的完成情况制

定了明确的奖惩制度，以确保各生产车间能严格按照生产计划安排生产，有效避免了超量生产带来的库存商品呆滞情况

的发生。公司亦制定了严格的生产质量控制制度，确保各步骤生产工艺流程均按照质量控制程序规范操作。

3、销售模式

公司的销售主要以直接销售的形式进行。公司营销中心负责对外开拓市场、展开营销。公司目前设有卫材事业部和

擦拭事业部两个营销事业部，分别负责国内外的卫材及擦拭的销售。

公司十分重视营销过程中对客户的技术服务支持，通过面谈、信函、电话、传真、邮件等形式为客户全程提供产品

技术咨询服务。营销部设专人负责组织、协调产品的服务工作，与客户进行日常联络，了解分析客户的需求和潜在需求，

并作出相应的应对措施。公司每年都会对客户发出满意程度调查，并妥善处理客户的投诉，通过持续的改进不断提升公

司的品牌形象。

（三）报告期内主要的业绩驱动因素

1、业务结构持续优化

报告期内，公司抢抓全球卫材行业材料升级的市场机遇，落实以客户为中心的经营战略，基本完成重点客户交付的

订单任务， 公司与核心（全球）客户战略合作关系进一步深化。高附加值产品的销售数量、销售单价和销售毛利率较上

年同期均有所提升。

2、海外业务稳定提升

公司构建的“中国+N”（埃及、美国，印度）的全球供应链雏形基本成型，可以在全球或区域范围内向客户提供多种

供应解决方案。报告期内，公司的海外业务收入金额、海外业务收入占比、海外业务毛利金额均较上年同期有稳定提升。

3、提质增效成果显著

报告期内，公司整合中国区研发、工艺、质量、计划物流、仓储、财务、生产运作、维修等多部门资源，开展持续

改善、提质增效相关工作，有效降低吨布加工成本，严控各项费用支出，2025年提质增效成果显著。



厦门延江新材料股份有限公司 2025年年度报告摘要

3

3、主要会计数据和财务指标

（1） 近三年主要会计数据和财务指标

公司是否需追溯调整或重述以前年度会计数据

□是否

元

2025年末 2024年末 本年末比上年末增减 2023年末

总资产 2,800,400,076.02 2,733,129,491.18 2.46% 2,701,893,356.75

归属于上市公司股东

的净资产
1,324,160,156.52 1,323,607,016.21 0.04% 1,376,905,407.09

2025年 2024年 本年比上年增减 2023年

营业收入 1,742,655,695.89 1,484,614,931.80 17.38% 1,258,609,834.13

归属于上市公司股东

的净利润
40,518,589.42 27,284,341.52 48.50% 20,871,767.22

归属于上市公司股东

的扣除非经常性损益

的净利润

19,405,906.05 17,928,916.98 8.24% 10,724,570.43

经营活动产生的现金

流量净额
269,052,558.77 129,516,188.73 107.74% 273,682,276.46

基本每股收益（元/
股）

0.12 0.08 50.00% 0.06

稀释每股收益（元/
股）

0.12 0.08 50.00% 0.06

加权平均净资产收益

率
3.06% 2.02% 1.04% 1.51%

（2） 分季度主要会计数据

单位：元

第一季度 第二季度 第三季度 第四季度

营业收入 436,300,465.76 406,919,770.77 451,887,381.43 447,548,077.93

归属于上市公司股东

的净利润
11,105,273.05 14,733,917.71 16,662,633.97 -1,983,235.31

归属于上市公司股东

的扣除非经常性损益

的净利润

7,317,355.88 8,571,549.27 13,259,889.42 -9,742,888.52

经营活动产生的现金

流量净额
2,049,052.54 94,649,805.92 87,816,577.25 84,537,123.06

上述财务指标或其加总数是否与公司已披露季度报告、半年度报告相关财务指标存在重大差异

□是否
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4、股本及股东情况

（1） 普通股股东和表决权恢复的优先股股东数量及前 10名股东持股情况表

单位：股

报告期

末普通

股股东

总数

13,018

年度报

告披露

日前一

个月末

普通股

股东总

数

19,894

报告期

末表决

权恢复

的优先

股股东

总数

0

年度报告披露日前

一个月末表决权恢

复的优先股股东总

数

0

持有特

别表决

权股份

的股东

总数

（如

有）

0

前 10名股东持股情况（不含通过转融通出借股份）

股东名

称

股东性

质

持股比

例
持股数量

持有有限售条件的

股份数量

质押、标记或冻结情况

股份状态 数量

谢继华
境内自

然人
21.65% 72,027,927.00 54,020,945.00 不适用 0.00

谢继权
境内自

然人
9.65% 32,121,789.00 24,091,342.00 不适用 0.00

谢影秋

（已逝

世）

境内自

然人
5.58% 18,553,060.00 18,553,060.00 不适用 0.00

谢淑冬
境内自

然人
5.53% 18,408,263.00 13,806,197.00 不适用 0.00

林彬彬
境内自

然人
4.92% 16,355,700.00 0.00 不适用 0.00

谢道平
境内自

然人
4.92% 16,355,700.00 0.00 不适用 0.00

#吕茂展
境内自

然人
1.33% 4,440,020.00 0.00 不适用 0.00

中信证

券资产

管理

（香

港）

有限公

司－客

户资金

境外法

人
1.31% 4,370,571.00 0.00 不适用 0.00

厦门中

略投资

管理有

限公司

－中略

万新 4
号私募

证券投

资基金

其他 1.06% 3,525,700.00 0.00 不适用 0.00

MORG
AN
STANL
EY & C
O. INT
ERNATI
ONAL P
LC.

境外法

人
0.76% 2,526,274.00 0.00 不适用 0.00
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上述股东关联关系

或一致行动的说明

谢继华、谢继权、谢影秋（已逝世，所持股份已完成由其子陈子安继承的手续，股份的过户手续

尚在办理中）、谢淑冬、谢道平和林彬彬为实际控制人及一致行动人。

持股 5%以上股东、前 10名股东及前 10名无限售流通股股东参与转融通业务出借股份情况

□适用不适用

前 10名股东及前 10名无限售流通股股东因转融通出借/归还原因导致较上期发生变化

□适用不适用

公司是否具有表决权差异安排

□适用不适用

（2） 公司优先股股东总数及前 10名优先股股东持股情况表

公司报告期无优先股股东持股情况。

（3） 以方框图形式披露公司与实际控制人之间的产权及控制关系

5、在年度报告批准报出日存续的债券情况

□适用不适用

三、重要事项

（一）2025年度公司整体运营情况

2025年，全球经济与地缘政治格局更趋复杂，国内卫材行业市场竞争亦进一步加剧。与此同时，欧美市场卫材面

层材料从纺粘向热风技术升级的趋势已获市场验证，行业结构性调整持续加速。公司作为热风无纺布领域的先行者，依

托既有技术积淀与全球化供应链布局，在当前市场竞争格局中，进一步巩固并拓展了业务领先空间。

同时，公司围绕“五年规划”开局之年的战略目标，聚焦核心客户与核心市场，发挥海外布局的协同效应，持续推进

降本增效与数智化建设，在营业收入增长、业务结构升级、全球化落地等方面取得重要进展。此外，公司通过参股裕忠

（福建）新材料科技有限公司，加强对上游纤维原料的管控；有序开展资本运作，积极布局第二产业的挖掘与培育工作，

公司市值和股东回报显著提升。
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报告期内，公司实现营业收入 1,742,655,695.89元，比上年增长 17.38%。其中，在全球一次性卫材面层升级的趋势

下，打孔热风无纺布业务合计实现营业收入 1,213,690,950.31元，比上年同期增长 23%；PE打孔膜及复合膜业务实现营

业收入 362,475,238.62元，整体保持稳定；其他主营业务、无纺布腰贴等合计实现营业收入 166,489,506.96元，同比增长

18.09%。

报告期内，公司实现归属于上市公司股东的净利润 40,518,589.42元，比上年同期增长 48.50%。其中，基于谨慎性

原则，本年度公司计提了税前 4.108.54万元的资产减值。随着相关资产的处置，以及公司业务的发展，资产减值对公司

利润的阶段性影响将会得到不断改善。另一方面，报告期内公司经营活动产生的现金流量净额为 269.052,558.77元，比

上年同期增长 108%，现金流状况显著优于利润表现，反映出公司良好的内生造血能力与健康的财务质量。

（二）2025年经营管理工作回顾

1、业务结构持续优化，核心(全球)客户战略成效显著

报告期内，公司抢抓全球卫材行业材料升级的市场机遇，落实以客户为中心的经营战略，基本完成重点客户交付的

订单任务，公司与核心（全球）客户战略合作关系进一步深化。2025 年打孔热风无纺布业务实现营业收入

1,213,690,950.31元，比上年同期增长 23%，其中高附加值产品销售数量、销售单价和销售毛利率较上年同期均有提升。

PE打孔膜业务方面，近年来海外客户部分原有采用 PE打孔膜的产品，开始使用热风无纺布进行升级替换，导致

2025年公司 PE打孔膜的销量略有下滑。为了克服此不利因素，公司通过产品升级、价格的改善抵销了销量的下滑给收

入造成的影响，2025年公司 PE打孔膜和复合膜的营业收入同比增长 1.54%。

2、全球化布局纵深推进，海外业务稳定提升

公司构建的“中国+N”（埃及、美国、印度）的全球供应链雏形基本成型，可以在全球或区域范围内向客户提供多

种供应解决方案。报告期内，剔除 2025年上半年因美国关税导致的临时性物流支出影响，公司的海外业务收入金额、海

外业务收入占比、海外业务毛利金额均较上年同期有稳定提升。

埃及作为公司最早投资的海外生产基地，主要针对的是欧洲、中东以及非洲市场。延江埃及产品自成立以来，一直

为海外客户面层材料升级做准备，并在本轮全球卫材面层升级的趋势下开始进入收获期。报告期内，随着客户订单的逐

步释放，销量稳步增长，且得益于价格和产品结构的改善，延江埃及产品业绩取得显著提升。2025年延江埃及产品实现

营业收入 186,214,467.64元，实现净利润 22,174,396.3元，较上年同期分别增长 160%和 190%。同时，为了有效承接大

客户的新项目订单，延江埃及产品公司完成了对生产线的升级改造和产品质量验证，为公司业务在 2026年的持续增长奠

定了基础。

公司美国子公司主要生产 PE打孔膜和热风无纺布，对接美国当地及其他北美市场客户。近两年，美国延江业务量

持续增长。2025年 4月，美国政府推出“对等关税政策”，对北美市场的供应带来较大冲击。为了确保北美地区的市场供

应不受影响，公司及美国延江较去年同期投入更多资源，使得生产运营成本在 2025年发生阶段性一次性的上升。报告期

内，美国延江实现营业收入 275,049,556.50 元，较去年同期增长 13.7%，但受关税及供应链波动影响，小幅亏损

3,007,920.44元。虽然美国延江 2025年经营业绩不佳，但是其在美国本土供应链的战略地位获得市场和大客户的认可。

未来随着美国延江重点做好新产线的安装调试、生产工艺的优化、产品质量认证，以及提质降本等工作，一旦北美客户

新项目顺利落地，预计 2026年美国延江的经营业绩会往好的方向发展。

印度子公司主营 PE打孔膜，主要满足当地客户及公司全球客户在印度的市场需求。由于近年来 PE打孔膜被热风

无纺布替代，PE打孔膜的市场需求逐年下滑。报告期内，印度延江实现营业收入 39,536,633.51元，同比下降 50%，实
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现净亏损 839,556.96元。目前公司对印度市场实施“维持策略”，一方面，继续服务好全球客户在当地的市场需求，同时

大力开发印度本地客户，确保印度延江能实现盈亏平衡或略有盈利。

3、多措并举，财务运营管理持续优化

报告期内，公司加大了销售货款回笼的催讨力度，加强了对外仓以及存货周转的管理，利用供应链金融产品和供应

商提供的商业信用，提高了经营活动现金的净流入，2025年公司经营活动产生的现金净额为 269,052,558.77元，较上年

同期增长 108%；同时，报告期内，公司的有息负债总额和净额均有一定幅度的下降，公司总体的财务运营指标与上年

同期相比有较大改善。

4、组织运营全面升级，提质增效成果显著

报告期内，公司整合中国区研发、工艺、质量、计划物流、仓储、财务、生产运作、维修等多部门资源，持续改善

优化提质增效的相关工作，严控各项费用支出，有效降低吨布加工成本。报告期内，在营业收入较上年同期增长 17.38%

的前提下，销售费用和管理费用仅较上年同期分别增长 3.27%和 5.19%。得益于核心业务营业收入的增长以及公司降本

增效措施的有效推进，公司报告期内实现归属母公司净利润 40,518,589.42元，较上年同期增长 48.50%。

5、研发创新持续推进，产品服务能力不断提升

报告期内，公司持续跟踪行业技术发展前沿，结合客户需求，通过自主研发等形式，不断提升公司产品服务能力和

客户满意度水平。无论是 PE打孔膜，还是打孔无纺布等产品，公司均能根据客户需要，为客户提供定制专属产品。同

时，根据公司对行业的了解，结合以往服务客户的经验，为客户未来产品的研发提供专业意见，不仅增加了客户产品种

类的多样性和功能差异性，也更进一步增强了公司与客户间的合作粘性。

截止 2025年 12月 31日公司共拥有 40项发明专利，56项实用新型专利，58项外观专利；其中，2025年公司新增

2项发明专利、6项实用新型专利和 9项外观专利。

6、人力资源管理体系建设持续完善，核心团队继续优化

报告期内，公司根据业务发展规划持续完善绩效考核体系和培训体系，优化专业人才团队，提高公司核心团队的活

力和创新力，增强公司核心竞争力，保障公司长期稳定的发展。

7、在做大做强主业的基础上，积极探索布局第二产业，寻找公司第二增长曲线

公司自成立以来，一直以“致力于成为全球创新型卫生用品面层材料领导者”作为发展愿景。经过多年深耕，已成为

国内外众多卫生巾、纸尿裤厂商的核心合作伙伴。伴随着全球卫生用品面层材料的升级趋势，以及公司多年来在产品研

发上的积累，叠加全球供应链的完善布局，公司的主业开始步入稳定增长期。未来公司将继续坚守主业，为客户提供更

好的产品与服务，将是公司发展长期不变的主轴。

另一方面，为提高公司发展上限，挖掘公司增长潜力，公司一直在积极探索和布局第二产业，寻找公司的第二增长

曲线。近年来，公司也通过直接对外投资参股、设立产业基金对外投资等方式，积累了一定的经验。报告期内，公司经

过审慎决策，启动第二产业的并购事项，目前相关并购工作安排正在进行过程中，公司将依法依规做好信息披露工作，

以保障广大投资者的权益。

（三）2026年经营计划

2026年是国家“十五五”规划的开局之年，是延江股份“五年规划”战略目标落地的攻坚之年，公司将继续贯彻以客户

为中心的经营理念，围绕“重点项目落地、全球供应体系升级、精益管理”等核心目标，重点推进以下工作：

1、深化业务升级，优化产品组合管理

研发创新是延江股份的竞争优势，2026年，公司继续深化业务升级，优化产品组合管理，具体包括以下几个方面：

（1）将精益求精地把现有客户、现有项目，现有订单按时按质交付；
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（2）持续提升产品“品价比”优势，全心全意为客户创造更大价值；

（3）密切配合大客户，全力推进新项目，向客户提供高品质、差异化、功能性强的产品，解决客户的痛点，帮助客

户赢得市场和终端消费者的青睐；

（4）依托核心客户优势，提升高附加值产品的销售，加快擦拭等新业务的推广，提高现有销售机会的转化率和在谈

订单的及时交付。

2、加速全球新制造产能、新项目落地，打造“难以复制，极具成本竞争力”的全球供应链体系

2026年，公司要做好新建生产线的事前规划，新工艺、新产线的安装调试和项目管理，持续改善关键工艺和设备，

提高一次性上机成功率。建立标准化的生产线安装调试、技术标准、项目及在建工程管理，项目投资预测及评估等作业

流程，将国内的技术优势和最佳作业快速地复制到境外子公司。

2026年，公司将通过搭建银行总额度架构，结合项目贷款等形式为项目运营提供“长期、稳定、具有成本竞争力”的

资金。公司继续优化全球组织架构，实现对境外子公司更灵活有效的管理。同时，公司将视海外需求情况，评估启动相

应的海外新产能建设与投放。

3、推进精益管理，提升运营效率

强化成本管理，推行全价值链的精益化管理，持续降本增效，把国内降本增效的举措推广到海外子公司；持续深化

数智化建设，计划将数字技术与日常运营作业进一步融合，提高公司信息化、数字化运营管理水平。

4、强化人才支撑，激发组织活力

人力资源管理方面， 2026年公司将在基于战略要求的基础上，优化组织架构，提升组织的敏捷性与协同效率， 明

确各岗位核心能力等级，精准识别技能缺口，提高培训的有效性，驱动定向培养及人才盘点， 将技能矩阵结果嵌入晋升、

轮岗与继任计划，支持上市公司业务持续增长。

5、继续推进第二赛道产业探索、布局相关工作，促进公司未来更高层次发展

公司将着力推进第二赛道产业探索、布局的相关工作，审慎选择、培育、发展第二赛道产业，促进公司未来更高层

次发展。

6、继续提升公司治理水平，促进规范运作

2026年，公司董事会将继续严格按照《公司法》、《证券法》、《上市公司治理准则》、《深圳证券交易所创业板

股票上市规则》、《上市公司自律监管指引第 2号——创业板上市公司规范运作》和《公司章程》、《董事会议事规则》

等相关规定和要求，忠实、勤勉履行各项职责，积极开展董事会日常工作，确保公司重大事项的决策程序合法合规，股

东会决议事项有效执行。同时将进一步规范法人治理结构，提升合规流程，提高公司治理水平和运作效率，并持续加强

董事、高级管理人员的培训，提高履职能力和履职水平，促进公司规范运作及可持续、健康发展，维护公司及广大股东

的利益。

厦门延江新材料股份有限公司

董事会

2026年 4月 23日
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