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中国银河证券股份有限公司关于

爱博诺德（北京）医疗科技股份有限公司

2025 年度持续督导跟踪报告

根据《证券发行上市保荐业务管理办法》《上海证券交易所科创板股票上市

规则》和《上海证券交易所上市公司自律监管指引第 11号——持续督导（2025

年 3月修订）》等有关法律、法规的规定，中国银河证券股份有限公司（以下简

称“保荐人”）作为正在履行爱博诺德（北京）医疗科技股份有限公司（以下简

称“爱博医疗”、“公司”）持续督导工作的保荐机构，出具 2025年度持续督

导跟踪报告，本持续督导期间为 2025年 1月 1日至 2025年 12月 31日。

一、持续督导工作概述

1、保荐人制定了持续督导工作制度，制定了相应的工作计划，明确了现场

检查的工作要求。

2、保荐人已与公司签订保荐协议，该协议已明确了双方在持续督导期间的

权利义务，并报上海证券交易所备案。

3、本持续督导期间，保荐人通过与公司的日常沟通、现场回访等方式开展

持续督导工作。

4、本持续督导期间，保荐人根据相关法规和规范性文件的要求履行持续督

导职责，具体内容包括：

（1）查阅公司章程、三会议事规则等公司治理制度、三会会议材料；（2）

查阅公司财务管理、会计核算和内部审计等内部控制制度；（3）查阅公司与其

关联方的资金往来明细及相关内部审议文件、信息披露文件；（4）查阅公司募

集资金管理相关制度、募集资金使用信息披露文件和决策程序文件、募集资金专

户银行对账单、募集资金专户银行交易流水、募集资金专户银行日记账、公司出

具的《2025年度募集资金存放、管理与实际使用情况的专项报告》；（5）对公

司高级管理人员进行访谈；（6）对公司及其控股股东、实际控制人、董事、监

事、高级管理人员进行公开信息查询；（7）查询公司公告的各项承诺并核查承
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诺履行情况；（8）通过公开网络检索、舆情监控等方式关注与发行人相关的媒

体报道情况。

二、保荐人和保荐代表人发现的问题及整改情况

基于保荐人前述开展的持续督导工作，本持续督导期间，保荐人和保荐代表

人未发现公司存在重大问题。

三、重大风险事项

（一）核心竞争力风险

1、产品升级及新产品开发的风险

公司的大部分收入来自人工晶状体、角膜塑形镜和隐形眼镜，随着市场条件

和技术的发展，现有产品可能会失去市场份额，增长放缓或利润率降低。眼科产

品市场将朝着更新和更先进的趋势发展，而其中一些产品公司目前尚不能生产，

开发新产品并及时取得必要的注册证书、执照、许可证或批准可能存在困难。

研发工作未必能带来成功商业化的新产品。公司也可能在新产品制造、临床

试验、产品注册、营销或定价等产品开发或营销的任何阶段遭遇延误或失败。例

如，临床试验成本高昂，完成试验可能花费冗长的时间，而其结果本身充满不确

定性。公司无法保证这些试验或程序能够实现产品商业化或扩大适应症。如果这

些试验或程序不能及时以具有成本效益的方式顺利完成，公司的前景可能会受到

重大不利影响。公司可能无法成功招募足够数量患者进行临床试验，或者聘请的

第三方可能无法遵守公司的协议和适用法律法规，这会损害试验所产生数据的完

整性。即使早前的试验取得有希望的结果，临床试验或程序也可能经历重大挫折。

此外，公司的新产品可能无法产生预期回报，从而无法收回投资。即使公司

推出新产品，新产品也需要时间来获得市场认可。公司无法准确预测行业趋势和

新产品的市场需求，医疗机构、医疗系统的其他参与者或消费者可能不接受公司

推销的新产品。公司竞争对手的产品开发能力也可能更高效，新产品可能更早上

市。此外，公司竞争对手的新产品可能比公司现有产品更有效或更具竞争力，从
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而使公司产品过时或失去竞争力，导致公司不得不降低这些产品的价格或失去市

场份额。

同时，公司的新产品可能会影响盈利能力，具体取决于每种产品的市场接受

程度、政府政策和定价环境。任何新产品的成功将取决于多种因素，包括公司的

以下能力：

（1）妥善识别及预测行业趋势及市场需求；（2）及时成功完成产品开发；

（3）及时完成临床试验，包括及时获取公司计划和潜在未来临床试验中的必要

测试样本；（4）将取得监管批准的所需时间及成本降至最低；（5）优化公司的

制造及采购流程；（6）预测其他医疗器械公司的未来产品布局并与其进行有效

竞争；（7）根据竞争力及商业合理水平为公司的产品定价；（8）有关医保覆盖

范围及产品定价的有利政策；（9）提升终端客户对公司新产品的认知及接纳度。

如果公司不能成功推出和销售新产品，公司的业务、财务状况及经营业绩可

能会受到重大不利影响。

2、人才流失和技术泄密的风险

公司未来的成功很大程度上依赖高级管理人员、主要研发人员以及主要销售

和营销人员的贡献。如果发生上述人员的离职情况，公司可能无法及时找到合适

的替代人选，并可能产生额外开支用于招聘和培训新人员，这可能会严重扰乱公

司的业务和前景，导致公司的扩张战略和计划推迟。此外，如果上述人员加入竞

争对手或组建竞争公司，公司可能会失去大量现有客户，并可能失去研发成果，

或失去在研发方面取得的领先优势、竞争地位、专有技术等，从而对公司的业务

和经营业绩产生重大不利影响。争取吸引和留住上述人员可能需要公司提供更高

的报酬和其他福利，这将增加公司的经营开支，进而对公司的财务状况和经营业

绩造成重大不利影响。

3、知识产权的风险

作为研发平台型公司，知识产权是公司的核心资产之一。公司力求通过中国

和其他司法管辖区的专利和商业秘密保护法以及员工和第三方保密协议，保护公

司认为对业务重要的专有技术和制造技术诀窍。如果公司不能充分保护知识产权，
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竞争对手可能会复制公司产品，使用公司技术，侵蚀甚至抹去公司可能拥有的任

何竞争优势，损害公司的业务和盈利能力。

公司寻求专利保护的过程可能漫长且成本高昂，而且无法保证专利申请将被

批准，也不能保证颁发的专利能够为公司提供实质意义的保护、竞争优势或商业

利益。所颁发专利的保护范围在不同司法管辖区也可能有所不同，中国的专利申

请采取先申请制，先提交申请者将获优先考虑授予专利权。因此，对于公司认为

属于公司先行发明的技术，第三方也可能会被授予专利。

此外，由于已知或未知的先前行为、专利申请中的缺陷以及相关技术缺乏独

创性等因素，专利申请和已颁发的专利在未来可能受到质疑、失效或规避。公司

若干专利技术用于多种现有和在研产品，如果与这些技术有关的专利被宣布为无

效或不可执行，可能对相关现有产品的销量和定价水平以及公司成功商业化相关

在研产品的能力产生不利影响。

公司可能无法在早期阶段发现侵犯公司知识产权的行为，这可能导致竞争对

手故意侵犯相关知识产权，从而对公司的业务和前景产生不利影响。此外，公司

持有的专利均有一定的期限，在相关专利到期后，公司现有或未来竞争对手可能

开发并推出直接替代公司主要产品的产品，公司产品的销量和定价水平可能会受

到重大不利影响。

除专利和待审批专利申请外，公司还通过与高级管理层和研发团队主要成员

签订保密和竞业协议，以及在员工的雇佣合同中和与公司在联合研发活动中的业

务伙伴及其他可能接触公司专有信息的第三方签订的协议中加入保密条款，力求

保护商业秘密、专有技术诀窍和其他非专利技术。然而，这些协议和条款在发生

未经授权使用或披露专有信息的情况下，可能无法提供实质意义的保护或适当的

补救措施。员工或第三方可能会在未经授权的情况下披露公司的专有保密信息，

无论是有意还是无意，竞争对手都可能会利用这些信息，尽管公司可能会对相关

人士采取法律行动，但公司的竞争地位可能会受到损害。公司的商业秘密、专有

技术和其他非专利技术可能会被竞争对手知悉或被其独立开发，公司可能没有足

够的补救措施防止此类事件发生。

（二）经营风险
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1、未来业务计划、收购或投资业务、产品或技术的实施风险

公司致力通过执行业务战略实现可持续增长，进一步加强在经营市场的竞争

力。公司的业务计划和战略基于对未来事件的假设，本质上存在不确定性，可能

会影响公司业务计划和战略的商业可行性，带来若干风险。公司计划通过加大研

发投资及寻求合适的收购目标或投资机会，持续强化在人工晶状体市场的领导地

位，进一步多样化角膜塑形镜产品系列并扩张消费者视力保健市场。公司未来扩

展计划的成功取决于影响中国整体眼科手术治疗、近视防控和视力保健市场的多

种不受控因素，例如法律法规和政府政策的变化、高技能专业劳动力供应情况、

技术发展及消费者需求变化。

公司隐形眼镜主要通过代工销售，直接面向消费者时主要通过电子商务渠道

进行，这与公司目前用于人工晶状体和角膜塑形镜的现有渠道完全不同，可能会

增加公司的经营成本及销售开支。此外，公司视力保健方面的新产品可能会遭遇

不可预见的延迟推出，可能会与其他的影响一起增加经营成本，致使生产紧张，

导致客户订单延迟交付，并降低经营效率。因此，公司可能无法实现预期业务扩

张，也无法及时或以具有成本效益的方式管理业务的增长。

若公司未能有效和高效地执行业务计划和战略，可能无法扩大业务、管理增

长、把握市场机遇或保持行业竞争力。此外，即使公司有效且高效地执行业务计

划和战略，也可能有其他意外事件或因素致使公司无法取得理想和有利的结果。

如果未来业务计划和战略未能取得积极成果，公司的业务、财务状况、经营业绩

和增长前景可能会受到重大不利影响。

2、业务规模扩大带来的管理风险

公司以往业绩曾有大幅增长，终端客户数量（包括医院和其他医疗机构）也

保持快速增长。公司打算在未来继续扩大销售网络，以覆盖中国及境外的更多医

院和其他医疗机构。公司的扩展对管理、财务、经营、IT 和其他资源提出了更

高要求。为了管理和支持增长，公司必须不断完善现有管理、经营和 IT 系统，

建立并完善全数字化的客户关系管理系统，并招聘、培训和留住具备相关资质的

销售和营销人员。公司计划的扩展还将要求公司保持产品的稳定和优质，以确保

公司的声誉不会因实际或感知偏离质量控制标准的任何行为而受到影响。如不能
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确保，公司将无法保证有效和高效地管理业务增长，公司的经营业绩和财务状况

可能会受到重大不利影响。

3、产品质量及潜在责任风险

公司虽已建立一套全面的质量控制和保证程序，以防止产品和操作流程出现

质量问题，但无法消除产品缺陷或故障风险。在产品制造过程中，可能出现各种

问题，包括设备故障、未遵循协议和程序、原材料缺陷或其他问题或人为错误。

如某批次产品在生产过程中出现问题，那么这批次产品可能不得不销毁，公司可

能会出现产品短缺或因此产生额外费用，还可能导致成本增加、客户关系受损、

调查原因花费时间和费用，以及其他批次或产品遭受的类似损失。若在产品投放

市场前未发现问题，还可能产生召回和产品责任成本，这可能对公司的业务、经

营业绩、财务状况和前景产生不利影响。

公司的核心产品人工晶状体属于高风险植入类医疗器械，相关手术须由专业

眼科医生进行。公司的角膜塑形镜通常用于矫正青少年近视，需要在眼科护理专

业人士的指导下方可正确使用，且使用时需要注意个人卫生。如因使用或滥用公

司制造或分销的产品而导致人身伤害或死亡，公司可能会遭受产品责任损害索赔。

任何针对公司的产品责任索赔或产品召回，不论索赔是否具有法律依据，均可能

导致公司财务资源紧张，消耗公司管理层的时间和精力，从而可能会产生大量费

用并导致资源转移。若公司无法对此类索赔进行抗辩，公司可能会因产品造成的

身体伤害和其他损失而承担民事责任和刑事责任，甚至被吊销营业执照。此外，

公司可能需召回相关产品、暂停销售或停止销售。公司产品目前或日后可能进行

销售的其他司法管辖区（尤其是较发达的市场），可能有类似或更苛刻的产品责

任和医疗器械监管制度及倾向争讼，这可能进一步导致公司面临产品责任索赔的

风险。

如果出现上述任何情况，公司可能会受到产品召回、撤销许可证、监管部门

罚款、暂停经营、产品责任索赔或其他负面事件的影响，对公司的声誉、业务和

经营业绩造成重大不利影响。

4、内部风险管理和控制体系不完善的风险
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作为一家上市公司，公司已建立风险管理和内部控制系统，并实施相关政策

和程序，监测和控制与公司业务经营相关的潜在风险。但由于该系统的设计和实

施存在固有的局限性，如果外部环境发生变化或发生非常事件，公司的内部控制

系统可能无法充分有效地识别、管理和预防所有风险。此外，整合公司已完成和

未来可能进行收购的各种业务，会产生额外的内部控制风险，尽管公司竭力预测

相关问题，但这些风险目前对公司来说仍属未知。如果公司的内部控制系统不能

如期发现业务中的潜在风险，或在其他方面暴露出弱点和缺陷，公司的业务、财

务状况和经营业绩可能会受到重大不利影响。

公司的风险管理和内部控制还取决于员工的有效执行。公司无法保证员工能

够始终按预期执行，或执行时不涉及任何人为错误、失误或故意不当行为。如果

公司不能及时执行政策和程序，或不能在充足的时间内识别影响公司业务的风险，

为此类事件制定应急计划，公司的业务、财务状况和经营业绩可能会受到重大不

利影响。

5、供应商材料供应延误的风险

公司依赖供应商提供产品生产中使用的多种零部件、原材料和包装材料。公

司无法保证能够持续向多个供应商采购能够满足技术规范和监管要求的主要原

材料，与这些供应商的关系也可能因无法控制的因素恶化。此外，进口某些原材

料或设备的清关程序可能耗费时间，可能对及时供应这些原材料或设备产生不利

影响。如果任何供应商因故（包括违反监管要求）失去资格或资质，公司可能会

在原材料供应方面出现延误，导致生产过程中断。失去重要供应商或供应商无法

满足要求，均可能导致公司的销售和盈利能力下降，并对客户关系产生负面影响。

总体经济状况也可能对公司供应商的财务可行性产生不利影响，从而无法为

公司提供生产所需的原材料。此外，公司部分供应商位于中国境外，外国或中国

实施的贸易或监管禁运（尤其是考虑到最近的一些国际贸易争端）可能会导致公

司在海外采购的原材料出现延误或短缺，如果不能及时找到替代供应商提供主要

原材料，公司的业务可能会受到重大不利影响。

6、分销商及客户集中的风险
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由于合并和垂直整合有可能干扰现有渠道，公司大部分销售越来越多地为面

向相对少数的分销商、零售连锁店和其他采购组织进行。在中国，最近的趋势是

分销商的进一步整合，以期进一步提升供应稳定性。这种整合正在提高大型集团

的价格谈判能力，给公司的产品销售和利润率增加了价格下行压力。此外，由于

公司客户的持续集中，可能面临信用风险集中。如果公司的客户进行合并，并且

一个或多个主要客户出现财务困难，对公司的影响将大大超过以往，包括重大销

售损失和无法收回欠款。如果客户购买力进一步增加，公司不能提供高水平的服

务、多样化的产品、有竞争力的价格和及时完整的交付，同样可能会失去大量客

户，公司的盈利能力、利润和净销售额可能会下降，这可能对公司的业务、财务

状况和经营业绩产生重大不利影响。

7、客户关系维护的风险

公司向众多医疗机构（包括公立和私立医院以及眼科诊所）直接或间接销售

眼科手术治疗、近视防控产品和视力保健产品，已与众多医疗机构建立牢固的合

作关系，医疗机构协助公司研发产品，并就如何全方位满足消费者和外科医生的

需求向公司提供建议。公司依赖医疗机构向其病人和其组织的其他成员推荐公司

的产品，因此，公司产品能否成功销售，受医生对公司产品的首次推荐和消费者

对公司产品的首次选择的影响。如果公司的产品不能得到公立和私立医院及眼科

诊所的支持，可能对公司的销售和盈利能力产生重大不利影响。

眼科医生在决定用于治疗白内障和相关疾病患者的产品类型方面发挥着重

要作用。因此，公司务必妥当有效地向医生推销公司的手术产品。另外，眼科医

生和临床工作人员能够熟练使用公司的手术产品，需要一个学习过程，因此培训

足够数量的眼科医生并向他们提供使用公司手术产品的充分指导，对公司商业化

工作的成功至关重要。这个培训过程可能比预期的要长，因此可能影响公司销量

的提升。培训结束后，公司希望依靠接受培训的眼科医生在更广泛的市场上宣传

公司产品的优点，如果不能成功地说服眼科医生相信公司产品的优点或指导他们

使用公司的产品，公司将无法完全商业化这些产品或从中获利。

此外，公司计划扩大销售网络，覆盖更多医院和眼科护理专业人士，提高公

司在中国医疗器械市场的市场份额和渗透率，从而推动未来增长。公司的销售和
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营销工作是否成功取决于多种因素，包括但不限于产品和服务的市场接受度以及

治疗的有效性。如果公司不能有效扩大销售网络，公司的销量和业务前景可能会

受到重大不利影响。

8、使用第三方物流供应商的风险

由于公司向全球客户提供医疗器械产品，物流在公司的销售和分销中发挥着

重要作用。公司依赖第三方物流供应商将产品从生产设施运送至分销商和最终客

户。公司产品在运送过程中发生任何损失或损坏，物流供应商就此承担相应责任，

并负责为其运送的产品投保。第三方物流和交付服务如出现中断或失败，可能会

影响产品的及时交付，从而导致客户不满，损害公司的声誉及与分销商的关系。

物流和交付中断可能因物流供应商无法控制的事件（如恶劣天气、公共卫生

事件、自然灾害、事故、运输中断或劳工骚乱）造成。公司可能找不到替代的物

流供应商及时可靠地提供物流和交付服务。如果不能妥当或及时交付产品，公司

的声誉、业务、财务状况和经营业绩可能会受到重大影响。

9、分销商维系与管理的风险

由于公司通过分销商销售和分销产品，且分销商采购额占据公司很大一部分

销售额，以下任一事件均可能导致公司的收入波动或下降，并对公司的财务状况

和经营业绩产生不利影响：

（1）公司一个或多个分销商减少、延迟或取消订单；（2）公司的分销商选

择或加大销售公司竞争对手的产品的力度；（3）未能续签分销协议或未能维护

好与公司现有分销商的关系；（4）公司未能以有利条款与新的分销商建立关系；

（5）在失去一个或多个分销商时，公司无法及时确定和建立额外或替代分销商。

公司在发展分销网络时可能会遇到挑战，特别是在公司相对较少或没有业务

的地区，例如不熟悉当地商业和市场惯例以及当地法律法规，以及与当地或海外

竞争品牌竞争激烈等。公司可能无法在与当前或未来部分竞争对手举行的规模更

大、资金更充足的销售和营销活动的竞争中胜出，特别是在这些竞争对手向其分

销商提供更有利安排的情况下。公司无法保证分销商不会被竞争对手夺走，失去
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分销商可能会导致公司失去与这些分销商的部分或全部有利安排，并可能导致公

司与其他分销商终止关系。

此外，公司对分销商的活动控制有限，公司依靠分销协议及公司的政策和程

序对分销商进行管理，包括分销商是否遵守相关法律、规则、法规和政策。公司

的分销商可能会违反协议和政策，包括没有达到最低采购量，在销售公司的产品

时没有遵守中国和海外的监管要求，没有充分推广公司的产品，以及违反适用法

规。上述任何情况均可能损害公司的企业声誉，使公司受到诉讼、责任、监管措

施或处罚，扰乱公司的销售，并对公司的业务、财务状况和经营业绩产生不利影

响。

10、第三方受到制约的风险

公司需获得、维持和续期各种许可证、执照和证书，以开发、生产、推广和

销售产品，包括但不限于医疗器械注册证、医疗器械生产许可证、医疗器械经营

许可证和医疗器械产品出口销售证明。公司依赖的分销商和供应商等第三方可能

受到类似要求的制约。这些第三方也可能需接受监管当局的定期检查、审查、询

问或审计，这些检查、审查、询问或审计的不利结果可能导致若干相关许可证、

执照和证书被吊销或不予续期。此外，用于审查许可证、执照和证书的申请或续

期标准可能会不时改变，而且不能保证公司所依赖的第三方能够满足可能实施的

最新标准，获得或续期必要的许可证、执照和证书。许多此类许可证、执照和证

书对其业务经营至关重要，如果公司所依赖的第三方不能维持或续期重要的许可

证、执照和证书，公司开展业务的能力可能会受到重大损害。此外，如果现有法

律法规的解释或实施发生变化，或新法规生效，要求公司所依赖的第三方获得任

何额外的许可证、执照或证书，而这些许可证、执照或证书以往并非其经营业务

所需，则无法保证该等第三方能顺利及时取得相关许可证、执照或证书。

11、公司原材料市场价格上涨的风险

公司生产过程中需要大量原材料，因此公司面临与原材料价格和供应量波动

有关的风险。原材料价格和供应量大幅波动，可能会扰乱公司的经营，并对公司

的毛利率产生负面影响。公司生产活动使用的主要原材料可能不会持续不断地供

应，供应量也可能无法满足公司的需求，或者其价格在未来可能会出现大幅波动。
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特别是原材料价格可能受到多种因素影响，包括市场供需、中国或国际环境和监

管要求、关税、汇率波动、自然灾害、疾病爆发和总体经济状况。原材料成本大

幅增加可能会增加公司的经营成本，并对公司的利润率、业务、经营业绩、财务

状况和前景产生负面影响。

12、不能履行合同责任义务的风险

公司向客户转让货物或服务前，收取客户押金或预付款，即产生合同负债。

如果公司未能履行合同责任方面的义务，客户可能会行使权利终止合同，公司从

而面临负债、声誉受损、经营收入减少或流动性挑战。

13、应收账款风险

公司向境内外分销商销售产品，也直接向客户销售。公司的分销商和客户可

能无法及时或根本无法结清应收账款，而且公司可能无法正确评估并及时应对其

信用状况和财务状况的变化。

公司境内外分销商和客户的财务状况发生不利变化，可能会对收回相关应收

账款的时间产生负面影响或降低最终收款的可能性，进而对公司的业务、财务状

况和经营业绩产生重大不利影响。此外，虽然公司可根据与客户的相关销售合同

列明付款方式，但不能保证客户会遵守相关条文，因此，公司面临与第三方付款

相关的各种风险，包括涉及外币转账的合规风险、第三方付款方因对公司无合同

负债而可能提出返还资金要求，以及第三方付款方的清算人可能提出的索赔。随

着业务增长，公司应收账款金额可能会增加，这可能会对公司的现金流量产生负

面影响。

14、存货减值亏损的风险

公司的存货包括在途物资、原材料、在产品、成品及委托加工物资。为了业

务顺利经营及满足客户需求，公司须有效管理存货，以确保在需要时立即交付。

公司定期监测存货情况，以确保及时供应和降低存货过度的风险。公司根据内部

预测维持存货水平，但这些预测本身具有不确定性。如果产品或原材料的累积存

货过剩，公司面临的存货风险可能增加，当中部分产品或原材料会过期。存货水

平过剩可能会增加公司的存货持有成本、报废风险或潜在减值亏损。另一方面，
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如果预测需求低于实际水平，公司可能无法维持足够的产品存货水平或及时生产

产品，且销售和市场份额可能会流向竞争对手。此外，在向客户出售成品并结清

购买价格前，公司在生产过程中无法收回已支付的原材料现金，因此，公司的业

务需要大量营运资金。如果公司的存货水平在未来大幅上升，公司的财务状况和

现金流量可能会受到不利影响。

15、无形资产减值亏损的风险

公司的无形资产包括土地使用权、专利、软件和其他技术。市场趋势的变化

或技术创新均可能导致公司无形资产在未来产生减值亏损，使得公司无形资产的

公允价值低于其在公司合并财务状况表中的账面值，这将对公司的经营业绩和财

务状况产生不利影响。

16、资本化开发支出减值亏损的风险

公司的若干研发开支资本化为无形资产。公司开发中产品的资本化始于首次

应用于临床试验，且于获发医疗器械注册证时终止，其后相关开发支出转至无形

资产，并于估计可使用年期内按直线法平均摊销。如果相关研发项目无法提供预

期经济利益，公司可能面临与公司资本化的开发支出有关的减值亏损。

17、失去税收优惠及政府补贴的风险

本公司和若干子公司被认定为高新技术企业，在满足若干额外要求的情况下，

在中国享受 15%（而非 25%）的优惠所得税率。公司需每三年更新一次此类资

格。

公司的政府补贴和其他激励可能会在不同时期有所不同，如果公司不能享受

优惠税收待遇，公司的经营业绩可能会受到影响。公司获得政府补贴和其他激励

以及优惠所得税待遇的资格取决于多种因素，包括对现有技术改进的评估、相关

政府政策、不同授予机关的资金可用性以及其他同业公司的研发进展。政府补贴

和其他激励以及优惠所得税待遇由中央政府或有关地方政府酌情决定，可随时决

定取消、暂停或减少此类财政激励或公司享受优惠税收待遇的资格，通常具有前

瞻性效果。此外，部分政府激励是按项目授予，并须满足若干条件，包括遵守适



13

用的激励协议和完成特定项目。如果公司不能满足相关条件，则可能无法获得相

关激励。

由于公司获得政府补贴和其他激励以及享受优惠税收待遇的资格受到周期

性时间滞后和政府做法不一致的影响，除公司可能经历的任何业务或经营因素外，

公司在特定时期的净收入与相关政府补贴或其他激励或优惠税收政策的潜在变

化相关，可能高于或低于其他时期。公司无法保证将持续获得此类政府补贴和其

他激励，获得类似水平的政府补贴和其他激励，或符合资格在未来享受优惠税收

待遇。如果公司目前享有的政府补贴、补贴和优惠税收待遇资格中断，可能会对

公司的业务、财务状况和经营业绩产生重大不利影响。

18、公司商誉减值亏损的风险

公司在合并财务状况表中计入商誉，商誉不进行摊销，但在每个资产负债表

日对其进行减值测试，或在情况变化表明其可能减值时加大测试频率，并按成本

减去累计减值亏损列报。商誉价值是根据管理层的多个假设厘定，如果其中任何

假设没有实现，或者业务表现与这些假设不一致，公司可能需要对商誉进行重大

核销，并记录重大减值亏损。此外，公司确定商誉是否减值需要对分配商誉的现

金产生单位的使用价值进行估计，这取决于现金产生单位的预期未来现金流量。

如果公司确定预期未来现金流量减少，则公司的商誉可能会出现减值。任何重大

商誉减值均可能对公司的业务、财务状况和经营业绩产生重大不利影响。

19、金融工具公允价值变动的风险

鉴于公司的投资情况，公司以公允价值计量若干金融工具。这些金融工具的

公允价值由使用市场法、收入法和成本法等各种适用的估值技术厘定。估值中使

用的主要假设包括历史财务表现、市场交易状况、预期增长率和加权平均资本成

本的估计以及其他假设。估值本身具有不确定性，可能在短时间内波动，并可能

以估计为基础；如果这些金融工具存在现成市场，则公司厘定的公允价值可能与

本应使用的价值存在重大差异。任何不利的公允价值变动均可能直接影响公司的

利润表，如果公司厘定的公允价值不准确，那么公司的财务状况和经营业绩可能

受到不利影响。
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20、IT系统故障或失灵的风险

公司利用多个 IT系统全方位管理业务，IT系统对日常运作至关重要，但公

司无法保证 IT系统将始终不受干扰地运行。

公司也可能遭遇不同程度的网络攻击。政府也可能实施各种规定以保障网络

安全和隐私。即使公司对账户管理实施严格的权限控制和跟踪机制，但网络攻击

仍然可能导致数据泄露。公司的安全措施可能因员工或其他业务活动参与方的错

误或渎职而被破坏或规避。公司可能无法防止所有漏洞，因为用于获取未经授权

访问、禁用或降级服务或破坏系统的技术经常变化，而且往往在对目标发起攻击

之前未被发现。公司 IT 系统的任何故障和管理不善（包括但不限于网络攻击、

未经授权访问或控制），均可能对公司的业务和经营业绩产生不利影响。

（三）财务风险

1、未获得额外资金的风险

除经营活动产生的资金外，公司可能还不时需要额外资金开展研发、扩大生

产、投资并购等活动。公司可利用各种融资工具（包括发行股票或债券）或获取

信贷融资。未来发行股票或可转债可能会大大稀释公司现有股东权益，且公司发

行的任何新的股票可能具有优于公司 A股的权利和其他特权。进行债务融资会

导致偿债义务增加，并可能导致经营和融资契约限制公司的业务经营，或限制公

司向股东支付股息的能力。

公司及时获得额外资金或以商业上可接受的条款获得额外资金的能力受各

种因素影响，包括同业资本筹集活动的整体市场条件，以及中国和全球经济、政

治和其他条件。如果公司在需要时不能以满意的条款获得足够融资，公司继续支

持研发和业务增长的能力可能会受到严重损害，甚至导致支付困难，公司的业务

和前景可能会受到不利影响。

（四）行业风险

1、市场竞争加剧的风险
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公司面临着众多竞争对手，以及来自竞争对手产品的激烈竞争。如果不能及

时应对竞争压力，可能会对公司的业务、财务状况及经营业绩造成重大不利影响。

例如，在眼科手术治疗业务中，公司主要面临来自拥有多条产品线的大型跨

国制造商的竞争。其他公司开发新的或改进产品、工艺或技术，可能会导致公司

的产品或拟开发产品竞争力下降。竞争因素包括但不限于：

（1）颠覆性的产品技术；（2）替代治疗方式；（3）产品线和产品服务的

广度；（4）确定新市场趋势的能力；（5）眼科医生对设备和其他产品的接受程

度；（6）客户和临床支持；（7）监管状况和上市速度；（8）价格；（9）产品

质量、可靠性和性能；（10）招聘工程师、科学家和其他具备相关资质的员工的

能力；（11）改变商业模式的数字化举措；（12）政府付款方和私人医疗保险商

提供的报销；（13）技术领先的声誉。

此外，公司的近视防控业务在竞争激烈的环境中运营。公司的角膜塑形镜面

临来自竞争对手产品的激烈竞争，并且随着其他新产品进入市场，竞争日益激烈。

公司角膜塑形镜的主要竞争对手如果提供具有竞争力的产品和差异化材料，以及

包括眼科药物在内的各种其他眼部护理产品，可能会使其在营销镜片方面具有竞

争优势。公司的近视防控业务还与眼镜制造商和包括眼科手术在内的其他视力矫

正方式提供者存在竞争。应对这些竞争压力的能力取决于公司能否降低成本、保

持毛利和经营业绩、成功及时推出新产品，以及能否实现高效生产并具有足够的

生产力来制造这些产品。

就公司所有其他业务而言，竞争压力可能会降低现有产品销量，或导致公司

降价以应对竞争压力，从而可能对公司的业务、财务状况及经营业绩产生重大不

利影响。

2、市场增速放缓的风险

受国家医保政策调整及部分省市医保支出结构调整的影响，全国基础白内障

手术量增速有所放缓。受市场整体消费需求偏弱、竞争加剧等影响，角膜塑形镜

使用量增速有所放缓。如果日后中国白内障和角膜塑形镜市场无法维持高增长率，

可能对公司的经营业绩及财务状况造成不利影响。
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（五）宏观环境风险

1、法律法规及行业监管的风险

公司的经营受国内外众多地方、省和国家法规的管限。新法律法规或法律法

规变动可能会增添额外合规成本，减少经营收入，要求公司改变经营以确保合规

或以其他方式损害公司的业务。由于法律法规解释和实施的复杂性和不确定性，

如果公司对相关法律法规出现理解偏差或执行错误，可能导致罚款、暂时或永久

禁止从事若干活动、声誉受损、暂停生产或销售或其他相关活动、制裁或其他处

罚，这可能对公司的业务、财务状况和经营业绩造成重大不利影响。

公司业务的许多方面取决于从相关监管机构取得和维护执照、批准、许可证

或资格。取得批准、执照、许可证或资格取决于公司是否遵守监管规定，国内外

监管机构也可酌情授予、更新和撤销许可证和批准及执行相关法律法规。

随着业务范围的扩大，公司可能需要获得更多的执照、批准、许可证或资格，

而此类流程可能需要大量时间和资金。特别是，随着公司出口业务增长，预期公

司的经营收入越来越多来自海外销售。未能获得或维护所需批准、执照、许可证

或资格，可能会限制公司可从事的业务范围，并对公司的财务状况和经营业绩产

生不利影响。

特别是，对于公司医疗器械的制造和销售，公司必须完成监管备案，并在销

售产品所在地主管监管机构取得或更新注册。进行首次监管注册可能过程漫长、

费用昂贵且结果难以预测。例如，根据国家药品监督管理局发布的目录，医疗器

械分为三类，即第一类、第二类和第三类，这取决于每种医疗器械的风险程度以

及确保安全性和有效性所需的控制程度。《医疗器械注册与备案管理办法》规定，

第一类医疗器械须进行备案，而第二类和第三类医疗器械须进行注册。

为取得第二类和第三类医疗器械产品注册，公司可能需要自费进行足够数量

及控制良好的临床试验，展示公司产品的安全性及疗效。临床试验须按照《医疗

器械临床试验质量管理规范》的规定进行，该规范规定，开展临床试验前，申办

者须完成检测医疗器械的临床前研究，包括性能验证及确认、基于产品的技术要
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求的产品检验报告以及风险和受益分析，其结果应当能够支持该项临床试验。临

床试验必须在具备资格进行此类试验的临床试验组织中进行。

临床试验费用昂贵，可能需要数年时间，结果具有不确定性。临床试验可能

在试验过程中的任何阶段失败。如果不符合监管要求，公司可能无法开始或完成

临床试验。公司的临床试验可能会产生负面或不确定的结果，公司可能会决定或

监管机构可能要求公司进行额外的临床或非临床试验。审批政策或法规变动也可

能使公司的临床前和临床数据不足以获批，或要求公司修改临床试验方案。如不

能充分证明公司产品所有的安全性和疗效，均会妨碍获得监管部门的批准，并最

终影响相关产品的商业化。因此，如公司未能获得监管许可或注册，可能无法及

时制造、营销和销售新产品，或者根本无法制造、营销和销售新产品。

2、带量采购政策风险

公司人工晶状体和角膜塑形镜的最终客户包括公立医院和其他医疗机构，这

些机构主要通过集中采购购买医疗器械。由于相关产品的需求减少、投标价格缺

乏竞争力、未能达到某些质量要求、服务质量不足以满足投标要求，或因不可预

见事件对公司的声誉或其他经营方面造成的损害等各种因素，公司可能无法中标，

或无法获得续期参与医疗器械集中采购，这可能对公司业务的市场份额、经营收

入和盈利能力造成不利影响。

同时，即使公司中标或获得续期参与集中采购，与实施集中采购制度之前相

比，公司可能无法控制相关医疗器械定价。因此，如果公司更多的产品适用集中

采购制度，或更多公司销售产品所在地区采取集中采购制度，公司对相关产品的

定价能力可能被削弱，从而对公司的经营业绩、财务状况和前景造成不利影响。

3、医用耗材报销政策风险

公司产品的需求、价格和销售产品的能力部分取决于国内外是否有政府和私

人医疗保险对公司的产品进行承保，以及控制医疗机构收取医疗器械价格的国家

或地区定价指南。目前，由于没有全国性医用耗材报销清单，中国各省的医用耗

材报销政策各不相同。一般而言，功能性人工晶状体的报销有很多限制，自付额

较高。如果公司产品的报销资格和定价指南的承保范围不理想，公司可能无法成
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功将产品商业化。此外，随着中国医疗体系的改革，公司无法保证政府将不会修

改定价指南，或改变、减少或取消目前可使用公司产品的治疗所能获得的政府保

险范围和报销水平，这可能会降低对公司产品的需求。

此外，立法机构、监管机构和第三方支付机构已经并可能继续提出降低医疗

成本的建议。立法机构、监管机构和第三方支付机构可能通过限制眼科医疗器械

的报销计划范围或报销金额来控制成本。此外，第三方付款机构要求公司向其提

供清单价格的预定折扣，并对医疗产品的收费价格提出质疑。这种持续限制或降

低医疗成本的工作可能会限制公司的最终用户获得足够保险和报销，从而对公司

的产品需求或产品销售价格产生不利影响，进而损害公司的业务和经营业绩。

4、生产设施故障的风险

公司的生产设施可能因火灾、洪水、地震、台风、停电、机械故障、电信故

障等物理损害、执照、认证和许可证被吊销、设施所在地块的政府规划变动以及

其他监管变化而受到损害或无法运营，其中许多因素无法控制。公司生产设施的

任何实质性生产运营中断均可能导致无法满足产品销售和分销需求以及公司在

研产品的临床试验需求，甚至导致公司无法履行合同义务，从而可能对公司的业

务、财务状况和经营业绩造成重大不利影响。

此外，制造技术的进步可能使公司的生产设施和设备不合适或过时，公司可

能需要开发先进的制造技术和工艺控制，以充分利用公司的设施。如果公司无法

做到或延迟开发，或者此类扩大规模举措的成本对公司来说没有经济可行性，则

可能无法提供足够数量的产品来满足未来需求，这将限制公司的开发和商业化活

动，从而对公司的业务、财务状况和经营业绩产生重大不利影响。

5、海外业务扩张风险

随着公司向海外客户或分销商出口产品，公司的经营收入可能越来越多来自

海外销售。该经营收入增长其中一个主要驱动力是公司的高端人工晶状体在海外

获得越来越多的市场认可。

公司旨在不断扩大海外市场，因此面临与海外业务和销售有关的各种风险和

不确定性，包括：
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（1）遵守外国法律、法规和当地行业标准，特别是与医疗器械、药品和其

他产品有关的法律、法规和标准；（2）出口管制和经济制裁的法律法规；（3）

海外诉讼风险；（4）政治和经济不稳定以及地缘政治紧张局势，包括战争或恐

怖袭击的威胁（特别是在东欧，尤其是俄乌冲突和国际社会的反应，其对金融市

场和总体商业环境的影响在短期内非常不利，而长期影响则不确定）；（5）外

币汇率波动、货币管制和现金回流限制；（6）对从中国进口的限制或其他贸易

壁垒，如出口要求、制裁、关税、许可证和其他限制和费用；（7）不熟悉当地

的经营和市场状况；（8）市场接受度的不确定性；（9）当地公司的竞争；（10）

外国税收；（11）遵守环境、安全和劳动法规；（12）与海外客户和分销商的潜

在纠纷和关系管理上的困难。

任何上述及其他风险和不确定性均可能对公司的海外业务及其扩张造成不

利影响，并导致海外业务营业额减少，从而对公司的业务、财务状况和经营业绩

造成重大不利影响。

6、合规成本和责任风险

公司经营业务需遵守中国有关环境保护和健康安全的国家和地方法律法规，

包括但不限于处理和向环境排放污染物以及在开发和制造过程中使用有毒有害

化学品的问题。此外，公司的建设项目经相关环境保护和健康安全行政主管部门

审查和批准后，相关设施方可投入使用。由于法律法规要求可能会发生变化，而

且可能会采用更严格的法律或法规，公司可能无法及时遵守相关法律法规，也无

法准确预测遵守法律法规的潜在巨大成本。如果公司未能遵守环境保护、健康和

安全法律法规，则可能会收到整改指令、巨额罚款、潜在重大金钱损失，以及暂

停生产或业务运营。因此，公司在控制有害物质的使用或排放方面如有任何失误，

均可能对公司的声誉、业务、财务状况、经营业绩和前景产生重大不利影响。

此外，公司无法完全消除设施在开发和制造过程中发生意外污染或人身伤害

的风险。如果发生此类事故，公司可能须承担损害赔偿和清理费用，在现有保险

或赔偿不涵盖的情况下，可能会损害公司的业务。该责任可能导致其他不利影响，

包括导致因流失客户而声誉受损。公司还可能被迫暂时或永久关闭或暂停若干受
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影响设施的运营。因此，任何意外污染、生物危害或人身伤害均可能对公司的声

誉、业务、财务状况、经营业绩和前景产生重大不利影响。

7、两票制政策风险

两票制实际上是指从药品生产企业到医院，仅允许设置一级经销商进行药品

销售。2019年 7月 19日，国务院办公厅发布《关于印发〈治理高值医用耗材改

革方案〉的通知》，鼓励地方政府对高值医用耗材实行两票制。

目前若干省市已颁布地方性文件，规定各自行政区域内的公立医疗机构在医

用耗材采购过程中实施两票制。如果两票制在全国实施，鉴于公司很大一部分业

务为向经销商进行销售，公司可能需要调整销售模式，增加直销活动，这可能导

致公司的销售开支大幅增加，从而对公司的业务、财务状况和经营业绩造成重大

不利影响。

8、劳动合同法、社会保险法和其他劳动相关法规的风险

根据《中华人民共和国劳动合同法》及其实施条例，雇主须严格遵守劳动合

同签订、最低工资、报酬、加班限制、试用期和单方终止等规定。如果公司决定

终止雇用部分员工或以其他方式改变公司的雇用或劳动惯例，《中华人民共和国

劳动合同法》及其实施条例可能会限制公司以理想或符合成本效益的方式实现相

关变动，这可能会对公司的业务和经营业绩产生不利影响。此外，根据《中华人

民共和国社会保险法》，员工必须参加养老保险、工伤保险、医疗保险、失业保

险和生育保险，雇主必须与员工共同或单独缴纳相关员工的社会保险费。

由于《中华人民共和国劳动合同法》《中华人民共和国社会保险法》和其他

劳动相关法规的解释和实施仍在不断发展，因此无法保证公司的雇佣惯例没有违

反中国的劳动相关法律法规，这可能使公司遭受劳动纠纷或政府调查。如果公司

被认定违反相关劳动法律法规，则可能须向公司的员工提供额外赔偿，公司的业

务、财务状况和经营业绩可能会受到不利影响。

（六）其他重大风险

1、负面舆情相关的风险
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医疗器械行业参与者所制造、分销或销售医疗器械质量或安全，及医疗服务

行业参与者所提供服务质量或安全的事件，容易受到媒体广泛关注。这些事件不

仅可能损害涉事各方的声誉，而且可能损害整个行业的声誉，即使涉事各方或事

件与公司、公司的董事、高级管理人员、行政人员、其他员工或股东并无关系。

这种负面新闻可能会间接对公司的声誉和业务经营产生不利影响。此外，与产品

质量或安全无关的事件，或涉及公司、员工、股东或业务合作伙伴的其他负面新

闻、监管行动、行政处罚等，不论其理据是否成立，也可能对公司及公司的声誉

和企业形象产生不利影响。

2、诉讼或其他法律纠纷的风险

在日常业务经营过程中，公司可能成为诉讼、法律程序、索赔、纠纷或仲裁

程序的当事人。任何正在进行的诉讼、法律程序、监管行动、索赔、争议或仲裁

程序均可分散公司高级管理层的注意力，消耗时间和其他资源。此外，即使公司

最终在诉讼、法律程序、监管行动、索赔、纠纷或仲裁程序中胜诉，也可能有与

此类诉讼、法律程序、索赔、纠纷或仲裁程序相关的负面新闻，从而对公司的声

誉和品牌产生重大不利影响。如有不利判决，公司可能被要求支付金钱损失，承

担债务或暂停或终止部分业务。因此，公司的业务、财务状况、经营业绩和前景

可能会受到重大不利影响。

3、知识产权侵权的风险

医疗器械行业在知识产权，特别是专利方面的诉讼颇多。在本行业经营的公

司经常为其产品设计寻求专利保护，而公司许多主要竞争对手拥有大量专利组

合。医疗器械行业的公司利用知识产权诉讼获得竞争优势。一个产品是否侵犯专

利涉及对复杂的法律和事实问题的分析，其裁决往往具有不确定性。

公司在开始任何开发项目前会检索第三方知识产权，但公司的产品和技术以

及使用公司产品和技术的任何行为均可能侵犯第三方知识产权，因此公司可能会

被提起法律诉讼和索赔，指控侵犯专利、商标或版权，或盗用创意或设计，或以

其他方式侵犯专有知识产权，从而给公司带来巨额成本，分散公司管理层和技术

人员对业务经营的时间和注意力。
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此外，公司的员工在受聘期间可能会使用第三方专有技术或商业秘密，可能

导致公司被提起诉讼。公司在开发主要新产品前，竞争对手可能会提交未公开的

专利保护申请，公司的新产品便可能会侵犯相关专利。

如果第三方成功对公司主张其知识产权，公司可能被禁止使用公司某些方面

的技术，或被禁止开发和商业化若干产品，或者可能需支付繁重的特许权使用费

以获得许可。如果公司不能成功就有关侵犯、盗用或以其他方式违反他人知识产

权的指控进行抗辩，可能会被迫向原告支付巨额损害赔偿，从而对公司的业务、

财务状况和经营业绩产生重大不利影响。

4、反腐败、反贿赂管理的风险

公司须遵守各司法管辖区（特别是中国）的反贿赂法律法规。公司监测反贿

赂法律法规遵守情况的程序和控制措施可能无法保护公司免受员工、分销商或业

务伙伴鲁莽或犯罪行为的影响。公司可能需就员工或相关方违反中国或其他司法

管辖区反贿赂、反腐败或相关法律的行为承担责任。

特别是，中国政府或公司销售产品所在国家的其他政府机构可能会采取新的

或不同的法规，以影响医疗器械的销售方式，从而应对贿赂、腐败或其他问题。

新的或不同的法规可能会增加公司和公司分销商的产品销售成本，或对销售和营

销活动施加限制，从而可能会增加公司的成本。由于公司依赖分销商销售产品，

其任何不当行为或有关医疗器械和药品销售的监管环境变化均可能对公司的业

务、财务状况和经营业绩产生重大不利影响。

5、违反法律法规的风险

公司的员工、分销商和其他业务伙伴可能参与欺诈或其他非法活动。不当行

为可能包括有意、鲁莽或疏忽行为或违反国家药品监督管理局和其他监管机构规

定的未经批准活动，而相关规定包括要求向该等监管机构报告真实、完整和准确

信息和数据的法律，或中国和其他相关司法管辖区的数据隐私、安全、欺诈和滥

用以及其他医疗保健法律法规。此类员工或当事方实际或被指称违反上述法律法

规，均可能使公司遭受经济损失、制裁和负面宣传，这可能对公司的声誉和前景

产生不利影响。
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6、金融和经济制裁的风险

美国和其他司法管辖区或组织（包括欧盟、联合国和澳大利亚），已借助行

政命令、通过立法或其他政府手段，实施针对若干国家或地区或针对目标行业部

门、公司或个人团体和/或组织的金融和经济制裁措施。此类制裁法律法规可能

会经常变化，其解释和执行涉及大量不确定性，这些不确定性可能会因国家安全

问题或受无法控制的政治和/或其他因素驱动而加剧。因此，此类限制以及制裁

将来可能施加的类似或更广泛的限制，可能会对公司与若干现有和未来分销商、

次级分销商和其他业务伙伴合作的能力产生不利影响，从而可能损害公司的业

务。此外，公司与已受到或将受到这种限制的分销商、次级分销商或其他相关方

的联系可能使公司的声誉受到实际或感知损害，可能对公司的业务关系、业务、

财务状况、经营业绩或前景产生重大不利影响。

7、保险范围不足的风险

公司处于医疗器械行业，涉及众多经营风险。公司投购了财产全险，以保护

固定资产免因自然灾害等事件遭受损失，并为临床试验投购产品责任险。公司认

为，相关保单符合行业标准。

公司没有投购停业险，无法保证公司的保险范围足以补偿公司的实际损失。

若相关损失或付款不获承保或保险金额不足，则该损失可能会对公司的业务、财

务状况和经营业绩产生重大不利影响。

四、重大违规事项

基于前述保荐人开展的持续督导工作，本持续督导期间，保荐人未发现公司

存在重大违规事项。

五、主要财务指标的变动及合理性

2025年，公司主要财务数据及指标如下所示：

（一）主要会计数据

单位：元 币种：人民币
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主要会计数据 2025年 2024年 本期比上年同期

增减(%) 2023年

营业收入 1,482,702,741.33 1,410,022,458.11 5.15 951,177,100.86
利润总额 289,262,319.37 431,100,114.25 -32.90 327,670,985.11
归属于上市公司股

东的净利润
268,170,112.64 388,402,949.75 -30.96 303,978,309.42

归属于上市公司股

东的扣除非经常性

损益的净利润

255,230,141.03 390,077,682.26 -34.57 288,785,749.29

经营活动产生的现

金流量净额
369,147,116.54 347,754,061.87 6.15 212,620,910.01

2025年末 2024年末
本期末比上年同

期末增减（%）
2023年末

归属于上市公司股

东的净资产
2,788,736,482.19 2,409,498,353.52 15.74 2,129,634,577.81

总资产 3,887,875,044.90 3,496,968,135.88 11.18 3,061,786,608.56

（二）主要财务指标

主要财务指标 2025年 2024年 本期比上年同期

增减(%) 2023年

基本每股收益（元／股） 1.40 2.05 -31.71 1.61
稀释每股收益（元／股） 1.40 2.05 -31.71 1.60
扣除非经常性损益后的基本每股

收益（元／股）
1.33 2.06 -35.44 1.52

加权平均净资产收益率（%） 10.15 17.32 减少7.17个百分点 15.26
扣除非经常性损益后的加权平均

净资产收益率（%）
9.66 17.39 减少7.73个百分点 14.49

研发投入占营业收入的比例（%
）

10.54 11.33 减少0.79个百分点 13.91

本报告期实现利润总额28,926.23万元，同比减少32.90%，归属于母公司所有

者的净利润26,817.01万元，同比减少30.96%，归属于母公司所有者的扣除非经常

性损益的净利润25,523.01万元，同比减少34.57%。公司根据市场变化，对隐形眼

镜业务相关商誉及部分固定资产计提了资产减值准备，叠加隐形眼镜渠道建设投

入、销售费用增加较多，导致本报告期公司利润较大幅度下降。受上述因素影响，

基本每股收益、稀释每股收益和扣除非经常性损益后的基本每股收益分别同比减

少31.71%、31.71%和35.44%，加权平均净资产收益率同比减少7.17个百分点，扣

除非经常性损益后的加权平均净资产收益率同比减少7.73个百分点。

六、核心竞争力的变化情况

（一）公司的核心竞争力
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1、中国眼科医疗领域先驱者和领导者，在快速增长的眼科赛道中精准捕捉

高潜力市场，实现前瞻性布局。

自 2010年成立以来，公司一直是开发人工晶状体产品的先驱者，按自产（非

代理）品牌出货量计，公司已成为中国眼科医疗器械行业的领导者。根据弗若斯

特沙利文的资料，公司是国内少数在眼科手术治疗、近视防控和视力保健领域同

时实现眼科医疗器械产品商业化的制造商之一。经过数年发展，已成为中国唯一

成功实现纯自主开发多焦人工晶状体并商业化的制造商。凭借对眼科保健行业的

深刻洞察和不断创新，公司已逐步扩展研发不同类别的眼科医疗产品，以涵盖更

广泛的视光消费市场，从而为患者提供全年龄段、满足多样化需求的眼科保健整

体解决方案。

公司所在的眼科医疗器械市场庞大且仍在不断增长，多个细分市场具有较大

的增长潜力。随着人口及年龄增长，患者的整个生命周期均可能发生眼部疾病，

消费者对优质眼部保健的需求也在不断扩大及变化，有大量医疗及消费需求未被

满足，眼科医疗器械市场拥有大量具有高增长潜力的机遇。公司战略性布局并覆

盖整个眼科医疗器械市场的细分领域，包括消费者视力保健市场。软性隐形眼镜

等视力保健产品最初用于视力矫正，现在越来越多地用于改变眼睛外观以达到美

妆效果，随着中国电子商务的发展，该领域增长潜力巨大。

受众多因素及趋势所带动，手术治疗、近视防控及视力保健市场将继续增长，

包括但不限于：未被满足的庞大眼科医疗需求；在国家政策指导下眼部保健意识

的提高；提升眼部保健质量的新技术的出现；在集采的情况下，支付能力的不断

提升。凭借对增长机遇的深入洞察，公司已在眼科手术治疗、近视防控及视力保

健市场布局多个市场潜力大、准入壁垒高的产品管线。

2、秉持以客户为中心的研发理念，利用全周期技术平台优势，实现现有产

品的更新迭代和产品组合的延展。

公司秉持以客户为中心的研发理念，致力于发现可被公司现有技术所解决的、

未被满足的医疗及消费者需求。公司直接与临床医生和患者接触，跟踪行业动态，

可迅速发现国产渗透率低且技术壁垒高的市场机会。公司的研发人员在眼科领域

拥有多年经验，对当前临床治疗方案的痛点理解深刻，能够针对未被满足的医疗
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及消费者需求提出切实可行的研究建议。公司拥有众多硕士或博士学位的研发人

员，凭借强大的开发能力及专有技术平台，成功开发了多款国际前沿水平的产品。

除内部研发团队外，公司还与众多知名高校、医院和研发机构开展眼科相关的合

作研发。

公司的专有技术平台支持从产品设计到生产的全生命周期管理，并且可向多

方向延伸拓展，开发具有国际前沿技术水平的眼科医疗器械产品和其他医疗领域

的产品。

3、眼科诊疗和视力保健并重，兼具纵深的产品矩阵，保证可持续增长。

在手术治疗领域，公司依托“普诺明” “普诺特”等核心品牌，布局“全视” “全

景”等系列产品，形成覆盖基础型与功能型的人工晶状体产品体系。公司于 2025

年 1月推出了用于矫正/降低成年人近视度数的“龙晶”有晶体眼人工晶状体，以

及“利尔美”系列的其他辅助手术产品。多焦点人工晶状体市场反馈良好，焦深延

长型人工晶状体（EDF）、非球面三焦散光矫正人工晶状体、硅水凝胶隐形眼镜

彩片等先进设计的产品目前进展顺利。

在近视防控领域，公司开发用于近视防控的产品及配套的日常护理产品，核

心产品是“普诺瞳”品牌的角膜塑形镜。公司的近视防控产品还包括离焦框架镜、

离焦软镜和日用硬性接触镜，与角膜塑形镜形成互补，为患者提供更多选择，以

满足不同的近视控制需求。公司的角膜塑形镜基弧非球面设计已获得全球专利，

该设计通过改善周边离焦可以达到更好地延缓近视发展的目标，良好的效果使得

公司可以快速渗透近视防控市场。

在视力保健领域，公司提供透明隐形眼镜（蓝片）、彩色隐形眼镜（彩片）、

框架眼镜片及隐形眼镜护理产品。公司自研硅水凝胶隐形眼镜已取证，自有工厂

天眼医药、爱博维康拥有多款硅水凝胶、水凝胶隐形眼镜注册证，并实现规模化

生产与销售。

公司战略性布局的产品矩阵是保证可持续发展的强大动力。

4、验证由深厚的国内专业知识支撑的商业化能力，进一步实现全球化扩展。
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强势增长的销售业绩已验证公司的商业化能力。截至 2025年 12月 31日，

公司的销售网络已覆盖中国 31个省、自治区和直辖市超过 6,000家医院及视光

中心。依托人工晶状体和角膜塑形镜建立的广泛销售渠道，公司可以快速推进新

上市产品的商业化。

公司持续为视力保健业务扩大直接面向消费者的营销及分销渠道。在不断发

展的电子商务形势下，公司依托收购天眼医药带来的现有消费品开发能力，抓住

电商业务巨大增长及打造多渠道分销体系的机遇，满足不同客户群的需求，进一

步提升公司在消费品市场的影响力。

公司具备高效的供应链管理和定制化生产能力，能够快速响应客户订单，并

及时有效地满足客户需求。就高度定制化的角膜塑形镜产品而言，公司可以在收

到订单后五天内完成整套定制化生产及配送流程。就人工晶状体产品而言，公司

本地化的库存规划及供应链同样可以快速响应客户的不同需求。公司注重学术推

广，在全球范围内组织或参加众多行业展览或学术会议，持续提升品牌影响力。

目前公司的销售网络覆盖欧洲、亚洲和大洋洲等地区，为最大限度发挥新产

品潜力、有效进入新地区提供支持。产品目前已出口至欧洲、亚洲、非洲、南美

洲、北美洲和大洋洲，涵盖德国、法国、意大利、英国、瑞士、哥伦比亚、南非、

韩国、泰国、澳大利亚等 30余个国家。自 2015年以来，公司的人工晶状体产品

密集入选“一带一路”国际光明行和中国政府对非洲医疗援助项目，帮助 30多个

国家的患者重见光明。

5、深耕眼科领域的管理团队，具有丰富的行业经验及国际视野，在业内拥

有极高知名度。

公司由一支经验丰富且富有远见的管理团队领导。管理团队成员均拥有多年

眼科从业经验，具备在中国及全球领先的医疗器械公司的管理经验，并致力于眼

科医疗器械的研发及商业化。团队的行业专业知识、与客户的关系以及对产品开

发、制造及销售的理解，有助于公司更好地识别新客户需求、评估市场壁垒及快

速拥抱新兴技术。

（二）核心竞争力变化情况
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本持续督导期间，保荐人查阅了同行业上市公司及市场信息，查阅了公司招

股说明书、募集说明书、定期报告及其他信息披露文件，对公司高级管理人员进

行了访谈，经核查，保荐人未发现公司的核心竞争力发生重大不利变化。

七、研发支出变化及研发进展

（一）研发支出变化

本持续督导期间，公司研发支出变化情况如下：

单位：元 币种：人民币

本年度 上年度 变化幅度（%）

费用化研发投入 95,654,372.79 107,198,444.18 -10.77
资本化研发投入 60,654,283.12 52,620,612.35 15.25
研发投入合计 156,308,655.91 159,819,056.53 -2.20
研发投入总额占营业收入比例

（%）
10.54 11.33 减少 0.79个百分点

研发投入资本化的比重（%） 38.80 32.93 增加 5.87个百分点

（二）研发进展

本持续督导期间，公司主要在研项目情况如下：

单位：元

序号 项目名称
预计总投

资规模

本 期 投

入金额

累 计 投

入金额

进 展 或

阶 段 性

成果

拟达到

目标

技术水

平
具体应用前景

1

非 球 面 三

焦 散 光 矫

正 人 工 晶

状体

25,000,0
00.00

4,028,2
42.89

15,874,
232.06

产品注

册阶段

产品获

批上市
国际领先

一款兼具三焦点

和散光纠正的非

球面人工晶状

体，用于兼具治

疗白内障、散光、

近视和老花

2

散 光 矫 正

型 有 晶 体

眼 人 工 晶

状体（PRT）

24,200,0
00.00

10,353,
232.20

11,767,
701.59

临床试

验阶段

产品获

批上市
国际领先

一种矫正人眼近

视合并散光的有

晶体眼人工晶状

体

3

角 膜 塑 形

用 硬 性 透

气 接 触 镜

NOP

25,000,0
00.00

7,512,7
66.65

21,414,
943.66

产品注

册阶段

产品获

批上市

与国际一

线品牌水

平一致

采用塑形方法

暂时改变角膜

形态，达到暂时

性矫正屈光不

正为预期目的
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的硬性透气接

触镜

4

隐形眼镜

彩片（iBr
ight NT
Color）

15,000,0
00.00

3,644,1
54.68

8,530,2
30.57

产品注

册阶段

产品获

批上市

与国际一

线品牌水

平一致

一种高透氧硅

水凝胶材质的

增强着色型软

性亲水接触镜

5
注 射 用 透

明 质 酸 钠

凝胶M1

15,000,0
00.00

2,540,6
71.34

6,535,1
05.12

临床试

验阶段

产品获

批上市
国际领先

一种医用组织

填充剂

6
注 射 用 透

明 质 酸 钠

凝胶M2

22,000,0
00.00

2,584,6
78.90

20,475,
117.48

产品注

册阶段

产品获

批上市

与国际一

线品牌水

平一致

一种医用组织

填充剂

7

注 射 用 透

明 质 酸 钠

复 合 溶 液

MX

13,100,0
00.00

5,346,0
81.60

7,268,1
15.76

临床试

验阶段

产品获

批上市

与国际一

线品牌水

平一致

一种医用组织

注射剂

8

含 微 粒 化

脱 细 胞 基

质 的 注 射

用 交 联 透

明 质 酸 钠

凝胶

30,000,0
00.00

6,757,8
61.82

26,203,
043.92

临床试

验阶段

产品获

批上市

与国际一

线品牌水

平一致

一种医用组织

填充剂

9
消 化 道 黏

膜 修 复 补

片

12,000,0
00.00

362,09
1.74

9,757,5
62.84

临床试

验阶段

产品获

批上市

与国际一

线水平一

致

用于消化内镜

手术后的创面

修复

10
宫 腔 修 复

补片

15,000,0
00.00

3,330,8
37.74

11,913,
129.45

临床试

验阶段

产品获

批上市

与国际一

线水平一

致

用于宫腔粘连

剥离术后创面

的隔离与修复

11
脱 细 胞 基

质 冻 干 纤

维

17,000,0
00.00

3,544,6
84.25

9,621,2
34.71

临床试

验阶段

产品获

批上市

与国际先

进水平一

致

脱细胞基质冻干

纤维用于皮内真

皮层注射填充

12
脱 细 胞 真

皮基质

15,000,0
00.00

2,643,4
76.50

4,846,8
45.79

临床试

验阶段

产品获

批上市

与国际一

线品牌水

平一致

真皮缺损修复

13
胶 原 蛋 白

植入剂

15,000,0
00.00

7,504,3
86.56

8,379,5
14.50

临床试

验阶段

产品获

批上市

与国际一

线品牌水

平一致

一种医用组织

填充剂

合计 /
243,300,
000.00

60,153,
166.87

162,586
,777.45

/ / / /

八、新增业务进展是否与前期信息披露一致（如有）
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本持续督导期间，保荐人查阅了公司招股说明书、募集说明书、定期报告及

其他信息披露文件，对公司高级管理人员进行了访谈，经核查，保荐人未发现公

司存在新增业务。

九、募集资金使用情况及是否合规

本持续督导期间，保荐人查阅了公司募集资金管理使用制度、募集资金专户

银行对账单、募集资金专户银行交易流水和募集资金专户银行日记账，并查阅募

集资金使用信息披露文件和决策程序文件，现场了解项目建设进度及资金使用进

度，取得公司出具的募集资金使用情况报告，对公司高级管理人员进行了访谈。

基于前述核查程序，保荐人认为：本持续督导期间，公司已建立募集资金管

理制度并予以执行，募集资金使用已履行了必要的决策程序和信息披露程序，基

于前述检查未发现违规使用募集资金的情形。

十、控股股东、董事、监事和高级管理人员的持股、质押、冻结及减

持情况

截至 2025年 12月 31日，公司董事会秘书周裕茜持股 21,600股，报告期内

股份增加 9,450股，具体情况如下：

单位:股

姓名 职务 期初持股数 期末持股数

报告期内

股份增减

变动量

增减变动原因

周裕茜 董事会秘书 12,150 21,600 9,450 股权激励归属

除上述情况外，公司控股股东、董事、监事及高级管理人员持股未发生变化，

不存在质押、冻结及减持情况。

十一、保荐人认为应当发表意见的其他事项

截至本持续督导跟踪报告出具之日，不存在保荐人认为应当发表意见的其他

事项。

（以下无正文）
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