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第一节 重要提示

1.1 本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规划，投

资者应当到北京证券交易所网站仔细阅读年度报告全文。

1.2 公司董事、高级管理人员保证本报告所载资料不存在虚假记载、误导性陈述或者重大遗漏，并对其

内容的真实性、准确性和完整性承担个别及连带责任

公司负责人梁晓斌、主管会计工作负责人余新春及会计机构负责人余新春保证年度报告中财务报告

的真实、准确、完整。

1.3 公司全体董事出席了审议本次年度报告的董事会会议。

1.4 天健会计师事务所（特殊普通合伙）对公司出具了标准无保留意见的审计报告。

1.5 权益分派预案

√适用 □不适用

单位：元/股

项目 每 10 股派现数（含税） 每 10 股送股数 每 10 股转增数

年度分配预案 1 0 0

1.6 公司联系方式

董事会秘书姓名 辜利勇

联系地址 湖南省长沙市宁乡高新区金水东路 068 号

电话 0731-82975826

传真 0731-82975826

董秘邮箱 cszuxing@163.com

公司网址 http://www.cszuxing.com/

办公地址 湖南省长沙市宁乡高新区金水东路 068 号

邮政编码 410600

公司邮箱 cszuxing@163.com

公司披露年度报告的证券交易所网站 www.bse.cn

第二节 公司基本情况

2.1 报告期公司主要业务简介

公司自 2007 年设立以来，一直致力于铝颜料和微细球形铝粉的应用研究和产品开发，相关产品



属于新材料产业中的有色金属功能粉体材料。

公司业务主体包括母公司族兴新材及四家全资子公司，子公司分别为长沙奥特、曲靖华益兴、湘

西族兴和湖南族兴，提供的产品包括铝颜料和微细球形铝粉两大类，其中曲靖华益兴负责微细球形铝粉

的生产和销售，母公司、湘西族兴和湖南族兴负责铝颜料的生产和销售，长沙奥特仅承担铝颜料的销售

任务。公司主要业务模式的具体情况如下：

1、盈利模式

公司属于有色金属功能粉体材料行业的制造类企业，采用一般制造业的盈利模式。公司专业从事有

色金属粉体材料的应用研究和产品开发，构建了以铝颜料和微细球形铝粉为核心的产品体系，公司通过

向下游客户提供高品质、优异性能的铝颜料和微细球形铝粉产品，最终实现销售收入以获得盈利。

2、采购模式

（1）采购内容

公司生产经营活动对外采购的物料主要包括原材料、辅助材料和周转材料。其中原材料和辅助材料

主要包括铝水、铝锭、溶剂油和助剂，同时为了及时满足客户需求，公司也会向其他企业采购部分型号

的微细球形铝粉。周转材料包括包装物、劳保用品等低值易耗品。公司生产经营活动采购的能源主要为

电力和天然气。

（2）采购方式

对于生产经营所需的原材料、辅助材料和能源，公司采取“以产定购，保持合理库存”的采购模式。

铝水和铝锭是生产微细球形铝粉的主要原材料，电力和天然气是生产微细球形铝粉和铝颜料的主要耗用

能源，其中铝颜料的生产过程无需使用天然气，溶剂油和助剂是生产铝颜料产品的主要辅助材料，上述

材料为大宗商品，市场供应充足，市场价格相对公开透明。公司及子公司的采购相关部门主要根据生产

计划，同时结合原材料及能源库存情况和市场价格变动趋势，制定相应的采购计划。对于生产经营所需

的周转材料，公司则是根据实际需求情况和库存情况制定采购计划。

（3）采购价格的确定

公司采购的主要原材料包括铝水和铝锭、溶剂油和助剂，市场供应较为充足，价格资讯和信息较为

丰富，采购价格主要是在参考市场价格的基础上通过与供应商协商谈判的方式确定。

公司与铝水和铝锭主要供应商的采购价格主要参考南储商务网中南储佛山重熔用铝锭 Al99.70 均

价确定。公司与溶剂油的主要供应商则是在参考卓创资讯网站价格信息的基础上，通过协商一致的方式



确定具体规格产品的采购价格。

（4）采购结算方式

公司对供应商的结算方式包括预付货款、货到付款和一定信用期内付款。具体情况为：铝水和铝锭

采取预付及货到付款相结合的结算方式，溶剂油、助剂及周转材料则采取货到付款和一定信用期内付款

的结算方式。

3、生产模式

公司总体按照以销定产的生产模式安排生产。在实际经营活动中，公司在结合市场需求情况、主要

客户需求情况、销售订单情况、目前库存商品情况等因素综合考虑，制定生产计划，组织安排生产。公

司按月制定生产计划，主要是根据销售预测量、库存量、销售订单情况来制定。

公司结合多年的市场销售情况和主要客户的销售情况，对部分需求量较大且需求相对稳定的主要产

品品种采取批量生产的方式，进行适当备货，以快速响应客户需求，快速的供货能力已经成为公司不可

或缺的核心竞争力之一。公司通过统计主要产品品种的往年同期的产量、销量、目前的库存量以及销售

订单量等数据，并综合考虑市场需求情况，在每月月初制定当月的生产计划。

此外，由于下游部分客户对微细球形铝粉的粒径跨度、氧含量，以及铝颜料产品的亮度、色彩、随

角异色等性能指标要求的不同，公司对部分市场需求较少，差异化的产品实行按订单的方式安排生产。

公司根据销售部门提供的销售订单情况，制定相应的生产计划。同时，为了满足客户的个性化需求，公

司也会根据客户的具体要求或参考客户提供的样品，通过对比现有产品，调整生产工艺流程中的部分工

序和参数，针对性的安排生产。

4、销售模式

（1）销售方式

根据下游行业特点和销售产品的不同，公司客户类型可分为直销客户、贸易商客户和区域经销商客

户。其中直销客户系将产品用于其自身生产的生产型企业；贸易商客户和区域经销商客户系将公司产品

买断后，再对外销售的客户。

微细球形铝粉产品的下游客户以直销客户为主，贸易商客户为辅；铝颜料产品的下游客户则以直销

客户和贸易商为主，区域经销商客户为辅。公司目前的销售模式是在长期的发展过程中逐步形成的，能

够适应行业发展的特点。公司与直销客户、贸易商客户与区域经销商客户的销售方式均为买断式销售。

1）直销客户



公司直销客户系将产品用于其自身生产的生产型企业。公司通过在直销客户集中区域设立办事处，

并针对重点客户安排专人服务，及时响应直销客户产品需求并提供优质的采购服务。族兴新材下设大客

户部，负责阿克苏诺贝尔、立邦、PPG 涂料等核心客户的关系维护和售后服务；在深圳、重庆、青岛、

天津、杭州、常州、武汉、成都、江门、苏州、济南、合肥等多个城市设立直销办事处，负责周边区域

客户的销售和维护、公司产品和品牌的推广；同时设立外销部，负责海外客户的开拓和维护。长沙奥特、

湘西族兴和曲靖华益兴均下设销售部，负责自身客户的维护和售后服务，其中长沙奥特在东莞、顺德、

温州、杭州、惠州、佛山、无锡、慈溪等地设立直销办事处，与公司其他主体共同构建了较为完善的销

售网络。境外市场，公司主要通过业务员参加国际展会、电子邮件、电子商务平台、客户介绍等方式进

行客户开拓。

2）贸易商

由于公司产品下游行业终端应用领域极其广泛，下游客户数量、终端产品的类别、型号以及所需原

材料众多，所以行业内存在众多从事相关原材料和产品贸易的贸易商类客户。公司未针对贸易商类客户

制定特殊的销售政策和管理体系安排，双方亦不签订经销协议或经销合同，公司对贸易商的定价模式、

销售方式和信用政策确定原则与直销客户一致。

3）区域经销商

除上述贸易商类客户外，报告期内，为了让其更为专注的销售本公司产品，公司存在少量区域经销

商客户，公司与区域经销商客户协商签订经销协议或经销合同，约定在所在区域内销售公司品牌铝颜料

产品，同时负责所在区域的客户维护和市场开拓。

贸易商及区域经销商客户具有丰富的下游或终端行业客户资源，有助于公司进一步拓宽销售渠道，

扩大公司产品在终端客户间的渗透率和覆盖率，扩大业务规模，具有必要性和商业合理性。

（2）公司产品的定价机制

1）微细球形铝粉

铝水和铝锭是生产微细球形铝粉的主要原材料，电力和天然气是生产微细球形铝粉的主要耗用能

源，前述原材料和能源的价格直接影响微细球形铝粉的生产成本，是确定销售价格的重要依据。同时，

微细球形铝粉的粒径和粒度集中系数直接影响下游产品的使用性能和应用效果，是衡量产品性能的重要

指标，也是确定销售价格的重要因素。微细球形铝粉的下游应用领域广泛，市场供求变化情况也是影响

销售价格的因素之一。

在实际经营活动中，公司根据客户对不同产品质量、粒径和粒度集中系数等技术指标需求，同时考

虑市场竞争情况、供求关系、铝水和铝锭价格变动情况等因素，并结合产品生产成本，在此基础上和客

户进行谈判确定最终销售价格。



2）铝颜料

铝颜料作为生产涂料、油墨和塑胶类产品的主要原材料之一，其质量的优劣和指标的优异程度直接

影响下游产品的使用性能和效果，是确定产品销售价格的主要依据。微细球形铝粉和溶剂油是生产铝颜

料的主要原材料，微细球形铝粉和溶剂油的价格直接影响铝颜料的生产成本，是确定产品销售价格的重

要依据。不同类别的铝颜料由于其生产工艺流程和控制精细程度决定其加工成本不同，是确定产品销售

价格的重要因素；铝颜料产品对其质量稳定性和批次的均一性要求较高，提供稳定且高质量的产品及积

极快速的售后服务，是提高产品品牌知名度的重要方式，公司品牌溢价能力也是确定产品销售价格的因

素之一；公司铝颜料产品的客户类别分为直销客户、贸易商客户和区域经销商客户，公司对不同类别客

户的销售定价也存在一定差异；国内铝颜料行业中低端市场竞争较为激烈，高端市场则以国外进口产品

为主，不同产品的市场竞争态势与供需关系也是影响销售定价的重要因素之一。

在实际经营活动中，对于中、低端产品，公司根据客户对产品质量、性能指标要求的不同，考虑市

场竞争态势、产品品牌效应、客户类型等因素，并结合产品成本，在此基础上和客户进行谈判确定最终

销售价格；对于部分中、高端产品，公司在参考国外同类产品价格、客户价格敏感度，同时结合客户对

产品质量、性能指标要求的不同，在此基础上与客户进行谈判确定最终销售价格。

5、研发模式

报告期内，公司坚持以自主研发为主的研发模式。对于已有技术，在现有充分研究的基础上，进行

技术及工艺更新；对于新技术，公司则在充分的市场调研、可行性分析的基础上，结合公司的发展战略

进行产品开发。历经多年的技术积累，公司目前已形成了一支具备丰富研发和实操经验的专业研发团队，

并建立了完善的研发管理体系，包括研发及技术管理制度、产品设计与开发流程等，为公司业务发展奠

定了技术和人才基础。公司的研发投入主要包括两个方面：一是新工艺、新技术的研发，即对现有产品

的生产工艺和技术进行改进和升级，以提高产品质量稳定性、批次均一性及规模化生产能力；二是新产

品开发，即根据市场需求和客户需求，开发不同色度、亮度、金属效果和性能的产品。

报告期内，公司的商业模式未发生变化。

2.2 公司主要财务数据

单位：元

2025 年末 2024 年末 增减比例% 2023 年末

资产总计 1,035,075,313.97 954,654,530.45 8.42% 939,948,458.58

归属于上市公司股东

的净资产

844,100,459.17 773,861,849.01 9.08% 724,000,666.94

归属于上市公司股东

的每股净资产

8.70 7.98 9.08% 7.46

资产负债率%（母公司） 7.84% 9.91% - 17.24%

资产负债率%（合并） 18.45% 18.94% - 22.97%



（自行添行）

2025 年 2024 年 增减比例% 2023 年

营业收入 796,276,588.36 707,088,750.04 12.61% 689,646,136.01

归属于上市公司股东

的净利润
81,829,094.82 58,717,693.99 39.36% 86,739,379.67

归属于上市公司股东

的扣除非经常性损益

后的净利润

74,016,079.06 55,863,431.39 32.49% 64,819,519.57

经营活动产生的现金

流量净额

23,538,046.32 -855,135.87 2,852.55% -52,471,933.14

加权平均净资产收益

率%（依据归属于上市

公司股东的净利润计

算）

10.15% 7.81%

-

12.76%

加权平均净资产收益

率%（依据归属于上市

公司股东的扣除非经

常性损益后的净利润

计算）

9.18% 7.44%

-

9.54%

基本每股收益（元/

股）
0.84 0.61 37.70% 0.89

（自行添行）

2.3 普通股股本结构

单位：股

股份性质
期初 本期

变动

期末

数量 比例% 数量 比例%

无限

售条

件股

份

无限售股份总数 0 0.00% 0 0 0.00%

其中：控股股东、实际控制人 0 0.00% 0 0 0.00%

董事、高管 0 0.00% 0 0 0.00%

核心员工 0 0.00% 0 0 0.00%

有限

售条

件股

份

有限售股份总数 97,000,000 100.00% 0 97,000,000 100.00%

其中：控股股东、实际控制人 50,577,500 52.14% 0 50,577,500 52.14%

董事、高管 26,432,700 27.25% -2,233,400 24,199,300 24.95%

核心员工 -

总股本 97,000,000 - 0 97,000,000 -

普通股股东人数 15

2.4 持股5%以上的股东或前十名股东情况

单位：股



序号
股东

名称

股东

性质

期初持股

数

持股

变动

期末持股

数

期末持

股比例%

期末持有限

售股份数量

期末持有

无限售股

份数量

1 梁晓斌 境内自

然人
50,577,500 0 50,577,500 52.14% 50,577,500

0

2 夏风 境内自

然人
20,535,100 0 20,535,100 21.17% 20,535,100

0

3 林翔 境内自

然人
4,646,400 0 4,646,400 4.79% 4,646,400

0

4 龚兆云 境内自

然人
3,590,500 0 3,590,500 3.70% 3,590,500

0

5 长 沙 湘

宁 兴 企

业 管 理

合 伙 企

业（有限

合伙）

境内非

国有法

人
2,852,000 0 2,852,000 2.94% 2,852,000

0

6 向安刚 境内自

然人
2,829,800 0 2,829,800 2.92% 2,829,800

0

7 周志良 境内自

然人
2,058,200 0 2,058,200 2.12% 2,058,200

0

8 姜小平 境内自

然人
1,963,400 0 1,963,400 2.02% 1,963,400

0

9 曾孟金 境内自

然人
1,765,600 0 1,765,600 1.82% 1,765,600

0

10 郭欣辉 境内自

然人
1,657,900 0 1,657,900 1.71% 1,657,900

0

合计 - 92,476,400 0 92,476,400 95.33% 92,476,400 0

林翔为夏风配偶之弟，除此之外，公司前十名股东之间不存在其他关联关系。

持股 5%以上的股东或前十名股东是否存在质押、司法冻结股份

□适用 √不适用

单位：股

前十名无限售条件股东情况

序号 股东名称 期末持有无限售条件股份数量

1 不适用 不适用

2

3

4

5



6

7

8

9

10

无

注：截至报告期末，公司未上市，全体股东均为限售状态

2.5 特别表决权股份

□适用 √不适用

2.6 控股股东、实际控制人情况

52.14%

长沙族兴新材料股份有限公司

2.7 存续至本期的优先股股票相关情况

□适用 √不适用

2.8 存续至年度报告批准报出日的债券融资情况

□适用 √不适用

2.9 存续至本期的可转换债券情况

□适用 √不适用

第三节 重要事项

3.1 报告期内核心竞争力变化情况：

□适用 √不适用

3.2 其他事项

事项 是或否

是否存在股东及其关联方占用或转移公司资金、资产及其他资源的情况 □是 √否

是否存在资产被查封、扣押、冻结或者被抵押、质押的情况 √是 □否

梁晓斌



是否存在年度报告披露后面临退市情况 □是 √否

3.2.1. 被查封、扣押、冻结或者被抵押、质押的资产情况

单位：元

资产名称 资产类别
权利受限

类型
账面价值

占总资产的比

例%
发生原因

银行存款 货币资金 保证金 9,710.15 0.00% 票据保证金及利息

承兑汇票 应收票据 已 背 书 或

贴现

50,681,564.11 4.90% 已背书或贴现尚未

终止确认

承兑汇票 应收票据 质押 3,772,217.08 0.36% 票据质押

应收款项融资 应 收 款 项

融资

质押 2,475,880.00 0.24% 票据质押

固定资产 房 屋 建 筑

物

抵押 116,019,782.11 11.21% 贷款抵押物

无形资产 土地 抵押 45,985,697.77 4.44% 贷款抵押物

投资性房地产 房 屋 建 筑

物

抵押 3,365,294.92 0.33% 贷款抵押物

总计 - - 222,310,146.14 21.48% -

资产权利受限事项对公司的影响：

公司为了生产经营资金需求，向银行提供抵押担保，是公司生产经营所需，有利于公司持续稳定经

营，促进公司发展。
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