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报喜鸟控股股份有限公司

2025 年年度报告摘要

一、重要提示

本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规划，投资者应当到证监会指

定媒体仔细阅读年度报告全文。

所有董事均已出席了审议本报告的董事会会议。

非标准审计意见提示

□适用不适用

董事会审议的报告期利润分配预案或公积金转增股本预案

适用 □不适用

是否以公积金转增股本

□是否

公司经本次董事会审议通过的利润分配预案为：以 1,459,333,729股为基数，向全体股东每 10股派发现金红利 1.7元（含

税），送红股 0股（含税），不以公积金转增股本。

董事会决议通过的本报告期优先股利润分配预案

□适用 □不适用

二、公司基本情况

1、公司简介

股票简称 报喜鸟 股票代码 002154

股票上市交易所 深圳证券交易所

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表

姓名 谢海静 包飞雪

办公地址 浙江省永嘉县瓯北街道双塔路 2299号 浙江省永嘉县瓯北街道双塔路 2299号

传真 0577-67315986 0577-67315986

电话 0577-67379161 0577-67379161

电子信箱 stock@baoxiniao.com stock@baoxiniao.com
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2、报告期主要业务或产品简介

（一）公司所处行业情况

2025年作为“十四五”规划收官之年，外部环境复杂多变、挑战交织，国内经济顶住压力稳步前行、向新向好。国家

推进消费提振专项行动，新型消费模式迭代激发市场活力，服装内销市场实现温和增长，但行业受市场内卷加剧、经营

成本高企等因素影响，运行质效承压，发展压力较为突出。据国家统计局数据，2025年全年社会消费品零售总额 50.1万

亿元，同比增长 3.7%；限额以上单位服装类零售额 1.10万亿元，同比增长 2.8%；全国网上零售额 15.97万亿元，同比

增长 8.6%，其中穿类商品网上零售额同比增长 1.9%，反映出居民服装消费仍较为谨慎。

随着居民生活品质与审美水平不断提升、消费理念更加理性，中高端服装消费需求加速向品质体验、场景适配方向

转型。消费者愈发注重产品的面料、工艺、功能及环保健康属性，会根据日常通勤、商务出行、户外休闲、居家生活、

运动健身等不同场景，选择风格与功能适配的服装产品，且愿意为贴合自身场景、兼具实用价值与情感共鸣的产品支付

溢价，对生活方式、文化层面的价值需求日益强烈。

面对行业竞争加剧、消费者需求转变等现状，市场竞争已进入设计、生产、营销、渠道等全环节的价值竞争，对企

业综合竞争力提出更高要求。头部企业凭借品牌、供应链、数字化及渠道优势，持续整合上下游资源，市场占有率不断

提升，呈现“强者恒强”的发展格局；中小品牌则面临库存高企、负债压力大、现金流紧张及渠道布局乏力等问题，关店、

出清节奏加快，有效促进行业集中度提升。同时，国际品牌持续向二三线城市下沉，本土品牌既面临消费增长带来的发

展机遇，也遭遇消费快速变化、渠道变迁、全球化竞争加剧等多重挑战。企业唯有围绕消费需求升级，强化产品功能创

新与场景化设计，同时深耕品牌定位、塑造独特品牌内涵，才能有效提升用户粘性与品牌溢价能力；通过优化全渠道布

局，实现线上线下深度融合，通过渠道协同降低运营成本；通过依托数字化、科技创新优化供应链管理，实现研、产、

供、销全流程协同，通过数据分析应用，精准预判消费趋势与市场需求，提升运营决策的科学性与高效性，全方位提升

运营效率，实现稳健可持续发展。

（二）公司主要业务

报喜鸟控股成立于 2001年，主营业务为品牌服装的研发、生产和销售，在浙江温州永嘉、上海松江、安徽合肥建立

了三大生产基地，产品品类涵盖西服、西裤、衬衫、夹克、羊毛衫、POLO衫、羽绒服、速干衣、休闲裤、皮鞋皮具等

全品类服饰。公司坚持服装为主业， 实施多品牌、全渠道、国际化发展战略 ，目前自有或代理的品牌包含报喜鸟

（SAINT ANGELO）、HAZZYS（哈吉斯）、宝鸟(BONO)、WOOLRICH（沃里奇）、所罗、CAMICISSIMA（恺米

切）、LAFUMA（乐飞叶）、TOMBOLINI（东博利尼）、亨利格兰(HENRY GRANT)、衣俪特（ ELITE ）、雅斯唯尔

（ASHWELL），可满足中高端人群多元化的着装需求。

（三）公司经营模式

1、研发设计模式

公司各品牌拥有独立的研发设计部门，采用自主研发、授权研发模式。以商品企划为主导，采用场景化开发模式，

积极探索应用大数据手段捕捉流行趋势和消费者需求，提高商品设计的精准度；公司材料研发部门负责面辅料发展趋势

研究、制定品牌核心面料研发项目的规划及落地，致力于原材料的创新和提升，完善和解决产品的纺织技术，坚持向消

费者提供高品质、高性价比和高科技的产品，不断满足消费者对市场的需求。定制研发中心专注公司定制产品的企划、

研发设计、技术研究等，通过系统化的资源整合与跨品牌面料资源共享机制，为各品牌打造兼具精准市场定位与鲜明差

异化特色的产品体系，持续强化品牌核心竞争力。

2、采购模式

公司采购的主要产品包括面辅料、半成品、成衣、配饰和其他物料，依托 SCM供应链管理系统，实现从需求预测、

供应商评估、采购执行到生产计划协同的全链路管控。供应链管理部整合国内外优秀供应商资源，组建供应商评估小组，

对供应商从多个方面进行初始评估，综合权衡，优中选优。公司采购部、企划部根据订货会订单情况制定采购和生产计

划，采购部向列入战略供应商目录或合格供应商目录的面辅料生产商和外购件供应商进行询价、核价、下单，按交货波

段组织采购和生产。公司通过采购、生产和销售之间的合理衔接，科学安排采购和生产计划。公司严格执行《采购管理
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制度》、《供应商考察与评估》、《外协品采购管理规定》等相关制度，确保流程合规，并持续探索与业内优秀供应商

的新合作模式。

3、生产模式

公司目前采用自制、外协生产相结合的生产模式。在浙江温州永嘉、上海松江、安徽合肥建立了三大生产基地，主

导产品西服、衬衫以自制生产为主；其他品类主要采用委外加工方式进行生产，包括 T恤、夹克、羊毛衫等。公司根据

不同生产模式的特点，结合产品的品类、生产工艺、交货时间、订货数量等因素，采用相匹配的生产模式组织生产。公

司建立了报喜鸟大规模个性化智能定制系统，按照消费者的个性化订单，通过智能化数据分析和信息整合，生成订单信

息指令，驱动智能工厂进行大规模的个性化制造，实现服装定制的最高生产目标——“个性化缝制不降低品质、单件流不

降低效率”，保障了公司全品类私人定制业务的顺利实施。

4、销售模式

公司运营品牌分为零售品牌和团购品牌，零售品牌如报喜鸟（SAINT ANGELO）、HAZZYS（哈吉斯）、

CAMICISSIMA（恺米切）、LAFUMA（乐飞叶）等实行线上线下相互融合的全渠道营销：线下销售主要为加盟和直营

相结合的销售模式，加盟模式为公司与加盟商签订合同，由加盟商通过其终端以零售方式向顾客销售公司产品，公司原

则上要求其先付款再发货，对部分加盟商根据其以往汇款信用、经营情况给予一定的信用账期，并收取一定的资金占用

费（风险金）；直营方面（包括联营），公司主要通过百货商场、购物中心开设品牌专卖店、商场专柜/专厅等进行产品

销售，并由公司进行统一的运营和管理。线上销售主要通过同第三方平台如天猫、京东、唯品会等主流电商平台进行合

作，开设官方旗舰店销售产品；通过抖音等直播平台进行直播讲解和产品销售；同时，积极引导线上业务赋能线下终端，

打造数字化门店，创新业务模式。团购品牌和团购业务如职业装品牌宝鸟（BONO）、校服品牌衣俪特(ELITE)，通过招

投标、市场开拓等形式获取客户订单，根据客户订单需求进行自主生产或委外加工。

（四）公司所处的行业地位

作为国内少数几家成功实施多品牌发展战略的品牌服装企业之一，公司坚持服装为主业，建立了良好的多品牌矩阵，

形成了优质的多品牌资产，成熟品牌报喜鸟（SAINT ANGELO）、HAZZYS（哈吉斯）、宝鸟（BONO）坚持稳健发展，

成长品牌 LAFUMA（乐飞叶）、CAMICISSIMA（恺米切）等坚持快速发展，培育品牌 WOOLRICH（沃里奇）、

TOMBOLINI（东博利尼）等坚持小步快走。公司实现营业收入已连续三年突破 50亿元，成功打造了报喜鸟、哈吉斯、宝

鸟三个核心品牌；报告期内，公司成功收购近 200年历史的国际户外品牌 WOOLRICH（沃里奇）知识产权（欧洲除

外），进一步丰富了公司品牌矩阵，迈出了国际化发展的重要一步。

其中，报喜鸟（SAINT ANGELO）坚持西服第一品牌战略，曾荣获“中国驰名商标”、“中国名牌产品”、“全国纺织

服装行业质量领先品牌”等诸多荣誉，是国内中高端男装领先品牌。报喜鸟参与了《中华人民共和国纺织行业标准全毛衬

西服》、《团体标准半毛衬西服》等众多服装行业标准制定工作，系中国服装协会标准《服装定制通用技术规范——西

服套、大衣》的第一起草单位，拥有 28项西服领域实用新型专利，研发的“单层双面穿上衣”、“轻正装系列运动西服”等

33项产品被登记为浙江省科学技术成果；创新推出的运动西服深受好评，其中多场合功能型运动西服项目获得第九届中

国十大纺织科技-新锐科技奖，金羊毛零克重轻薄西服系列、可运动西服分别荣获中国纺织工业联合会颁发 2024年度、

2025年度“十大类纺织创新产品”称号。在智能制造方面，报喜鸟品牌率先进行数字化转型，是第一家入选“国家工信部

智能制造示范企业”的成衣品牌服装企业，报告期内，公司持续深化数字化与智能化建设，升级完善温州总部智能生产项

目，提升全流程柔性化生产与定制化制造能力。

哈吉斯（HAZZYS）作为中高端英伦休闲品牌，持续推进产品年轻化、多品类、多系列发展，产品包含男装、女装、

箱包、鞋等类别，产品设计综合了精心裁剪和国际流行色彩，主打英伦感性为基调的都市风格，适用于通勤、休闲、运

动场景，同时针对亚洲人身型特点优化版型。HAZZYS曾获亚洲消费者大赏等荣誉，还曾受邀参加上海时装周担当开幕

首秀品牌，以主题“Crush In London”登上 25SS伦敦时装周。此外，哈吉斯（HAZZYS）在国内一、二线城市与大型商业

综合体保持深度合作，凭借鲜明的品牌调性和优质的产品体验，赢得了消费者的广泛认可，具有较高品牌知名度、美誉

度和忠诚度。

宝鸟（BONO）作为国内职业装团购领域的知名品牌，连续多年蝉联“中国职业装十大品牌”、“中国职业装十大领军

品牌”，曾获 “2024-2025年行业标杆品牌”、全国服装行业质量领先品牌等荣誉；其运营主体上海宝鸟为国家高新技术企
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业、上海市专精特新中小企业、上海市企业技术中心，曾荣获上海市科学技术进步奖、中国西服（含衬衫)十强企业、中

国职业装 50强企业等荣誉；旗下上海工厂成功入选工业和信息化部信息通信管理局 5G工厂名录。此外，上海宝鸟还参

与《中华人民共和国纺织行业标准非粘合衬西服》、《中华人民共和国纺织国家标准衬衫》的起草工作。

LAFUMA（乐飞叶）源自法国，专注于户外休闲服饰的研发和销售，拥有近百年的户外品牌历史积淀，品牌知名度

较高，被《新旅行 VOYAGE》杂志评为 2025年度可持续户外品牌。其秉持的“轻户外、悦旅行”及“穿 Lafuma去旅行，

拍照好看”的品牌理念，契合了当下人们亲近自然、热衷户外与拍照分享的生活习惯，品牌拥有 GORE-TEX、

POLARTEC等顶尖科技面料加持及自主研发的 LTXT面料技术，确保了作为户外产品的专业性与舒适度，近年来实现快

速发展。

CAMICISSIMA（恺米切）作为源自意大利的专业衬衫品牌，已有 90多年悠久历史，享有意大利“衬衫之父”美誉，

渠道遍布全球多个国家和地区。CAMICISSIMA（恺米切）致力于满足每位男士对衬衫的全方面需求，深耕专业品质衬

衫细分市场，更是免烫技术的开创者之一，核心产品为 100%全棉免烫衬衫，深受消费者喜爱。

WOOLRICH（沃里奇）是美国历史最为悠久的高端户外品牌之一，历经近 200年的沉淀与发展，产品线已拓展至美

式复古休闲、户外、童装、家纺等多个系列，成为标志性的高端生活方式品牌。品牌建立了线上线下销售渠道，产品销

售于全球数十个国家和地区。在漫长的品牌历程中，WOOLRICH（沃里奇）打造出了水牛格衬衫、北极派克外套、极地

防寒服、水牛格羊毛毛毯等经典产品，其中红黑水牛格图案更是成为时尚界的标志性设计元素。

公司需遵守《深圳证券交易所上市公司自律监管指引第 3号——行业信息披露》中纺织服装相关业的披露要求

3、主要会计数据和财务指标

（1） 近三年主要会计数据和财务指标

公司是否需追溯调整或重述以前年度会计数据

□是否

单位：元

2025年末 2024年末 本年末比上年末增减 2023年末

总资产 7,146,978,849.70 6,675,973,040.78 7.06% 7,055,130,923.81

归属于上市公司股东的净资产 4,639,170,083.52 4,369,803,626.63 6.16% 4,341,343,685.33

2025年 2024年 本年比上年增减 2023年

营业收入 5,169,389,911.00 5,153,231,587.72 0.31% 5,253,625,184.72

归属于上市公司股东的净利润 341,747,762.73 494,960,049.58 -30.95% 697,852,097.89

归属于上市公司股东的扣除非

经常性损益的净利润
275,878,714.62 436,241,454.48 -36.76% 604,869,365.50

经营活动产生的现金流量净额 636,484,979.82 702,230,569.87 -9.36% 1,153,641,350.32

基本每股收益（元/股） 0.23 0.34 -32.35% 0.48

稀释每股收益（元/股） 0.23 0.34 -32.35% 0.48

加权平均净资产收益率 7.60% 11.38% -3.78% 16.96%

（2） 分季度主要会计数据

单位：元

第一季度 第二季度 第三季度 第四季度

营业收入 1,303,353,865.47 1,087,417,962.28 1,088,762,465.08 1,689,855,618.17

归属于上市公司股东的净利润 170,397,305.29 26,835,324.13 38,732,929.90 105,782,203.41
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归属于上市公司股东的扣除非

经常性损益的净利润
163,500,141.60 -1,344,378.43 17,997,203.41 95,725,748.04

经营活动产生的现金流量净额 79,351,661.43 15,298,140.90 1,263,876.18 540,571,301.31

上述财务指标或其加总数是否与公司已披露季度报告、半年度报告相关财务指标存在重大差异

□是否

4、股本及股东情况

（1） 普通股股东和表决权恢复的优先股股东数量及前 10 名股东持股情况表

单位：股

报告期末普通股股东总数 68,999
年度报告披露日

前一个月末普通

股股东总数

61,619
报告期末表决

权恢复的优先

股股东总数

0

年度报告披

露日前一个

月末表决权

恢复的优先

股股东总数

0

前 10名股东持股情况（不含通过转融通出借股份）

股东名称 股东性质 持股比例 持股数量
持有有限售条

件的股份数量

质押、标记或冻结情况

股份状态 数量

吴志泽 境内自然人 25.20% 367,777,954 275,833,465 质押 119,250,000
吴婷婷 境内自然人 12.72% 185,564,542 0 质押 11,600,000
池学聪 境内自然人 1.07% 15,654,800 0 不适用 0
中国银行股份有限公司－

易方达中证红利交易型开

放式指数证券投资基金

其他 0.99% 14,520,100 0 不适用 0

易方达基金－中央汇金资

产管理有限责任公司－易

方达基金－汇金资管单一

资产管理计划

其他 0.79% 11,587,600 0 不适用 0

上海浦东发展银行股份有

限公司－招商中证红利交

易型开放式指数证券投资

基金

其他 0.73% 10,615,000 0 不适用 0

叶庆来 境内自然人 0.69% 10,000,000 0 不适用 0
香港中央结算有限公司 境外法人 0.63% 9,218,638 0 不适用 0
吴特 境内自然人 0.44% 6,443,566 0 不适用 0
叶扬声 境内自然人 0.41% 6,024,000 0 不适用 0

上述股东关联关系或一致行动的说明
股东吴志泽、吴婷婷为一致行动人，与前十名其他股东之间不存在关联关系，也不属于一致行

动人；未知前十名其他股东之间是否存在关联关系或是否为一致行动人。

参与融资融券业务股东情况说明（如

有）
不适用

持股 5%以上股东、前 10名股东及前 10名无限售流通股股东参与转融通业务出借股份情况

□适用不适用

前 10名股东及前 10名无限售流通股股东因转融通出借/归还原因导致较上期发生变化

□适用不适用

（2） 公司优先股股东总数及前 10 名优先股股东持股情况表

□适用不适用

公司报告期无优先股股东持股情况。
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（3） 以方框图形式披露公司与实际控制人之间的产权及控制关系

5、在年度报告批准报出日存续的债券情况

□适用不适用

三、重要事项

无


	一、重要提示
	二、公司基本情况
	1、公司简介
	OLE_LINK1

	2、报告期主要业务或产品简介
	3、主要会计数据和财务指标
	（1） 近三年主要会计数据和财务指标
	（2） 分季度主要会计数据

	4、股本及股东情况
	（1） 普通股股东和表决权恢复的优先股股东数量及前10名股东持股情况表
	（2） 公司优先股股东总数及前10名优先股股东持股情况表
	（3） 以方框图形式披露公司与实际控制人之间的产权及控制关系

	5、在年度报告批准报出日存续的债券情况

	三、重要事项

