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第一节 重要提示

1、 本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规

划，投资者应当到 www.sse.com.cn网站仔细阅读年度报告全文。

2、 本公司董事会及董事、高级管理人员保证年度报告内容的真实性、准确性、完整性，不存在

虚假记载、误导性陈述或重大遗漏，并承担个别和连带的法律责任。

3、 公司全体董事出席董事会会议。

4、 天衡会计师事务所（特殊普通合伙）为本公司出具了标准无保留意见的审计报告。

5、 董事会决议通过的本报告期利润分配预案或公积金转增股本预案

经天衡会计师事务所（特殊普通合伙）审计，截至2025年12月31日，佳禾食品工业股份有限

公司（以下简称“公司”）母公司报表中期末未分配利润为人民币846,696,153.31元。经董事会决

议，公司2025年度拟以实施权益分派股权登记日登记的总股本扣除公司回购专用证券账户中股份

数量后的股份总数为基数分配利润。本次利润分配方案如下：

公司拟以实施权益分派股权登记日登记的总股本扣除公司回购专用证券账户中股份数量后的

股份总数为基数，向全体股东（公司回购专用证券账户除外）每10股派发现金红利0.70元（含税）

。截至2026年3月31日，公司总股本454,398,597股，扣除公司回购专用证券账户中4,579,198股，以

此计算合计拟派发现金红利31,487,357.93元（含税）。2025年度不进行资本公积金转增股本及送红

股。

本次利润分配预案尚需提交公司2025年年度股东会审议。

截至报告期末，母公司存在未弥补亏损的相关情况及其对公司分红等事项的影响

□适用 √不适用

第二节 公司基本情况

1、 公司简介

公司股票简况

股票种类 股票上市交易所 股票简称 股票代码 变更前股票简称

A股 上海证券交易所 佳禾食品 605300 不适用

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表

姓名 柳新仁 郜忠兰

联系地址 江苏省苏州市吴江区中山南路 518 号 江苏省苏州市吴江区中山南路 518号
电话 0512-63497711-836 0512-63497711-836
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传真 0512-63497733 0512-63497733
电子信箱 ir@cograin.cn ir@cograin.cn

2、 报告期公司主要业务简介

依据国家统计局发布的《国民经济行业分类标准》（GB/T4754-2017），公司主要产品的行业分

类情况具体如下：粉末油脂产品归属于 C14食品制造业，咖啡、植物基及其他产品归属于 C15 酒、

饮料和精制茶制造业，糖浆归属于 C1391 淀粉及淀粉制品制造业。

（一）粉末油脂行业发展概况

根据 QYR ESEARCH发布的《2024-2030年全球与中国植脂末市场现状及未来发展趋势》报

告，预计到 2030年中国植脂末产量为 105万吨，未来几年复合年增长率为 3.1%；预计 2030年全

球植脂末产量为 245万吨，复合年增长率为 2.8%，市场规模将达到 51.9亿美元，未来几年复合年

增长率为 4.6%。公司油脂粉末市场主要分布在新消费领域的现制茶饮、餐饮、食品工业及海外业

务等，各领域业务的份额相对稳定。

公司产品所在的下游为新消费领域的现制茶饮。根据《新茶饮行业白皮书》报告，受需求端

和供给端增长协同驱动，中国现制茶饮全品类终端零售额预计在 2028年可达 5,466亿；主要原因

是：①居民消费能力提升、②现制茶饮产品创新频繁、③连锁化率提升带动产品标准化品质化、

④外卖渠道能够扩大消费者触达范围。新茶饮行业发展带动原材料市场规模的增长，预计 2028年
中国现制茶饮的原材料市场规模将超 1,300亿元。在原料趋势上，0反式脂肪酸植脂末特别是非氢

化植脂末成为行业选择。

根据窄门奶茶饮品数据，截至 2025年 12月份，茶饮门店数量达到 40.73万家，与年初 42.63
万家相比，减少近 2万家。2024 年，中国茶饮行业连锁化率首次突破 50%，2025年茶饮行业连锁

化率将继续提升，达到 54%，标志着连锁化加速，万店时代来临。随着新式茶饮消费场景的更加

多元化和新式茶饮消费品类的不断创新拓宽，消费者对新式茶饮的热情持续上升。2025 年 7 月头

部互联网即时零售平台外卖大战打响，现制茶饮迎来新的爆发，在补贴大战期间，新茶饮品牌普

遍迎来订单激增的局面，有力的带动上游粉末油脂行业的发展。

在消费需求不断升级、海外版图持续扩张的背景下，中国新式茶饮行业进入快速扩容增长阶

段。茶饮品牌在国际市场呈现多元发展、竞相绽放的态势，各品牌依托优质产品、持续创新、科

学的门店布局与强劲的品牌影响力，持续拓展海外市场。全球现制饮品市场规模巨大，其中中国

和东南亚是最大的增长引擎，出海也成为茶饮品牌摆脱内卷，寻求第二增长曲线的最佳路径。在

这个红利趋势下，中国各大茶饮品牌纷纷出海，第一站大多首选东南亚地区。东南亚拥有近 7亿
人口，且大多数国家 13-44 岁的中青年人口占比超过 50%，现制茶饮潜在消费人群红利优势凸显。

中国茶饮品牌出海东南亚具有得天独厚的优势，一方面，两地饮食文化较为接近，消费者培育成

本低。另一方面，东南亚地处热带，气候炎热湿润，全年平均气温接近 30摄氏度，在东南亚冷饮

市场几乎不存在淡旺季之分，当地居民全年冷饮需求旺盛。根据中国新茶饮产业联盟和灼识咨询

联合发布的《2026 新茶饮行业白皮书》，现制茶饮始终保持市场规模绝对领先，行业增长由高速

扩张转向存量深耕。2025-2029年其复合增速为 15.8%。在国内进入下行周期阶段，出海无疑是最

大的机会。龙头企业在海外扩张中可以采取内生发展+外延并购的方式同时进行，抢占海外增量市

场。

（二）咖啡行业发展概况

咖啡是近年来在国内伴随新兴消费发展而持续较快发展的品类，也是公司持续深耕新消费领

域而推出并受到消费者欢迎的重要产品。从行业来看，为保障咖啡行业平稳健康发展，近几年国

家及地方政府陆续出台系列相关政策，具体包括产业发展政策、原料进出口及贸易政策、外商投

资政策等，积极鼓励并助推中国咖啡行业稳健发展。
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当前，我国本土咖啡豆上游供应链逐步成熟，作为全国最大的咖啡产区，云南 2024年咖啡种

植面积达 126.7万亩，产量 14.6万吨，种植面积和产量均居全国第一，近几年咖啡豆产量占全国

的 98%以上。此外，云南当地政府十分重视咖啡豆产业的发展，在提升咖啡豆精品率、精深加工

率、培育龙头企业、建设重点基地、绿色发展等方面提供政策与资金支持，以协同创新的方式，

产学研管一体化推进云南咖啡豆产业全链条发展。随着种植技术的改进、生产标准的提升与技术

的助力，云南咖啡豆的精品率与精深加工率不断提升。

中国咖啡市场高速革新，互联网刺激多元咖啡品牌涌现，推动中国咖啡进入品类、体验双重

升级新时代，多元化趋势明显。根据餐宝典《2026中国咖啡品类发展白皮书》，2025 年中国现制

咖啡市场规模达 2,177.9 亿元，同比增长 13.4%；中国咖啡门店数净增 4万多家，达到 21.5万家，

增幅 25%；连锁化率也从 46%提升至 53%；2025 年新成立的咖啡企业数量最多的省是广东与浙

江，两省合计占全国总量的 26.4%，超过 1/4；前五大省份（广东、浙江、四川、云南、江苏）新

成立企业数量占全国总量的 44.7%；重点城市的咖啡门店数量 2025年较 2024 年均有大幅增长；

其中，西安咖啡门店数量增幅高达 37.3%，上海增幅 8.5%，广州增幅 16.2%。我国消费者对咖啡

的接受度正在逐步提高，作为新消费的重要赛道，咖啡市场发展空间巨大。

全产业链深度布局成为构建品牌核心竞争力的关键。现制咖啡规模增速亮眼，地位逐年提升，

消费场景丰富，满足各类型人群需求。性价比和品质齐头并进，中低价咖啡占比提升，咖啡品牌

向低线城市渗透，下沉市场发展明显。在新世代消费者引领下，咖啡业务多层次需求迸发，打破

原有场景边界实现破圈绑定，成为时下有效营销新风向，在消费升级浪潮下，咖啡业务内容营销

逐渐打破原有边界，实现领域拓展。

（三）植物基行业发展概况

在消费升级、大众对健康营养关注不断增强的背景下，植物基成为人们追求健康生活方式的

重要选择之一，该行业在全球市场上展现出强劲的发展潜力和渗透力。

从全球来看，植物基市场在近几年已从初始的市场探索期，逐渐进入了迅速发展的推广期，

包括燕麦奶在内的植物基产品的市场潜力较大。在追求健康饮食热潮的加持下，近年来欧美和中

国消费者对植物基奶的接受度加速提升，欧美和中国市场植物基奶的渗透率也加速提升。根据

Fortune Business Insights最新报告，2025年，全球植物奶市场规模为 226.6亿美元。预计该市场将

从 2026年的 243.6亿美元增长到 2034年的 434.6亿美元，预测期内复合年增长率为 7.5%。

从国内来看，我国植物基饮品行业处于“植物蛋白饮料向植物基奶定位转变”的品类演变重

要战略机遇期，发展前景广阔。近几年来，植物基奶市场快速崛起，植物基奶以“牛奶替代品”

的定位推向市场，既符合消费者日益增长的营养健康需求，也符合当前低碳环保的发展趋势。植

物基奶相比传统植物蛋白饮料定价更高，消费场景为日常饮用，具有消费频次更高的特点。

公司植物基产品主要包括有机燕麦奶、燕麦浆、燕麦粉、有机核桃乳、米乳以及厚椰乳、椰

浆产品等。公司与国家粮科院在燕麦奶等植物奶方面有着深入的联合开发、成果产业化等方面合

作。

根据全球数据提供商 Statista 的最新报告，到 2025 年，全球燕麦奶市场规模预计将超过 150
亿美元，而中国市场作为全球最大的消费市场之一，其增长潜力不容忽视。在中国市场，燕麦奶

的消费量在过去几年中以年均复合增长率超过 15%的速度增长，预计这一趋势将持续到 2030 年。

这一增长动能源于多重因素。消费者层面，大众健康意识升级推动植物基饮品渗透率在近几年极

大提升，其中燕麦奶因乳糖不耐受解决方案和膳食纤维营养价值成为核心替代品类；同时，消费

群体细分化趋势显著，Z 世代贡献 45%的增量消费，低糖、高蛋白功能型产品溢价空间达 30%-
50%，家庭装规格在三四线城市渗透率年增 18%。渠道端方面，电商平台贡献率预计从 2023年的

38%增长至 2030年的 45%，美团买菜、盒马鲜生等即时零售渠道占比突破 15%，便利店系统通过

冷柜改造实现即饮产品铺货率提升至 72%。

随着健康消费理念的持续演进，植物蛋白饮品作为饮品行业的重要子类，其市场已初具规模，
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并形成较为清晰的内部结构分层。

（四）糖浆行业发展概况

近年来，随着食品饮料行业消费升级、功能性食品兴起以及居民饮食结构调整，淀粉糖消费

呈现稳步增长趋势。淀粉糖广泛应用于饮料、果汁、乳制品、烘焙、婴幼儿食品、糖果等领域。

根据云糖网显示，中国淀粉糖行业年消费量已超过 1,500万吨，年均增速约为 4%-6%，特别

是在华东、华南等经济发达地区，市场需求增长高于平均增速。淀粉糖品类内，果葡糖浆、麦芽

糖浆以及小包装调味糖浆等细分类别市场需求旺盛、增速较快。其中，果葡糖浆因饮料消费市场

的持续增长，需求增长强劲；麦芽糖浆在啤酒、饮料、糖果等多个领域应用广泛；小包装调味糖

浆适应了餐饮零售终端消费升级的趋势。

糖浆系新消费领域现制茶饮的重要原材料之一，其市场规模伴随着现制茶饮市场的快速发展

而快速增长。根据灼识咨询，2023 年中国现制饮品市场规模合计为 5,175 亿元，对应 2018-2023
年复合增速达 22.5%。其中，2023年中国现制茶饮市场规模合计为 2,585 亿元，对应 2018-2023年
复合增速达 15.3%。未来将以 13.8%的复合增速继续增长，灼识预计 2028 年市场规模可达 5,732
亿元。根据《2025 年中国现制饮品行业报告》研究数据，预计 2023-2028年，现制茶饮店连锁化

率从约 50%升至约 72%，其中平价现制茶饮店连锁化率预计从 2023年约 43%增至 2028年约 61%。

根据灼识咨询《2025新茶饮行业白皮书》研究数据，受新茶饮门店数量增长、连锁化率提升带动

饮品的标准化、品质化以及外卖渠道的有效扩大等驱动因素，新茶饮行业发展带动原材料市场规

模增长。现预计 2028年中国现制茶饮的原材料市场规模超 1,300亿元。液体糖浆作为现制茶饮重

要的原料之一，2024 年在中国现制茶饮的规模为 98 亿元，现预计到 2028年糖类的规模达 158亿
元。

（一）主要业务和产品

报告期内，公司主要从事粉末油脂、咖啡、植物基、糖浆及创新食品产品的研发、生产和销

售业务。

1、粉末油脂业务

粉末油脂是公司的核心产品之一。公司的粉末油脂产品主要包括奶茶用粉末油脂、咖啡用粉

末油脂、烘焙用粉末油脂等。近年来，公司全面实现产品 0反非氢化，顺应消费者健康饮食的发

展趋势，引领茶饮行业向更健康方向发展。

公司先后参与起草《植脂末》《粉末油脂》《植物基奶油》等多项标准，深耕专用油脂领域。

公司建有健康粉末油脂（国际）联合创新中心、苏州市功能性粉末油脂工程技术研究中心等研发

载体。公司参与申报的以粉末油脂产品为代表的《食品工业专用油脂升级制造关键技术及产业化》

项目荣获“2020年度国家科学技术进步奖二等奖”。公司的植脂末（粉末油脂）产品也是江苏省

“专精特新”产品。同时，公司专利技术产品冷溶植脂末、耐酸植脂末、零糖植脂末及自主研发

的发泡粉末油脂均已进入量产阶段，通过完善的产品矩阵，公司能够为下游客户提供差异化的专

用油脂解决方案，持续引领行业技术升级。

根据华经产业研究院发布的《2026 年中国粉末油脂行业市场深度研究报告》显示，随着居民

健康意识不断增强，消费者对健康功能诉求逐步增长，驱动功能性食品产业快速发展，2025年市

场规模预计在 80-100亿元区间，较 2024年有所回升，主要得益于下游茶饮、烘焙、咖啡等行业

的持续复苏及产品高端化转型。需求量预计在 75-80万吨，较 2024年小幅增长，其中冷溶型、零

反式脂肪酸、功能性植脂末需求增长显著。艾媒咨询《2025至未来 5年中国粉末油脂市场数据分

析及竞争策略研究报告》市场规模预测：2025 年突破 85亿元；2030年达 150亿元，CAGR12.1%。

在健康化趋势下，本行业也面临显著结构性挑战。头部茶饮品牌普遍推进原料升级，增设鲜

奶产品供消费者选择，行业“去植脂末化”趋势明显，粉末油脂在高端茶饮渠道需求承压，倒逼

行业向零反式脂肪酸、非氢化、功能性植脂末方向升级，以适配茶饮行业品质化与健康化并行的

发展趋势。在粉末油脂业务板块，公司已率先完成产品升级，旗下相关产品全面实现 0 反式脂肪
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酸，在健康化转型中具备先发优势。

未来公司将继续加大研发投入和工艺技术创新，积极布局下游新消费市场和销售渠道，拓展

国内外优质客户群体，进一步提升公司粉末油脂业务经营规模和市场占有率，巩固在粉末油脂行

业内的领先地位。同时，充分利用公司在粉末油脂行业积累的核心技术和行业经验，顺应粉末油

脂产品健康化和功能化的发展趋势，开发满足市场需求的功能性粉末油脂产品，在进一步优化产

品结构、丰富产品品种的同时，带动粉末油脂产品的升级和健康发展。

2、咖啡业务

“咖啡”是世界三大饮品之一，因具有独特的醇香风味和提神作用，成为现代人日常生活的

流行饮品。咖啡市场也是新消费领域热点赛道。公司的咖啡产品主要包括焙烤咖啡豆、研磨咖啡

粉、热萃咖啡液、冷萃咖啡液、冻干咖啡、速溶咖啡、咖啡固体饮料等，涵盖咖啡的全产品链。

公司拥有自主研发的冷萃咖啡标准化产线，工厂通过 ISO9001、ISO14001、HALAL 认证、

FSSC22000认证、雨林联盟（RA）认证等。

随着国内咖啡消费理念的快速传播以及消费习惯的逐步养成，近年来中国咖啡市场已处于高

速增长阶段。尤其平价咖啡品牌快速发展，广泛覆盖不同城市、不同消费水平人群。根据餐宝典

《2026中国咖啡品类发展白皮书》，2025年中国现制咖啡市场规模达 2,177.9亿元，同比增长 13.4%；

中国咖啡门店数净增 4万多家，达到 21.5万家，增幅 25%；连锁化率也从 46%提升至 53%。咖啡

正逐步融入大众日常生活中，下沉市场将成为未来咖啡积极增长的主要动力来源。

公司咖啡业务正处于快速成长阶段，未来公司将充分发挥咖啡业务与粉末油脂业务的协同效

应，加大对咖啡在不同场景下应用的研究投入，针对细分市场和客户群持续推出高品质的咖啡产

品，并通过实施咖啡扩产建设项目，提升公司咖啡产品的档次及附加值，增强公司咖啡产品的竞

争力。目前，公司大力布局 C端咖啡业务，产品包括浓缩咖啡液、精品咖啡豆、冻干咖啡、即饮

咖啡等；此外，公司将紧抓咖啡市场快速增长的机遇，加大市场开拓和营销力度，积极与下游大

型食品及饮料客户合作，提升公司品牌知名度，促进咖啡业务持续增长，进一步提升公司盈利水

平。

3、植物基业务

随着环保和健康意识的增强，近些年全球植物基概念兴起，植物基饮料涵盖所有类型的植物

基蛋白饮料，包括大豆、大米、坚果（如花生、杏仁）、谷物（如燕麦、藜麦、玉米）、种子（如

亚麻籽、奇亚籽）和椰子饮料等。

公司植物基产品主要包括有机燕麦奶、燕麦浆、燕麦粉、有机核桃乳、米乳以及厚椰乳、椰

浆等产品。公司与国家粮科院在燕麦奶等植物奶方面有着深入的联合开发、成果产业化等方面合

作。

2025年，非常麦有机燕麦奶以卓越的产品特性和深入人心的健康品牌形象赢得了国内外市场

的广泛认可与赞誉，也在抖音等电商平台上脱颖而出，多次荣登乳糖不耐受人气榜榜首，成为行

业内的佼佼者。这一成就不仅彰显了公司在数字化营销领域的实力与创新能力，更体现了广大消

费者对公司品牌的深厚情感与高度认可。营业额的同比增长既是对产品优势的有力证明，也是品

牌发展潜力的生动诠释。

4、糖浆业务

据华经产业研究院发布的《2026-2032 年中国淀粉糖行业发展运行现状及投资战略资讯报告》

显示，淀粉糖行业需求增长主要受两大因素驱动：一是食品、医药、化工等下游行业快速发展，

带动对功能性糖类、相关添加剂需求持续上升；二是居民健康意识提升，低热量、具备健康属性

的功能性淀粉糖需求迎来爆发式增长，行业整体前景向好。

公司糖浆产品涵盖液体麦芽糊精、啤酒专用糖浆、葡萄糖浆、麦芽糖浆、蔗糖糖浆、功能性

糖浆、调味糖浆等数个品类。公司主要的服务客户以大型食品工业客户及餐饮连锁客户为主，同

时为华东区域的众多中小连锁企业提供糖浆产品的支持。
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根据中研网数据，全球调味糖浆市场在 2023 年的市场规模达到了 324.39 亿元人民币。预计

到 2029年，全球调味糖浆市场规模将进一步增长至 393.8亿元人民币，整体呈现出稳定增长态势。

随着消费者对健康和品质要求的提高，以及消费结构的升级，中国调味糖浆市场有望继续保持增

长态势。

公司充分利用新茶饮行业发展带动原材料市场规模增长的机遇，发挥糖浆业务与粉末油脂业

务的协同效应，持续加大糖浆产品在茶饮、食品工业、餐饮、烘焙等领域场景下的应用研究投入

及对糖浆产品附加值探索，为国内客户提供优质原料和一站式解决方案。

5、创新食品等业务

创新食品是公司产品多元化的重要补充，以满足客户一站式采购的需求。多年来，公司在食

品配料行业深耕细作，精准定位市场需求，积极深挖专业客户需求并通过持续不断地创新，将创

新成果付诸产业化，持续为茶饮、咖啡、烘焙、大餐饮等渠道开发出精准的、适配的标准化产品。

公司将 UHT无菌灌装技术应用于果冻、布丁、无菌豆花、烧仙草等领域，为广大新茶饮、餐饮客

户提供了即食的果冻、布丁、豆花、烧仙草产品，在标准化门店菜单的同时，节约了时间且极大

地降低了茶饮小料等的成本。公司积极倡导饮品配料的“液体化”，以茶饮市场需求为导向开发

出 4倍浓缩的“卡丽玛”浓醇牛乳产品以及浓郁顺滑的咖啡饮品浓缩奶油等产品。报告期内，公

司又积极推新，包括椰子原浆、乌梅原浆、柠檬原浆、全谷物燕麦奶、抹茶布蕾、龙井茶冻、双

皮奶冻及鲜乳茶等系列产品。公司洞察到客户的差异化需求，适时为市场提供更多解决方案，助

力行业革新。
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（二）公司经营模式及运作策略

1、采购模式

公司采用“以产定购”的采购模式，公司有完备的 ERP 系统，所有销售订单定期汇总通过物

料管理系统以及排产系统形成各类原物料需求单以及生产计划。最后由生产计划及原物料需求单

形成具体的采购清单。采购部门基于对宏观经济、行业经济及市场情况的判断，再综合合格供应

商的报价情况、结算模式等因素，凭借公司的规模优势，与供应商签订长期框架协议，并根据市

场情况及销售订单情况及时锁定原料价格，从而在一定程度上降低原材料的价格波动风险。同时，

公司根据产品特性以及年度经营预算，对于大宗通用性原料预测分析后进行部分战略性采购。公

司在经营过程中严格控制库存，公司每日编制原材料库存表；在保证安全库存的前提下，根据市

场原材料波动情况，对库存进行合理的优化以降低原材料持有成本。

公司已制定并完善了《原物料采购管理办法》《采购控制程序》《原物料供应商评审及管理办

法》等文件及制度，建立了完善的采购流程，同时引进采购管理系统（SRM系统），并严格按照

流程进行采购。公司原材料采购由采购部统筹管理，采购部门通过对供应商的生产能力、产品质

量、交期等方面的综合考察，形成合格供应商名录，并定期对在册合格供应商进行考核以确保原

材料采购的稳定可靠。

2、生产模式

公司依据市场需求、行业发展状况、自身运营及销售情况，在结合自身的生产能力后制定生

产计划，合理调配资源，组织生产制造。具体来看，公司综合年度销售计划、产品更新及迭代进

度、往年销售数据，结合库存情况，根据市场预测适时提前安排生产，以便在客户订单下达时及

时完成生产并交货，这种方式有利于合理配置产能、缩短供货时间，快速响应市场的订货需求。

公司生产经营工作总体由生产计划部统筹，生产计划部负责生产、仓储、物流、采购等各部

门的协调联络，并通过 ERP 系统下达生产指令。生产计划部根据年度/月度生产计划，结合客户滚

动订单需求及产品库存情况进行生产效率分析与优化，据此制定周生产计划并下达生产订单。各

生产部门依据生产订单领用相应原辅材料，安排生产人员的排班作业，执行生产制造，完成产品

的生产工作；同时，各生产阶段实施严格的产品质量监测，确保产品品质稳定可靠。

3、销售模式

根据多年深耕粉末油脂、咖啡、植物基及其他产品领域的市场经验，公司采取了直销为主的

销售模式，能加强对直接客户的开发及对终端市场的把握。

为顺应内外部环境变化、引领消费市场需求，公司适时将渠道策略调整为“2B2C兼顾，双轮

驱动发展”。一方面，凭借公司在 B端的长期渠道资源和优势，根据市场需求逐步扩大研发，进一



佳禾食品工业股份有限公司2025年年度报告摘要

步提升 B 端的“晶花”粉末油脂、咖啡、“佳芝味”糖浆、“卡丽玛”椰浆及浓醇牛乳等创新食品

的产品竞争力，拓展销售渠道及客户资源；另一方面，得益于消费者对口感的追求、对健康与环

保意识的增强，越来越多的消费者注重消费的个体体验及符合健康环保趋势的产品。公司前瞻性

地布局研发，并顺势推出面向 C 端渠道销售的“非常麦”燕麦奶、“金猫”咖啡、“苏小丸”预制

甜品等产品，快速扩张渠道，提高企业盈利能力。

3、 公司主要会计数据和财务指标

3.1 近 3年的主要会计数据和财务指标

单位：元 币种：人民币

2025年 2024年 本年比上年

增减(%) 2023年

总资产 3,592,412,051.98 2,881,151,326.22 24.69 3,199,888,271.44
归属于上市公司股东的

净资产
2,867,965,627.43 2,155,218,920.79 33.07 2,244,211,781.33

营业收入 2,256,020,464.09 2,310,607,331.52 -2.36 2,841,274,608.99
利润总额 36,632,963.42 111,396,832.91 -67.11 344,622,371.75
归属于上市公司股东的

净利润
30,796,286.38 83,937,228.10 -63.31 257,750,734.63

归属于上市公司股东的

扣除非经常性损益的净

利润

8,788,346.92 70,528,694.56 -87.54 223,826,212.24

经营活动产生的现金流

量净额
-26,377,394.75 295,578,029.16 -108.92 294,250,027.29

加权平均净资产收益率

（%）
1.15 3.85 减少2.70个

百分点
12.10

基本每股收益（元／股） 0.07 0.21 -66.67 0.64
稀释每股收益（元／股） 0.07 0.21 -66.67 0.64

3.2 报告期分季度的主要会计数据

单位：元 币种：人民币

第一季度

（1-3月份）

第二季度

（4-6月份）

第三季度

（7-9月份）

第四季度

（10-12月份）

营业收入 570,527,071.90 614,890,503.23 583,125,963.39 487,476,925.57
归属于上市公司股东的净

利润
3,906,374.17 8,526,410.80 13,568,409.38 4,795,092.03

归属于上市公司股东的扣

除非经常性损益后的净利

润

216,814.47 2,187,082.40 8,044,721.89 -1,660,271.84

经营活动产生的现金流量

净额
-83,930,088.79 52,909,418.87 32,204,640.19 -27,561,365.02

季度数据与已披露定期报告数据差异说明

□适用 √不适用
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4、 股东情况

4.1 报告期末及年报披露前一个月末的普通股股东总数、表决权恢复的优先股股东总数和持有特

别表决权股份的股东总数及前 10 名股东情况

单位: 股

截至报告期末普通股股东总数（户） 24,408
年度报告披露日前上一月末的普通股股东总数（户） 24,567
截至报告期末表决权恢复的优先股股东总数（户） 0
年度报告披露日前上一月末表决权恢复的优先股股东总数（户） 0

前十名股东持股情况（不含通过转融通出借股份）

股东名称

（全称）

报告期内

增减

期末持股数

量

比例

(%)

持有有限

售条件的

股份数量

质押、标记或冻结

情况 股东

性质股份

状态
数量

柳新荣 0 129,025,651 28.39 0 无 0
境内自然

人

唐正青 0 92,161,180 20.28 0 无 0
境内自然

人

吉安市汇鑫管理

咨询有限公司
0 88,434,182 19.46 0 质押 12,000,000

境内非国

有法人

宁波和理投资咨

询合伙企业（有

限合伙）

-2,573,060 14,259,053 3.14 0 无 0 其他

柳新仁 0 11,980,953 2.64 0 无 0
境内自然

人

国际金融公司 -3,185,121 10,558,000 2.32 0 无 0 境外法人

上海睿众实业有

限公司
6,376,594 6,376,594 1.40 0 无 0

境内非国

有法人

湖南轻盐创业投

资管理有限公司

－轻盐智选 66

号私募证券投资

基金

2,303,825 2,303,825 0.51 0 无 0 其他

徐美敬 1,875,468 1,875,468 0.41 0 无 0
境内自然

人

西藏星瑞企业管

理服务有限公司
1,875,468 1,875,468 0.41 0 无 0

境内非国

有法人

杭州东方嘉富资

产管理有限公司

－杭州行远富兴

股权投资合伙企

业（有限合伙）

1,875,468 1,875,468 0.41 0 无 0 其他



佳禾食品工业股份有限公司2025年年度报告摘要

上述股东关联关系或一致行

动的说明

公司股东柳新荣、唐正青为夫妻关系，股东柳新荣、柳新仁为兄弟

关系，股东吉安市汇鑫管理咨询有限公司系柳新荣与唐正青控制的

企业。除此之外，公司未知上述股东之间是否存在关联关系和属于

《上市公司收购管理办法》规定的一致行动人。

表决权恢复的优先股股东及

持股数量的说明
不适用

4.2 公司与控股股东之间的产权及控制关系的方框图

√适用 □不适用

4.3 公司与实际控制人之间的产权及控制关系的方框图

√适用 □不适用
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4.4 报告期末公司优先股股东总数及前 10 名股东情况

□适用 √不适用

5、 公司债券情况

□适用 √不适用

第三节 重要事项

1、 公司应当根据重要性原则，披露报告期内公司经营情况的重大变化，以及报告期内发生的对

公司经营情况有重大影响和预计未来会有重大影响的事项。

报告期内，公司营业收入 22.56 亿元，同比下降 2.36%；归属于上市公司股东的净利润 0.31
亿元，同比下降 63.31%；归属于上市公司股东的净资产 28.68亿元，同比增长 33.07%；整体净利

率 1.53%，同比下降了 2.19个百分点。

2、 公司年度报告披露后存在退市风险警示或终止上市情形的，应当披露导致退市风险警示或终

止上市情形的原因。

□适用 √不适用
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