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黑龙江出版传媒股份有限公司
2025 年度社会责任报告

2025 年，黑龙江出版传媒股份有限公司坚持以习近平新

时代中国特色社会主义思想为指导，深入贯彻党的二十大和二

十届历次全会精神，认真落实省第十三次党代会和省委十三届

历次全会部署，按照全省宣传部长会议工作要求，坚持正确政

治方向、出版导向、价值取向，坚持把社会效益放在首位、社

会效益和经济效益相统一，坚持守正创新，聚焦主责主业，持

续深化改革创新，加快推进转型升级，着力完善公司治理，积

极践行国有文化企业社会责任，以新作为推动企业高质量发展

取得新进展新成效。

一、坚持正确导向、履行社会责任的制度安排和主要成效

（一）强化党建引领，筑牢发展根基。坚持用党的创新理

论凝心铸魂，把学习贯彻习近平新时代中国特色社会主义思想

作为首要政治任务，巩固拓展党纪学习教育成果，认真落实党

委会“第一议题”、党委理论学习中心组学习制度，创新学习

形式和载体，推动党员干部自觉用党的创新理论武装头脑、指

导实践。深入学习贯彻党的二十届四中全会精神，制定贯彻落

实方案，开展全覆盖、多层次、分众化宣讲，在全公司兴起学
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习贯彻热潮，推动党中央决策部署落地生根。扎实开展深入贯

彻中央八项规定精神学习教育，上下一体推进学查改，切实做

到学有质量、查有力度、改有成效。推动党建工作和业务工作

同向发力、同频共振，强化基层组织政治功能和组织功能，严

格落实党内政治生活制度，持续深化能力作风建设，纵深推进

全面从严治党，营造风清气正的政治生态。

（二）强化顶层设计，完善制度体系。坚持加强党的领导

和完善公司治理相统一，将“三重一大”决策事项、党组织工

作经费保障及意识形态工作等条款嵌入公司章程，推动党的领

导融入公司治理各环节。牢固树立质量意识，修订完善《关于

规范出版单位合作出版业务的管理规定》《书号使用管理办法》

《期刊经营管理办法》等一系列出版制度，进一步强化“编、

印、发”全流程管理。以价值创造为引领，深入开展规范化管

理再提升行动，完善内控制度体系，重点加强出版流程、工程

项目、业绩考核、对外捐赠、廉洁从业等方面制度建设和管理

管控，持续优化所属企业负责人薪酬管理机制，常态化开展应

收及预付款项清收和“增收节支”活动，持续推动企业从规范

管理向精益管理跃升。

（三）强化阵地建设，提升管理质效。严格落实意识形态

工作责任制，专题研究意识形态工作，深入分析出版领域意识

形态工作形势，聚焦图书、期刊、报纸、电子音像等出版内容

主要风险点，制订《意识形态安全风险隐患排查整治方案（出
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版业务条线）》，分级分类开展风险隐患排查整治，确保责任

压实压紧。严格执行“三审三校”、重大选题备案、图书阅评、

选题审核等出版管理制度，严把内容审核关口。加强意识形态

安全教育，围绕出版物质量管理规范、涉宗教出版物审读要点

等重点内容，组织开展多轮专题培训，持续提升编辑人员的政

治站位、责任意识和业务能力，守好守牢意识形态安全防线。

二、弘扬中华优秀传统文化、革命文化、社会主义先进文

化

（一）深耕主题出版，传播时代强音。坚持以人民为中心

的创作导向，紧扣主题主线，扎实推进《松花江上》《公仆榜

样》《守望者》等重点项目创作，推出《沾别拉》等一批文质

兼美的龙版精品力作，《中国共产党构建的东北抗日民族统一

战线研究》等 6 种选题入选国家出版基金资助项目，《萧红》

等 17 种出版物入选省精品出版工程及优秀学术著作补贴项

目，《罪证 731》入选 2025 年度“中国好书”月榜推荐书目，

《葵花跳跳》等 4 种图书荣获第十二届上海好童书奖，《绵羊

吞了一片海》荣获中国寓言文学大会第八届“金骆驼奖”。在

纪念中国人民抗日战争暨世界反法西斯战争胜利 80 周年之

际，组织出版《黑龙江抗日战争简史》《黑龙江抗战十四年纪

事》，为广大党员干部和群众了解黑龙江抗战史提供生动读本，

黑龙江卫视《新闻联播》、“学习强国”平台、东北网、极光

新闻、龙头新闻等主流媒体进行专题报道。
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（二）优化版权输出，助力文化“走出去”。积极拓展“一

带一路”沿线国家与地区版权贸易渠道，《中国饭碗》（波兰

文）入选 2025 年度“丝路书香”工程，《中国俄罗斯侨民文

学整理与研究（第一辑）》荣获第十四届国际出版物博览会出

版物竞赛一等奖。推出一系列具有文化适应性和市场吸引力的

外向型图书，《中国历代名家碑帖经典》系列 10 个品种成功

输出日本，《中华文脉·中国窑口系列丛书·淄博窑》实现对

朝鲜、韩国的版权输出。依托毗邻俄罗斯区位优势，联合东北

师范大学及莫斯科大学专家，共同开发面向俄语学习者的汉语

教学产品《乌拉！汉字！》，系统推动汉语教育与中华文化协

同“走出去”。旗下三家出版单位入选“中国图书海外馆藏影

响力出版 100 强”名单。

（三）发挥渠道优势，提高服务质量。充分发挥出版发行

主渠道、主阵地作用，深入推动全省各级新华书店做好《习近

平谈治国理政》第五卷、《习近平关于加强党的作风建设论述

摘编》、《习近平新时代中国特色社会主义思想概论》等党政

读物宣传发行、阅读推广工作，在各级书店显著位置重点摆放

陈列，深入党政机关、企事业单位上门征订服务，有力保障全

省广大干部群众阅读学习需求，年内发行重点党政读物 66 万

余册，助力党的创新理论“飞入寻常百姓家”。

三、坚持把社会效益放在首位，努力实现社会效益和经济

效益相统一
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（一）坚守初心使命，赋能龙江教育。深入推进服务进校

园，高质量完成全省中小学教材“课前到书、人手一册”政治

任务，满足师生教学用书需求。精心组织开展教材培训工作，

覆盖龙江各地一线教师超万名，助力教师专业素养持续提升。

积极布局智慧教育服务，有序推进“龙学在线”综合服务平台

和“龙江学伴”数字平台建设，“龙教易学”融媒体学习平台

全体系产品建设取得阶段性成效，“灵听英语”小程序积累用

户达 20 万人，有效扩大优质教育资源覆盖面。全面落实国家

加强教材建设和管理要求，《魅力黑龙江》及教师用书成为黑

龙江省中小学阶段唯一地方教材，《人工智能通识与应用》入

选第二批“十四五”职业教育国家规划教材。

（二）勇担社会责任，助力全民阅读。积极贯彻深入推进

全民阅读、建设“书香中国”要求，稳步推进新华书店门店形

象、服务、业态再升级，启动省新华书城改造项目，在全省各

级书店设立“城市记忆展示空间”“冰雪文化主题区”等多功

能休闲阅读体验区，推动打造“城市文化会客厅”，双鸭山新

华书店与图书馆“馆店融合”项目投入运营，南岗新华书店荣

获第三届全民阅读大会“年度最美书店”称号。开展“一起读

书吧·阅见山海”“放下手机读会书”等阅读品牌推广，开展

文化活动近 3000 场，参与人次达 40 万。深化“书香进校园”，

按照教育部、中宣部《关于深入实施全国青少年学生读书行动》

等文件要求，探索深入实施青少年学生读书行动的特色路径，
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组织各级新华书店与学校共同开展阅读推广活动，助力书香校

园建设。

（三）发挥出版力量，助推乡村振兴。持续做优农家书屋

发行工作，广泛开展乡村流动售书、送书下乡、图书捐赠、助

农读书、老少边穷对口支援等活动，全年农家书屋发行图书

26 万册，码洋 638 万元。聚焦现代农业发展需要，策划推出

《全谷的力量》《番茄生物技术》等一系列贴近农业生产实际、

通俗易懂的农业科技普及图书，以文化力量为乡村振兴助力。

四、对监管部门和社会公众关注问题的回应处置情况

持续开展上市公司“提质增效重回报”活动，践行“以投

资者为本”发展理念，立足公司核心业务，以高质量发展为目

标，从精品内容创作、股东回报优化、业态转型升级、投资者

关系维护、合规体系建设、公司治理完善等六大维度精准发力，

实现经营质效、股东回报与治理水平的同步提升。进一步优化

法人治理结构，规范“三会一层”运作，全年共召开股东会 3

次，董事会 10 次，监事会 6 次，审计委员会会议 6 次，提名

与薪酬考核委员会会议 1 次，战略委员会会议 1 次，充分发挥

独立董事与专门委员会核心功能。认真贯彻落实国有企业监事

会改革部署要求，系统修订公司章程及相关制度，提前完成公

司及 107 家子公司监事会（监事）改革工作，推动法人治理机

制更优化、结构更精简、运行更高效。严格依法开展信息披露，

不断提升信息披露质量与透明度。始终将保障股东长期利益作
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为重要责任，严格落实利润分配政策，实施 2024 年度利润分

配方案，现金分红总额占当年归属于母公司股东净利润的比例

达 33.11%，较上一年度大幅提升。高度关注投资者关系维护，

全年召开 4 次业绩说明会，举办 4 次投资者宣传教育活动，畅

通投资者沟通渠道。2025 年度公司获得了中国上市公司协会

等机构颁发的资本市场荣誉 14 项，赢得了监管机构和投资者

的广泛认可。


