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股票代码：000423 股票简称：东阿阿胶

东阿阿胶股份有限公司投资者关系活动记录表

编号：2026-02

投资者

关系活动类别

□特定对象调研 □分析师会议

□媒体采访 √业绩说明会

□新闻发布会 □路演活动

□现场参观 □其他

参与单位名称

及人员姓名

中信建投、中金公司、中信证券、招商证券、国泰海通证券等

券商分析师及广大投资者朋友

时间 2026 年 4 月 25 日

地点 公司会议室

上市公司

接待人员姓名

董事、副总裁、董事会秘书、财务总监 丁红岩

证券事务代表、董事会办公室总经理 付延

投资者关系活动

主要内容介绍

一、公司“十五五”发展的主要方向和布局

“十五五”期间，东阿阿胶将持续融入国家大健康发展战略，坚

定围绕“1238”战略主线，全面推进高质量可持续发展。

双轮联动驱动多元增长。一方面，深化药品+健康消费品“双轮驱

动”，以气血为基石延伸赛道、丰富人群，服务健康管理全生命周期；

另一方面，推进文化+产业“双轮驱动”，以品牌建设为有力抓手，以

“文化叙事、品牌叙事、科技叙事”为链条，全方位构建完整叙事体

系，坚定扛起中医药文化传承创新使命。

三产融合筑牢发展根基。依托三产融合模式，构建“一产保供、

二产造血、三产扩影响”协同发展体系，以二产工业为核心引擎，向

上带动原料源头建设，向下延伸至自营零售与服务终端，形成全链条

贯通的发展格局，系统性构筑东阿阿胶独特的产业竞争壁垒。

战略支撑开拓全新局面。依托“一中心 三高地+N 联合”，打造研
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发创新+科技叙事增长引擎，开拓新品类、新功效，积极探索面向未来

的健康产品与服务，培育新增长点。同时，通过外延并购，积极引进

契合公司战略的新产品、新业务，寻求外延发展新机遇。

二、健康消费品业务布局及发展节奏

2026 年一季度，健康消费品业务呈现品类结构持续优化、进销存

动态平衡的高质量增长态势，实现了布局合理、节奏精准、放量有序

的良性发展开局。

公司着力构建主力引领、利润支撑、新品突破的全品类协同布局，

增长动能持续释放。同时，基于“老品稳盘、新品接力”的节奏与策

略逻辑，分阶段精准推进放量节奏，形成递进式增长态势。以阿胶糕

为核心，加速阿胶黄芪粉等新品铺货与动销，同步推进“遇元气”阿

胶枣等产品渠道渗透，不断优化健全产品体系与结构。

三、复方阿胶浆增长的驱动力

复方阿胶浆作为公司核心大品种，将围绕品牌建设与终端动销两

大主线，系统性构建产品的长期增长动能，推动业绩持续稳健提升。

以科技叙事、效率提升、品牌整合等为重要抓手，筑牢心智壁垒，

强化长期价值。以气血理论体系为基础，构建“科学有效的气血解决

方案”品牌定位；全面提升品牌投放资源的利用效率，优化资源配置，

实现品效协同；推动学术品牌化，将学术价值转化为终端动销抓手，

实现品牌广告资源的高效转化，让品牌力真正落地到终端销售场景。

终端动销是产品业绩增长的直接抓手，要强化终端陈列打造，筑

牢终端基本盘，稳定市场秩序；针对政策潜在风险、行业竞争格局及

产品协同需求等，聚焦核心市场资源投入，巩固市场地位；构建产品

组合竞争壁垒，推动整体品类规模提升；聚焦年轻职场人群，实现新

渠道拉新教育，推动用户群体向年轻化、场景化延伸；持续优化支付

结构，不断提升产品的长期经营韧性。

四、公司在 AI 领域的规划与布局

“智数生态”是东阿阿胶“1238”战略中八大核心能力之一，公

司紧扣“数据为基、AI 为翼”基本主线，将人工智能作为驱动数字化
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转型、科技赋能产业、强化品牌价值的关键引擎，全面赋能全产业链

升级与高质量发展。

在基础能力建设上，建成算力调度中心和统一技术开发底座，为

模型训练、应用开发、场景部署及安全运行提供坚实支撑；在组织推

进上，成立公司级 AI 探索组织，强化跨部门协同、场景挖掘和试点孵

化，推动 AI 应用从零散探索向体系化、规模化转变；在场景应用落地

上，围绕全产业链特色，落地多项 AI 应用，持续优化业务流程、提升

运营效率。在行业创新与外部协同上，持续推进滋补健康行业大模型

和高质量数据集建设，同时积极开展跨界科创合作，全面助力公司产

品研发与产业升级。

下一步，东阿阿胶将持续深化人工智能在研发、生产、供应链、

营销、服务、文旅等全场景应用，以数据赋能决策、以 AI 驱动创新，

加快传统滋补产业向智能化、科技化、现代化转型，为公司高质量发

展注入强劲动力。

五、与山姆合作进展

公司高度重视高端会员店渠道建设，已与山姆会员店等渠道，建

立深度合作。同时，通过多品类新品开发，夯实长期合作基础，借助

山姆平台放大品牌势能，反哺其他渠道开拓。

下一步，公司将持续优化产品组合，深化渠道运营，助力业务高

质量发展。

六、研发创新工作亮点

2026 年一季度，公司紧扣“增长·创新”年度管理主题，坚持以

科技创新驱动增长引擎，以源头突破构筑创新支点，在基础研究、原

料创新、标准引领等方面取得阶段性进展，高效推动科技创新与产业

创新深度融合。

联合知名院校专家团队，首次发现“促骨抑脂”活性肽，实现原

创技术重点突破；“阿胶肽”新原料备案成功，为健康消费品业务规

模化增长注入核心原料动能；《品质中药材——阿胶》标准发布，以

更高标尺丈量道地品质新高度，助力行业高质量发展；与知名院校联
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合获批产学研协同创新中心，胶类研发创新体系持续优化健全。

七、男科业务规划与布局

对于“皇家围场 1619”相关产业，公司将以东丰马记药业并购业

务为原点，依托当地产业集群优势，通过品类扩张与产能释放，围绕

“科技赋能+文化破圈+全链升级”，系统推进鹿产业在药品、保健食

品等领域的应用拓展。

对于肉苁蓉业务，公司将依托阿拉善荒漠肉苁蓉道地产区资源优

势、稀缺产品批文与完善生产资质，着力推动核心单品放量、品类矩

阵完善、全链升级节奏推进，系统布局产业高质量发展。

八、新品规划与布局

公司将不断深化药品+健康消费品“双轮驱动”，以气血为基石延

伸赛道、丰富人群，持续拓宽产品矩阵、拓展消费人群，同时依托外

延并购完善产业链布局，构建覆盖全人群、全场景、全渠道的长效增

长产品体系。

重点打造阿胶复配粉系列，目前已推出阿胶黄芪粉与阿胶红参粉

两款产品，其中阿胶黄芪粉以山姆会员店独家销售模式快速起量；围

绕复方阿胶浆核心地位，公司将持续丰富气血品类产品矩阵，进一步

覆盖更广泛消费群体与细分消费场景；桃花姬阿胶糕聚焦低糖、便携

与渠道定制化产品，强化气血养颜心智；参类滋补品拓展，强化补气

抗疲劳定位；阿胶枣等轻养生零食，则瞄准年轻消费群体，拓宽品牌

受众边界；男士滋补业务，将以“皇家围场 1619”与“壮本”双品牌

发力，鹿系列产品持续落地，肉苁蓉赛道系统性布局，全方位覆盖男

性滋补、温阳固本等核心需求。

公司未来新品布局，将以核心产品为根基，不断优化完善产品矩

阵，同时依托并购整合与研发创新，着力构建药品与健康消费品协同

发力、传统优势与创新增量相互支撑的产品格局，为公司可持续高质

量发展提供稳定的产品资源与增长动力。

九、外延并购规划与进展

“十五五”期间，公司将聚焦药品+健康消费品“双轮驱动”，通
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过投资并购等手段，不断丰富产品组合，拓展业务布局，补齐能力短

板。

药品领域，将通过外延并购及 BD 手段丰富产品管线，在做深做细

补气补血核心业务的基础上，大力拓展第二增长曲线和其他滋补相关

赛道，着力构建多元化的药品版图；健康消费品领域，将聚焦中式滋

补及功能性食品，优化提升运营能力，通过多领域协同发力，稳步推

进外延式增长布局。

十、渠道建设的规划与举措

目前，渠道库存处于良性状态，纯销数据整体稳健，一季度动销

良好。下一步，公司将持续优化渠道结构，不断提升终端动销速率，

确保业务高质量推进。

十一、未来分红规划

东阿阿胶自 1999 年首次分红以来，计入此次即将落地的 2025 年

年度分红，已共计分红 29 次，分红总额已突破 110 亿元。

未来，公司将在综合考虑自身经营发展规划、盈利水平、现金流

状况以及股东利益等多方面因素的基础上，保持相对稳定且积极的分

红政策，致力于持续为股东创造良好回报。

附件清单

（如有）
无

日期 2026 年 4 月 25 日


