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证券代码：300206 证券简称：理邦仪器 编号：2026-003

深圳市理邦精密仪器股份有限公司

投资者关系活动记录表

投资者关

系活动类

别

□特定对象调研 □分析师会议

□媒体采访 ☑业绩说明会

□新闻发布会 □路演活动

□现场参观 □其他

参与单位

名称及人

员姓名

东吴证券、天风证券、创金合信基金、巨杉（上海）资产管理有限公司、光大证

券、东海基金、天治基金、兴业自营、华源证券、GSAM（高盛资管）、君阳私募

基金、玄卜投资、华安基金、中信期货、深圳前海天成时代、广东泓骐基金

时间 2026 年 4 月 24 日 15:00-16:00

地点 公司会议室

上市公司

接待人员

姓名

董事会秘书、财务负责人：祖幼冬

证券事务代表：刘思辰

投资者关

系活动主

要内容介

绍

1、2026 年一季度公司整体经营业绩表现？国内外收入结构及同比增速分别

是怎样的？

2026 年一季度公司实现营业收入 5.16 亿元，同比增长 22.82%；归母净利润

达 1.05 亿元，同比增长 61.39%。从国内外收入结构来看：内销占比约 35%，同

比增长 10%左右；外销占比约 65%，同比增长 31%左右，二者共同推动整体业绩实

现超 20%的增长。

分产品来看，公司五条硬件产品线中，仅妇幼健康线与去年同期基本持平，

其余产品线均实现两位数增长。外销的强劲表现，源于公司二十余年的海外市场

布局与深耕积累，预计今年外销增长势头仍将延续；不过仍需关注中东地区因战

争冲突导致业务暂时停滞，以及医疗器械相关原材料价格普遍上涨所带来的供应

链及毛利率压力。
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2、一季度公司体外诊断、妇幼健康业务表现如何？

公司当前布局的五条产品线中，除妇幼健康产品线一季度业绩与去年同期基

本持平外，其余四条产品线均实现了两位数增长。以体外诊断和妇幼健康业务为

例：体外诊断业务表现尤为亮眼，一季度便达成两位数增长，主要得益于 i500、

i15和i20三大血气平台的协同发力——i500正处于重点推广与销售并行的关键

期，i15 依托存量仪器的高活跃使用率带动耗材持续放量，i20 则同步推进国内

外市场的布局与拓展。

妇幼健康产品线之所以同比基本持平，主要是产科业务受国内新生儿出生率

快速下滑的影响——去年全年出生人口仅 792 万，较前几年显著下降，部分综合

医院甚至撤销了产科科室；不过该板块在海外市场仍保持良好增长态势，非洲、

东南亚等地区需求旺盛。

3、今年一季度，公司毛利率与净利率变动的原因是什么？全年盈利水平将

面临哪些关键影响因素？公司对今年全年的业绩有何展望？

一季度毛利率未实现显著提升，主要源于两方面因素：一是原材料全面涨价

带来了持续压力，不仅油价上涨，塑胶外壳、电子元器件、金属材料及存储器件

均出现大幅涨价，对供应链成本造成了较大冲击；二是公司持续推进降本增效，

但今年规模效应带来的采购议价空间被原材料涨价所抵消，降本压力较往年显著

增大。一季度净利率提升明显，则主要源于公司营收规模的扩大。

全年来看，盈利水平将取决于以下三方面：一是能否持续扩大销售额；二是

原材料价格走势是否随地缘冲突缓和而回落；三是公司在本地化制造、替代方案

及必要时合理调价等方面的应对成效。公司对今年全年业绩保持谨慎乐观态度，

力争 2026 年业绩超过 2025 年。

4、i500 及妇幼业务相关新产品的临床落地与商业化进展如何？

i500 作为公司 2026 年体外诊断核心增长引擎，已完成国内多家医院的 Beta

测试，获得临床应用单位的肯定。目前在全国范围出货已达数百台，耗材入院量

持续增加，部分大型医院已启动批量采购。该产品正由去年以市场验证为主转向

今年以销售落地为主。
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在妇幼健康领域，智能产程监测系统 GX9F 凭借便捷的操作体验与清晰的临

床应用价值，在展会上赢得了医生群体的高度认可，目前正加速推进市场推广与

产品销售；另一创新产品——EHG 胎儿与母亲动态心电检测仪，这款基于母体体

表心电信号监测胎儿心率与母体宫缩的设备，成功突破了传统超声监测的依赖，

具备早期预警优势，已在国内启动临床应用。此外，公司的掌超设备，已于今年

3 月在肯尼亚成功举办大型推广会，后续计划逐步拓展海外市场覆盖范围。

5、公司海外业务的发展历程是怎样的？本地化建设对业务的实际支撑作用

体现在哪些方面？

理邦深耕海外业务已逾二十载，其发展历程可划分为三个阶段。第一阶段为

2001 年启动的“海外销售 1.0 时代”，彼时国内真正布局海外的企业寥寥无几，

公司主要通过寻找海外代理、参与国际展会等方式拓展产品出口；第二阶段于十

年后（即 2011 年前后）开启，公司敏锐洞察到单纯出口模式的竞争力正逐步弱

化，遂升级为“海外发展 2.0 时代”，核心聚焦本地化建设：先在多个国家及地

区设立子公司或分支机构，再逐步招募熟悉当地文化与市场需求的本土员工，以

此深化服务层次、提升市场响应速度；第三阶段为当前的“海外发展 3.0 时代”，

在巩固现有海外据点的基础上，公司进一步拓展子公司及分支机构布局，并结合

全球市场格局，在关键国家落子自有制造与研发机构。这一演进并非简单的线性

叠加，而是基于产品力持续迭代、海外市场认知不断深化以及国际形势动态变化

所做出的战略进阶。

本地化建设的核心价值体现在：其一，可更深度地理解当地法规政策、医疗

体系、市场需求及政府关系，有效提升市场响应速度与机会捕捉能力；其二，为

后续合规化运营及本地化产品输出筑牢基础，助力公司业务持续拓展。

6、当前渠道库存水平是怎样的？今年全年收入是否仍会延续以往的节奏，

即一季度和四季度为淡季，二、三季度收入更高？

（1）目前公司渠道库存整体处于健康状态。外销按订单生产，主要采用 TT

或 LC 付款方式，即客户付款后才启动生产和发货，渠道库存很低；内销实行“先

款后货”原则，仅在 2023 年因国内突发需求而短暂增加库存，截至目前已全部

消化完毕。
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（2）从历史数据来看，公司收入确具一些季节性特征：一季度因国内春节

假期及医疗机构年初预算执行进度影响，通常为全年低位；二、三季度随诊疗活

动恢复及采购计划推进，收入呈环比回升态势；但自国家集中带量采购及医保控

费政策实施以来，季节性波动幅度已明显减弱。

关于全年业绩展望，公司将力争今年二季度收入实现同比正增长，并推动各

季度业绩均超越去年同期水平，但后续季度环比持续增长面临一定挑战，主要受

集采政策深化、医保支付改革推进及宏观经济环境波动等因素影响，今年能否延

续逐季增长态势仍需克服诸多困难，公司对此整体持谨慎乐观态度。

7、面对中东局势升级、俄乌冲突持续及全球原材料普遍上涨等外部挑战，

公司制定了哪些具体应对策略？

公司正从三个层面积极施策应对：第一是供应链韧性建设——一方面加速推

进本地化制造，例如美国生产基地已正式投产，有效降低单一区域依赖风险；另

一方面大力推动关键物料替代方案的研究与验证，涵盖寻找可替代原材料、通过

优化设计降本、调整工艺路径等举措。第二是市场策略动态适配——针对中东地

区业务暂时停摆的现状，公司暂缓该区域相关销售活动，转而重点强化非洲、东

南亚等需求确定性更高市场的推广力度。第三是价格机制灵活调整——在保障产

品核心竞争力的前提下，针对确因成本不可逆上涨而难以维持原价的产品，公司

将审慎评估并适时进行合理调价。以上所有措施均围绕同一核心目标展开：在复

杂多变的外部环境中，稳固市场份额，保障现金流健康，并持续推出具有临床价

值的创新性产品。

附件清单

（如有）
无

备注 本活动记录表中对于未来业绩的预期及展望是管理层根据当下业务发展情况所作

出，不构成对广大股东的业绩承诺，具体财务数据请以披露的正式报告为准。


