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证券代码：600282 证券简称：南钢股份 公告编号：临 2026-031

南京钢铁股份有限公司

关于 2026年第一季度业绩说明会召开情况的公告

本公司董事会及全体董事保证本公告内容不存在任何虚假记载、误导性陈述

或者重大遗漏，并对其内容的真实性、准确性和完整性承担法律责任。

南京钢铁股份有限公司（以下简称南钢股份或公司）于 2026年 4月 27日

（星期一）下午 16:00-17:00通过上证路演中心网络互动形式，在上海证券交易

所上证路演中心（网址：https://roadshow.sseinfo.com）召开了公司 2026年第

一季度业绩说明会。公司董事长黄一新、总裁祝瑞荣、独立董事王全胜、总会计

师梅家秀、董事会秘书唐睿出席了本次业绩说明会。

公司本次与投资者交流如涉及对行业的预测、公司发展战略规划等相关内容，

不能视作公司或管理层对公司发展或业绩的保证，公司将根据相关要求及时履行

信息披露义务，请广大投资者注意投资风险。

本次业绩说明会的主要内容详见附件。

特此公告

南京钢铁股份有限公司董事会

二〇二六年四月二十八日
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附件：南京钢铁股份有限公司 2026年第一季度业绩说明会主要内容

一、公司 2026年第一季度经营和财务状况

2026年第一季度，公司实现营业收入 144.14亿元，同比增长 0.42%；利润

总额 6.84亿元，同比增长 4.06%；归属于上市公司股东的净利润 5.97亿元，同

比增长 3.23%。公司钢材产量 227.01万吨，同比增长 6.83%；钢材销量 226.81

万吨，同比增长 7.00%；其中，南钢股份专用板材销量 121.4 万吨，同比增长

3.41%；特钢长材销量 91.96万吨，同比增长 20.49%；建筑螺纹销量 13.45万

吨，同比下降 26.32%。印尼金瑞新能源科技有限责任公司焦炭销量 58.46万吨，

同比增长 47.88%；印尼金祥新能源科技有限责任公司焦炭销量 65.50万吨，同

比增长 25.91%。

二、业绩说明会主要问题及回复情况

（一）征集问题回答

1、我国大力发展氢能源，我公司在氢能源用钢以及氢能源产业有什么布局。

答：尊敬的投资者，感谢您的关注。公司密切关注并积极响应国家“双碳”

发展战略，制定“N-ZERO”零碳三大体系战略框架，打造以高强、耐磨、耐蚀、

复合板为核心的全生命周期低碳产品。公司成功联合开发出 50~90mm厚高压气

态储氢用容器钢，该品种钢首次应用于容积 47立方米、压力 25MPa的大型储

氢压力球罐建造，为清洁氢能的储存与运输提供关键材料保障。

同时，公司积极研究与探索产品在氢能源方面的应用，持续深耕低温材料领

域，并作为牵头单位成功申报并获批立项国家重点研发计划“极低温清洁能源储

罐用特种合金开发与示范应用”项目。该项目将针对清洁能源液氢低成本安全储

运的重大需求，致力于开发出适用于液氢球形储罐的极低温用高锰钢和配套焊材

产品。

2、我公司在产业数字建设和智能化建设属于行业翘楚，又有元冶大模型，

国家也促进各行业建设算力中心。我公司在这方面有没有计划。

答：尊敬的投资者，感谢您的关注。公司是国家首批“数字领航”企业，入
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选国家首批领航级智能工厂培育名单。公司坚持“一切业务数字化，一切数字业

务化”的转型路径，通过智能生产、智慧运营、智慧互联和数字服务等领域建设，

全面推进“智改数转网联”。公司以数据赋能、智能驱动为路径，加快传统钢铁

生产模式迭代升级，以数字技术创新突破，全面释放新质生产力发展潜能。

公司于 2025年入选国家首批可信数据空间创新发展试点，立足钢铁行业数

智化转型前沿，以领航级智能工厂建设为抓手，推进“元冶·钢铁大模型”迭代进

化，打造智慧生命体 2.0版本。围绕铁钢轧全工序生产和全领域运营场景，夯实

基础自动化与关键装备感知保障体系，加强数据治理、运营、开发应用、环境及

信息网络安全能力建设，搭建坚实的智能化底座。公司将紧跟国家相关政策，不

断提升智能制造水平。具体计划及后续安排请以公司公告为准。

3、中东局势紧张，我公司在中东的业务有什么变化，管线钢业务是否增加？

答：尊敬的投资者，感谢您的关注。公司将持续关注中东地区市场动态，并

坚持以高端产品出口为导向，动态优化应对策略。

（二）网络文字问答互动

1、公司 2025年下半年分红什么时候，分红多少？

答：公司始终高度重视股东回报，持续关注投资者诉求，并将分红作为回馈

投资者的重要方式之一。

公司 2025年下半年度拟向全体股东每股派发现金红利 0.1372元（含税），

共计拟派发现金红利 8.46亿元（含税），分红比例为 60%。2025年度，公司拟

合计派发现金红利 15.77亿元（含税），占 2025年度合并报表中归属于上市公

司普通股股东的净利润的 55%，较 2024年度分红比例提升 4.55个百分点。2026

年 4月 8日，公司 2025年年度股东会已审议通过 2025年下半年度利润分配方

案。分红后续情况请以公司公告为准。

2、公司披露关联交易涉及关联方采购，请问：①关联交易占比是否控制在

合理范围（如 XX%以下）？②独立董事如何监督关联交易定价公允性？③是否

计划进一步降低关联交易依赖？
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答：公司严格遵守《上市公司独立董事管理办法》的相关规定，针对应当披

露的关联交易召开独立董事专门会议进行审议，经全体独立董事过半数同意后提

交董事会审议。

2025年，公司向关联人销售商品和提供劳务、出租资产的日常关联交易总

额占当年度营业收入的 4.74%；向关联人购买原材料、燃料及动力，接受劳务和

租赁土地的日常关联交易总额占当年度营业成本的 4.76%。公司业务模式导致

的日常关联交易必要且持续，比重不大，对公司独立性没有影响，公司的主营业

务不会因此类交易而对关联人形成依赖。

3、公司数据资产入表现阶段情况如何？

答：公司持续推进“一切业务数字化，一切数字业务化”的智慧南钢总体战

略，打造“智改数转网联”核心竞争力。近年来，公司构建“数据治理+工业互

联网+人工智能”三引擎驱动架构，建成“一脑三中心”（智慧运营中心为大脑，

铁区/钢轧/能源一体化中心为支撑）智慧中枢系统。公司成立了数据资产专项推

进组，明晰了以“数据+场景+应用价值”的数据资产入表方案，制定并发布了数

据资产相关管理制度与管理流程。2025年，公司通过全方位数字化、智慧化项

目建设，已实现全业务数字化率 85%，关键设备数字化率、关键工序数控化率均

达 100%。公司锚定国家“数据要素×”与“人工智能+”战略导向，全面启动数

据治理，构建大型钢铁企业数据管理体系，核心数据资产入湖率超 95%。公司持

续完善数据资产入表规范和数据资产管理体系，优化“三线五步法”方法论，自

主研发“炼数成金”管理平台。2025年，公司实现数据资产入表 2,324万元。

4、公司积极调整产品结构，请问一季度有何进展？

答：2026 年第一季度，公司钢材销量 226.81 万吨，同比增长 7.00%。其

中，公司专用板材、特钢长材销量分别为 121.4 万吨、91.96 万吨，同比增长

3.41%、20.49%；建筑螺纹销量 13.45万吨，同比下降 26.32%，产品结构持续

优化。
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5、公司 2026年一季度产销量实现同比增长，请介绍一下全年生产经营目

标及当前进度？

答：2026年，公司钢材产量目标为 978万吨。2026年第一季度，公司钢材

产量 227.01万吨，同比增长 6.83%；钢材销量 226.81万吨，同比增长 7.00%。

6、公司印尼焦炭项目生产经营情况如何？

答：2026年第一季度，公司印尼焦炭项目积极开拓市场，拓宽国际化渠道，

生产经营稳定运行，逐步走出困境。印尼金瑞新能源科技有限责任公司焦炭销量

58.46 万吨，同比增长 47.88%；印尼金祥新能源科技有限责任公司焦炭销量

65.50万吨，同比增长 25.91%。

7、公司提出“绿色、智能”导向，2026年 Q1毛利率 11.9%（同比+0.1pct），

但净利率 4.08%（同比+0.15pct）。请问：①在碳中和背景下，公司是否制定了

具体的减排目标（如吨钢碳排放下降 XX%）？②智能制造投入占营收比例是否

有提升计划？③是否有 ESG产品创新（如绿色钢材认证）或碳足迹追踪系统？

答：在构建科学低碳转型体系的基础上，公司确立了到 2030年实现“碳达

峰”，2035年温室气体净排放量比峰值下降 7%~10%，具备减碳 30%的工艺技

术能力，2050年实现“碳中和”的目标（目标覆盖温室气体排放范围 1、范围

2）。

在数字化转型方面，公司是国家首批“数字领航”企业，入选国家首批领航

级智能工厂培育名单。公司坚持“一切业务数字化，一切数字业务化”的转型路

径，通过智能生产、智慧运营、智慧互联和数字服务等领域建设，全面推进智改

数转网联。

在绿色钢材认证及碳足迹追踪方面，截至 2025 年底，帘线钢产品获 ISO

14067产品碳足迹认证，高端线材产品获 ISO 14021再生材料认证，公司已完

成 4款钢铁中间产品碳标识认证。公司自主搭建的 LCA计算平台已正式上线运

行，实现了产品全生命周期评估及碳足迹数据的统一测算与管理，该系统获得

DNV挪威船级社认证。
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8、印尼焦炭项目 2026年 Q1销量合计 123.96万吨（+35.8%），但海外经

营存在地缘风险。请问：①公司如何规避海外项目政治、汇率风险？②未来是否

有进一步拓展东南亚或‘一带一路’市场的计划？③海外营收占比目标是否设定

为百分之几？

答：面对国际相关风险，公司密切关注全球宏观政策、地缘政治等进展及影

响，加强政策应对和解读；及时跟踪并针对性地开展政策研究，对各政策风险进

行梳理并建立风险防范预案；进一步加强出口市场调研，开拓新兴市场，提高应

对多变政策的能力。

公司积极响应“一带一路”倡议，在印尼青山工业园打造海外焦炭生产基地，

合资设立印尼金瑞新能源、印尼金祥新能源，建设合计年产 650万吨的焦炭项

目。后续公司将聚焦焦炭产业链国际化布局，积极推进蔚蓝高科技集团从项目建

设到生产经营的思路转变，强化精细化操作、精准化生产与精益化管理，积极构

建海外经营生态圈，提高运营质效。

在产品出口方面，2025 年公司与全球 60 多个国家和地区的 300 余家客户

建立稳定合作，与沙特阿美石油公司、阿布扎比石油公司、NPCC（阿联酋国家

石油建设公司）、舍弗勒等国际头部企业达成长期战略合作。公司钢铁产品出口

量 163.06万吨，同比增长 9%。公司积极开拓国际高端市场，抗酸管线钢、容器

钢、核电用钢、高端压力容器钢等产品加快国际认证和项目应用，已批量供货中

东、欧洲等地区多个重点项目，进一步提升了公司国际市场影响力。

9、2025 年经营现金流净额 36.74 亿元（+14.1%），期间费用率 8.17%

（+0.39pct）。请问：①数字化转型如何具体赋能生产环节（如：人均产能提升

XX%）？②销售费用同比+12.34%，是否因高端市场开拓投入增加？③未来降

本重点将在哪些环节（如：供应链优化、能耗降低）？

答：公司坚持打造“智改数转网联”核心竞争力，以数据赋能、智能驱动为

路径，加快传统钢铁生产模式迭代升级，以数字技术创新突破，全面释放新质生

产力发展潜能。目前，公司通过全方位智慧化建设，已实现全业务数字化率 85%，
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关键设备数字化率、关键工序数控化率均达 100%，新产品研发周期较传统研发

模式缩短 50%，核心数据资产入湖率超 95%。

公司秉承“精”和“特”发展理念，做专做精做强特钢，实现高端产品专业

化、差异化、绿色化提档升级。2025年，公司先进钢铁材料销量为 282.65万吨，

同比增长 8.09%，占钢材产品总销量 30.45%，占比增加 2.42个百分点；毛利率

20.88%，同比增加 3.71个百分点。

公司以市场需求为导向，精益管理驱动生产组织寻优与经营智慧决策。公司

贯通“四大界面”（料铁界面、铁钢界面、钢轧界面、客户界面），以 M端协

同、数字驱动、降本增益为核心，实现全流程一体化安全、平稳、高效运行。持

续优化原燃料用料结构，开展燃料比、固体燃料指标优化及含铁料循环利用攻关；

加大合金、钢铁料消耗等降本攻关力度，探索合金成分设计与轧制工艺最优解，

多项技经指标持续优化；围绕节能降碳、降低能源成本；打造行业首创 AI+5G纯

电自动驾驶机车及智慧铁钢界面一体化项目，实现全流程无人化作业。2025年，

公司 M端工序成本同比下降 10.63亿元。


