
北京国联视讯信息技术股份有限公司2025 年年度报告摘要

公司代码：603613 公司简称：国联股份

北京国联视讯信息技术股份有限公司

2025 年年度报告摘要



北京国联视讯信息技术股份有限公司2025 年年度报告摘要

第一节 重要提示

1、 本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规

划，投资者应当到 http://www.sse.com.cn 网站仔细阅读年度报告全文。

2、 本公司董事会及董事、高级管理人员保证年度报告内容的真实性、准确性、完整性，不存在

虚假记载、误导性陈述或重大遗漏，并承担个别和连带的法律责任。

3、 公司全体董事出席董事会会议。

4、 立信会计师事务所（特殊普通合伙）为本公司出具了标准无保留意见的审计报告。

5、 董事会决议通过的本报告期利润分配预案或公积金转增股本预案

经公司第九届董事会第十三次会议审议决议，公司2025年度拟不派发现金红利，不送红股，

不以资本公积转增股本。该事项尚需提交公司2025年年度股东会审议。

截至报告期末，母公司存在未弥补亏损的相关情况及其对公司分红等事项的影响

□适用 √不适用

第二节 公司基本情况

1、 公司简介

公司股票简况

股票种类 股票上市交易所 股票简称 股票代码 变更前股票简称

A股 上海证券交易所 国联股份 603613 无

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表

姓名 潘勇 魏红霞

联系地址

北京市丰台区南四环西路188号

总部基地 3 区 28 号楼国联股份

数字经济总部

北京市丰台区南四环西路 188 号

总部基地3区28号楼国联股份数

字经济总部

电话 010-63729108 010-63729108

传真 010-68438814 010-68438814

电子信箱 dongmiban@ueiibi.com dongmiban@ueiibi.com

2、 报告期公司主要业务简介

《国民经济行业分类》（GB/T4754-2017），公司所处行业属于“I64 互联网和相关服务”；根据

中国证监会发布的《上市公司行业分类指引（2012 修订）》，公司所处行业属于“I64 互联网和相
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关服务”；根据《数字经济及其核心产业统计分类（2021）》，公司所处行业属于“6431 互联网生产

服务平台”，指专门为生产服务提供第三方服务平台的互联网活动，包括工业互联网平台、互联网

大宗商品交易平台、互联网货物运输平台等。

电子商务是以信息网络技术为手段，以商品交换为中心的商务活动，是传统商业活动各环节

的电子化、网络化、信息化。电子商务的定义可以被划分为广义和狭义两种。广义的电子商务定

义为，利用手机、电脑、电视等各种电子工具从事的商务活动；狭义的电子商务定义为，主要利

用互联网从事的商务活动。随着电子商务的高速发展，其内涵已从在线商务扩展到物流配送、供

应链管理、线上线下融合、SaaS 服务等范畴。

从整体市场看，多年来我国 B2B 电子商务市场的交易规模一直以较快速度增长。B2B 电商又

可称为产业电商，是产业数字化的核心组成部分。根据网经社《2024 年度中国产业电商市场数据

报告》，2024年中国产业电商市场规模达35.72万亿元，较2023年的33.89万亿元同比增长5.39%。

同时，2019-2023 年市场规模（增速）分别为 25 万亿元（11.11%）、 27.5 万亿元（10%）、29.11

万亿元（5.85%）、31.4 万亿元（7.86%）、33.89 万亿元（7.92%）。产业数字化指利用各项现代信

息技术和数字化手段对传统产业进行优化、改造、赋能，对产业链上下游的全要素数字化升级、

转型和再造，从而实现产业各节点效率提升。具体包括以产业互联网为重要载体、以产业电商为

核心的融合型新产业、新模式创新。产业电商包括原材料工业电商、MRO 工业电商、批发电商、企

业采购电商以及相关服务商等 B2B 业态。近年来，伴随着我国产业电商（B2B）在垂直工业领域的

快速崛起，不断深入钢铁、化工、煤炭、建材、涂料、造纸、玻璃、卫生、医药、农资、粮油、

纺织、机械、电子和物流等传统产业链，产业互联网和产业数字化进入战略发展机遇期。产业电

商（B2B）的主要发展趋势如下：

（1）B2B 垂直电商平台推动工业电子商务的快速发展

B2B 垂直电商平台相比于综合类平台具有更加专业和专注的特点，能专注于某个细分行业进

行深入拓展，尤其是在工业制造和流通领域，通过在产业链的上下游不断延伸下功夫，降低行业

供应链的成本，提升产品和服务的质量。借助于互联网的高效率以及用户对行业产业链的深度需

求，B2B 垂直电商平台将推动工业电子商务的快速发展。公司在工业电子商务方面具有较大的优

势，一方面，公司现有多多电商均为立足于工业领域的垂直电商平台，团队具备复合型知识结构，

对互联网运作规律及传统产业均有深入了解，具有丰富的实践经验；另一方面，公司多年从事商
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业信息服务积累了丰富的行业和会员基础，为在新的工业领域发展垂直电商平台奠定了深厚基础。

（2）B2B 垂直电商平台与数字供应链深度融合

B2B 垂直电商平台将更快速向供应链深度服务延伸，通过在线交易切入，将信息流、订单流、

物流、资金流通过 B2B 平台整合实现；并以此为基础从在线交易延伸扩展到上下游用户的生产采

购、物流仓储、支付结算、营销推广、信息化建设等供应链管理的不同层面，B2B 平台同时将成为

高效的数字供应链创新服务体系。

目前，公司已通过多多平台为行业上下游免费提供云 ERP、智慧物流共享系统和零配共享系

统、数字仓储等供应链 SaaS 服务，在所处行业获得了较好的供应链服务基础和技术驱动优势。公

司于 2021 年 5 月入选商务部、工业和信息化部、生态环境部、农业农村部、人民银行、国家市场

监督管理总局、中国银行保险监督管理委员会和中国物流与采购联合会联合评定的“第一批全国

供应链创新与应用示范企业”；2022 年 4 月获工业互联网产业联盟评定的 2022 年供应链数字化转

型案例；2022 年 11 月入选工业和信息化部中小企业局、中国工业互联网研究院、国家工业信息

安全发展研究中心联合评定的 2022 年度中小企业“链式”数字化转型典型案例；2022 年 12 月入

选国家工业信息安全发展研究中心数据要素驱动企业数字化转型优秀案例与示范项目；2023 年 6

月，入选工业互联网产业联盟评定的 2023 年数智化供应链案例；2023 年 10 月，入选由工业和信

息化部中小企业局、中国工业互联网研究院、国家工业信息安全发展研究中心评定的 2023 年度中

小企业“链式”数字化转型典型案例；2024 年 4 月入选工业互联网产业联盟 2024 年数智化供应

链案例；2024 年 9 月，入选商务部“2024 全国供应链创新与应用典型案例”；2025 年 5 月，入选

商务部《数智供应链案例集》；2025 年 8 月，入选 2025 年度轻工业数字化转型“领航者”案例，

2025 年 9 月，入选 “2025 年服贸会服务赋能企业‘走出去’示范案例”；2025 年 10 月，荣

获 2025 年 “数据要素 ×” 大赛北京分赛商贸流通赛道一等奖；2025 年 11 月，入选北京企

业联合会等 6 家协会评定的 “2025 京津冀服务业企业百强榜第 20 位”、“2025 京津冀企业百

强榜第 74 位”；2025 年 12 月，入选 2025 产业互联网千峰奖 “产业出海 30 强” 第一位、

“深度价值链 60 强” 第二位；2025 年 12 月，入选“北京市直播电商优秀案例”。将有助于公

司进一步抓住供应链和数字技术深度融合的战略机遇。

（3）B2B 垂直电商平台积极推动工业互联网解决方案在企业数字化进程中的落地实施

B2B 垂直电商平台，特别是工业电子商务，是务实有效推进工业互联网解决方案在企业中落
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地实施的有效抓手。工业互联网是工业经济全要素、全产业链、全价值链的全面链接，是支撑构

建新型生产制造和服务模式的关键基础设施。工业互联网的核心在“互联”，而工业电子商务的核

心在“商务”。工业互联网通过机器或设备的互联互通沉淀了大量的数据流，而工业电子商务则以

供应链为核心形成信息流、商流、物流、资金链等闭环，可以有效实现从工业互联到数据增值、

从工业互联到供应链增值，从工业互联到跨界生态，从而成为工业互联网落地深耕的重要抓手。

公司以工业电子商务的“商务”环节为核心和抓手，构建与企业的强信任关系与合作粘性，

增强产业影响力，可以从“商务”逐步延伸到企业的生产经营环节，推动通过数字技术提高企业

生产经营效率的同时，实现企业内部的“设备互联”和“数据（系统）互联”。

公司于 2018 年 12 月入选工信部“工业电子商务运行形势监测指数企业”；2019 年 10 月入选

工信部“制造业与互联网融合发展试点示范项目”；2021 年 1 月入选工信部“2020 年工业互联网

试点示范项目”；2022 年 12 月入选工业和信息化部《2022 年工业互联网平台创新领航应用案例》；

2022 年 4 月入选工业互联网产业联盟《2022 年供应链数字化转型案例》；2023 年 2 月入选工信部

“2022 年工业互联网试点示范项目”；2023 年 6 月入选工业互联网产业联盟“2023 年数智化供

应链案例”；2023 年 10 月入选工信部中小企业局“2023 年度中小企业‘链式’数字化转型典型

案例”；2024 年 4 月，入选工业互联网产业联盟“2024 年数智化供应链案例”；2025 年 5 月，入

选商务部《数智供应链案例集》；2025 年 6 月，入选武清区工业和信息化局评定的武清区中小企

业数字化转型城市试点行业型（含场景型）服务商名单（第二批）；2025 年 7 月，入选北京软件

和信息服务业协会颁发的 “数字经济标杆企业”；入选 “北京数字经济创新应用案例”； 2025 年

9 月，入选“2025 工业智能体创新应用价值典范奖”；2025 年 11 月，荣获“丰台园首批工业智能

体创新中心”，入选 DBC、CIW、eNet16 评定的“2025 工业互联网 500 强第 173 位”，入选北京市

经济和信息化局评定的“2025 年北京市工业互联网平台”；2025 年 12 月入选工业大数据分析与集

成应用工业和信息化部重点实验室评定的“2025 年实验室重点领域优秀典型案例”。在此基础上，

公司将积极打造基于垂直产业链互联互通的工业互联网应用平台。

（4）数字科技和大数据体系推动产业互联网（产业数字化）的全面演进

数字科技的有效推进一定不仅仅局限于单一企业自身，针对产业上下游供应链的数字链接，

提升产业运转效率才是数字科技的最终目标。

产业电商（B2B），属于产业互联网（产业数字化）范畴，随着 B2B 垂直电商平台的快速发展，
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和供应链管理的不断深化，特别是 5G、移动互联网、大数据、云计算、物联网、人工智能、区块

链等新技术的不断发展和应用，未来二十年将成为产业互联网（产业数字化）爆发的黄金时代。

产业互联网（产业数字化）不仅把企业和企业、把产业的上下游连接起来，更重要的是能够通过

订单驱动连接企业内部的生产运营数据，将智能工厂进行共构连接，以工业互联网为基础，推动

智能制造。

产业互联网（产业数字化）已成为行业发展的战略趋势，是基于工业电子商务快速发展、数

字供应链管理不断深化、工业互联网落地深耕的新型生态体系，也是公司积极推进的战略重点。

1、公司所从事的主要业务

公司主营 B2B 电子商务和产业互联网平台。公司以工业电子商务为基础，以产业大数据和产

业数字化为支撑，为相关行业提供工业品和原材料的网上商品交易、商业信息服务和数字技术服

务。公司主营业务具体如下：

业务类型 业务平台 业务细分 业务描述

工业电子商

务（网上商

品交易）

涂多多

卫多多

玻多多

肥多多

纸多多

粮油多多

芯多多

医械多多

自营电商

公司通过多多平台开设线上自营商城，通过集合采购、拼单团

购、一站式采购等方式，面向注册用户开展涂料化工、卫生用

品、造纸、玻璃、化肥、粮油、电子信息、医药器械等产业链

的原材料工业电商业务。

第三方电商

公司通过多多平台开设线上集市商城，由涂料化工、卫生用品、

造纸、玻璃、化肥、粮油、电子信息、医药器械等产业链的注

册供应商自主开设商铺，由注册用户自主选购交易，公司提供

第三方撮合服务。

SaaS 服务

公司通过多多平台为涂料化工、卫生用品、造纸、玻璃、化肥、

粮油、电子信息、医药器械等产业链的注册供应商和注册用户

提供云 ERP、电子合同、在线支付、智慧物流、数字工厂、工

业互联网等 SaaS 服务。积极推进所涉及企业和产业的数字化

改造服务，积极推动包括智慧物流和数字仓在内的数字供应链

工作。

商业信息服

务
国联资源网

商机、会展、

广告；数据、

资讯

公司通过国联资源网为各行业会员提供线上供求商机信息和

营销推广服务，组织各类线下供需对接、技术交流等行业会展

活动，提供各类行业资讯和数据产品；提供行业广告服务。

数字技术服

务（互联网

技术服务）

国联云

解决方案云

应用服务

国联云数字科技技术服务体系和大数据服务体系的研发和建

设，重点推动集团内部数字化管理体系的持续完善和优化、面

向企业和产业的工业互联网解决方案、以及以垂直产业为基础

的大数据服务体系开发。在不断增强自身研究和研发能力同
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时，通过构建国联数字经济生态联盟，不断完善面向客户的数

字化服务能力；向行业上下游客户积极提供数字化云应用服务

和数字供应链、数字工厂和工业互联网平台服务。

2、经营模式

项目 业务种类

平台种类 B2B 电子商务、产业互联网平台。

主要服务行业

国联资源网、国联云服务于泛行业工业企业；多多平台(涂多多、卫多多、

玻多多、纸多多、肥多多、粮油多多、芯多多、医械多多)服务于涂料化工、

卫生用品、造纸、玻璃、化肥、粮油、电子信息、医药器械等行业的上下游

企业。

企业主要服务

1、通过 B2B 信息服务平台——国联资源网提供商业信息和数据服务；

2、通过 B2B 垂直电商平台（工业电商平台）——涂多多、卫多多、玻多多、

纸多多、肥多多、粮油多多、芯多多、医械多多提供涂料化工、卫生用品、

造纸、玻璃、化肥、粮油、电子信息、医药器械等产业链上下游的电子商务

交易和 SaaS 服务。

3、通过数字技术服务平台——国联云，提供各类基于实体经济数字化的技

术解决方案和云应用服务。

销售模式 以线上为主，线上线下相结合的销售模式。

盈利模式
通过国联资源网获得信息服务收入，通过多多电商获得商品交易收入；通

过国联云获得技术服务收入。

3、公司的营销模式

公司的营销团队主要来自于网上商品交易业务和商业信息服务业务。

（1）网上商品交易业务板块

1）运营架构

多多电商主要基于互联网平台运营，有别于传统销售型业务，其采、销、技术服务、推广、

客服等围绕互联网平台紧密不可分，是业务发展的共同驱动力。公司为保证多多电商业务板块各

运营环节的顺畅执行，主要设立了采购部、销售部、商务部、客服部、推广部、跨境电商部等。

部门 职能

采购部
主要负责考察供应商资质、建立供应商合作体系，根据交易订单和交易数据采购各

类自营产品等。

销售部

主要负责多多电商自营产品的客户调研、客户沟通、采购订单和交易洽谈工作，组

织线下集合采购沙龙，行业会议活动，走入各地区进行客户咨询服务和交易支持对

接。销售部分为北京总部团队和外阜区域营销中心。目前已设立华东、华南、西南、
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部门 职能

华中、华北、东北等区域营销中心，分别负责辐射区域内的客户开发。

商务部

主要负责交易订单流转的 ERP 后台内控执行，包括买卖双方合同审核，价位调整，

发货指令、收货确认、结算申请、仓储物流对接，同时对接公司财务部开具发票和

系统对帐。

客服部 主要负责接受、记录客户咨询和诉求，对交易客户进行售后跟踪服务。

推广部 主要负责多多电商网站和移动端的内容管理、专题设计、全网营销策划和推广。

跨境电商部 主要负责境外客户资源开发及境外优质供应商的对接和洽谈合作。

2）获取客户、取得订单的方式和途径

①线上引流：通过在涂多多、卫多多、玻多多、肥多多、纸多多、粮油多多、芯多多、医械

多多等网站开展线上推广及采取各种网络营销策略（如搜索引擎营销、APP 营销、微信营销、工业

品直播、竞拍竞卖、各类促销活动、双十电商节等），让行业上下游的潜在客户对多多电商形成认

知，让客户免费在多多电商注册进行交易体验，同时下载 APP、关注微信号和微信小程序，从而实

现客户在网站、APP 及微信小程序的直接下单交易。

②资源转化：把国联资源网开展会员信息服务期间积累的部分行业客户资源，逐步转化为多

多电商的注册会员和交易客户。例如，涂多多电商前身是国联资源网旗下的涂料产业网、油墨产

业网、胶黏剂产业网、水性涂料行业协作联盟等行业分网；玻多多电商前身是国联资源网旗下的

玻璃产业网、玻璃行业协作联盟等行业分网；卫多多电商前身是国联资源网旗下的卫生用品产业

网、造纸产业网、生活原纸行业协作联盟等行业分网。

③线下推广：通过在各地区召开线下集采沙龙，组织企业参加行业会议会展，同时各区域营

销中心进行对接，发展区域和品类电商联盟，获取客户资源和转化。

④多多电商立足供应链，积极向上下游延伸销售，通过深度供应商进行纵向的品类拓展，通

过客户价值链进行横向的复销推广，以此获得稳定客户来源，低成本推动多多电商交易量和影响

力。

（2）商业信息服务（网站会员服务、会展服务、行业资讯服务和代理服务）

1）销售架构

公司主要通过国联资源网开展商业信息服务，公司针对不同行业共设立了九个商务信息事业

部开展线上线下相结合的会员销售和服务工作，覆盖石油、化工、冶金、有色、电力、煤炭、机

械、电子、工程、建材、交通、物流、环保、新能源、安全生产、设备管理等行业领域。
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2）获取客户、取得订单的方式和途径

①网站会员服务获取客户、取得订单的方式和途径

公司主要依托国联资源网来提供会员服务，网站会员服务获取客户、取得订单的方式主要包

括两类：一是公司通过各种线上推广及采取各种网络营销策略（如搜索引擎营销、APP 营销、微信

营销等）提高国联资源网的知名度和流量，吸引各种对国联资源网感兴趣的企业，通过国联资源

网注册申请成为免费会员，在对国联资源网有一定的体验后，希望通过国联资源网获取相关服务，

增强网络推广效果、获得更大收益，从而升级成为收费会员；二是通过国联资源网各销售事业部

的线下开发和组织的各行业推广活动，获取潜在客户，同时销售人员会及时对国联资源网的免费

会员及非会员潜在客户进行电话、微信或登门拜访，组织行业推广活动，以促进线上线下收费会

员的转化，发展各企业客户成为收费会员。

②会展服务、行业资讯服务和代理服务获取客户、取得订单的方式和途径

公司依托于国联资源网来提供会展服务、行业资讯服务和代理服务，这几类业务获取客户、

取得订单的途径主要包括：一是国联资源网的各行业分网在发展过程中与很多相关行业的客户保

持了良好的合作关系，在公司举办相关行业的会展活动、策划编辑相关行业资讯产品和代理相关

行业媒体的广告时，销售人员会主动联系相关行业的企业客户，如有需求，即可发展成为了此类

业务的客户；二是公司通过在国联资源网的线上推广和相关网络营销途径等发布会展活动、行业

资讯和代理广告服务信息，吸引有需求的企业主动联系公司客服和销售人员来订购此类服务；三

是公司销售人员对其他新客户的直接线下开发。
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3、 公司主要会计数据和财务指标

3.1 近 3 年的主要会计数据和财务指标

单位：元 币种：人民币

2025年 2024年
本年比上年

增减(%)
2023年

总资产 21,858,821,584.04 17,913,695,933.62 22.02 15,303,297,721.31

归属于上市公司股东的净资产 9,100,123,935.61 7,823,059,953.51 16.32 6,523,271,775.77

营业收入 50,981,355,843.72 53,584,819,269.73 -4.86 50,684,639,429.22

利润总额 2,217,413,685.46 2,216,363,700.87 0.05 2,242,526,623.58

归属于上市公司股东的净利润 1,322,160,820.05 1,454,868,082.71 -9.12 1,428,262,097.36

归属于上市公司股东的扣除非

经常性损益的净利润
1,297,856,975.86 1,338,464,079.74 -3.03 1,351,440,186.27

经营活动产生的现金流量净额 601,439,665.19 299,126,487.27 101.07 692,032,326.99

加权平均净资产收益率（%） 15.62 20.24 减少4.62个百分点 23.99

基本每股收益（元／股） 1.83 2.02 -9.41 1.98

稀释每股收益（元／股） 1.83 2.02 -9.41 1.98

3.2 报告期分季度的主要会计数据

单位：元 币种：人民币

第一季度

（1-3 月份）

第二季度

（4-6 月份）

第三季度

（7-9 月份）

第四季度

（10-12 月份）

营业收入 11,019,448,927.20 13,029,985,396.37 14,730,808,805.07 12,201,112,715.08

归属于上市公司股东的净利润 269,711,018.06 410,434,046.07 420,517,903.28 221,497,852.64

归属于上市公司股东的扣除非经常性损益

后的净利润
266,336,705.50 411,168,371.35 387,059,610.44 233,292,288.57

经营活动产生的现金流量净额 -528,164,223.94 372,982,911.03 -107,666,107.82 864,287,085.92
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季度数据与已披露定期报告数据差异说明

□适用 √不适用

4、 股东情况

4.1 报告期末及年报披露前一个月末的普通股股东总数、表决权恢复的优先股股东总数和持有特别表决权股份的股东总数及前 10 名股东情况

单位: 股

截至报告期末普通股股东总数（户） 38,831

年度报告披露日前上一月末的普通股股东总数（户） 41,851

截至报告期末表决权恢复的优先股股东总数（户） 不适用

年度报告披露日前上一月末表决权恢复的优先股股东总数（户） 不适用

前十名股东持股情况（不含通过转融通出借股份）

股东名称

（全称）
报告期内增减

期末持股数

量
比例(%)

持有有限售条

件的股份数量

质押、标记或冻结情况
股东

性质股份

状态
数量

钱晓钧 0 125,224,678 17.38 0 质押 17,770,000 境内自然人

刘泉 0 124,000,439 17.21 0 无 0 境内自然人

金雷力 0 11,051,266 1.53 0 无 0 境内自然人

香港中央结算有限公司 4,053,747 10,693,859 1.48 0 无 0 其他

昆山嘉成优选创业投资合伙企业（有

限合伙）
-10,000 6,821,471 0.95 0 无 0 其他

浙江步步升信息技术有限公司 -618,410 6,763,826 0.94 0 无 0 其他

魏上雲 1,072,600 6,180,900 0.86 0 无 0 境内自然人

招商银行股份有限公司－南方中证

1000 交易型开放式指数证券投资基金
- 4,644,550 0.64 0 无 0 其他

中国银行股份有限公司－招商安华债 -11,230,230 4,301,045 0.60 0 无 0 其他
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券型证券投资基金

姜明 -2,700,000 4,000,009 0.56 0 无 0 境内自然人

上述股东关联关系或一致行动的说明 刘泉、钱晓钧为一致行动人，公司未知上述其他各股东之间是否存在关联关系，也未知是否

属于一致行动人。

表决权恢复的优先股股东及持股数量的说明 无
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4.2 公司与控股股东之间的产权及控制关系的方框图

√适用 □不适用

4.3 公司与实际控制人之间的产权及控制关系的方框图

√适用 □不适用

4.4 报告期末公司优先股股东总数及前 10 名股东情况

□适用 √不适用

5、 公司债券情况

□适用 √不适用

第三节 重要事项

1、 公司应当根据重要性原则，披露报告期内公司经营情况的重大变化，以及报告期内发生

的对公司经营情况有重大影响和预计未来会有重大影响的事项。

报告期内，本公司的经营数据小结：（2025 年 1 月 1日至 2025 年 12 月 31 日）

（1）公司总资产 2,185,882.16 万元，同比增长 22.02%；归属上市公司股东的净资产

910,012.39 万元，增长 16.32%；报告期内,增长的主要原因为净利润的增加所致。

（2）营业收入 5,098,135.58 万元，同比下降 4.86%。报告期内，受业务结构优化，及按总额
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法确认收入减少所致。报告期内，公司实现自营交易规模 946.76 亿元，同比增长 7.03%

（3）营业成本为 4,767,653.70 万元，同比下降 5.98%。报告期内，随着营业收入的变化，营

业成本规模随之变化。

（4）净利润 159,044.54 万元，同比下降 8.50%，归属于母公司的净利润为 132,216.08 万元，

同比下降 9.12%。报告期内，由于内外部环境变化及调整优化业务结构，相关研发投入和服务费

用增加所致。

（5）经营活动产生的现金流量净额 60,143.97 万元，同比增加 101.07%。报告期内,经营难

度有所缓解所致。

（6）报告期内，基本每股收益为 1.83 元/股，去年同期基本每股收益为 2.02 元/股，下降

9.41%，下降的主要原因系报告期内公司归母净利润下降所致。

（7）报告期内，归属于上市公司股东的每股净资产为 12.63 元/股，去年同期每股净资产为

10.86 元/股，比去年同期增长 16.30%,增长的主要原因系报告期内公司盈利所致。

2、 公司年度报告披露后存在退市风险警示或终止上市情形的，应当披露导致退市风险警示

或终止上市情形的原因。

□适用 √不适用
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