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第一节 重要提示

1、 本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规

划，投资者应当到 www.sse.com.cn 网站仔细阅读年度报告全文。

2、 本公司董事会及董事、高级管理人员保证年度报告内容的真实性、准确性、完整性，不存在

虚假记载、误导性陈述或重大遗漏，并承担个别和连带的法律责任。

3、 公司全体董事出席董事会会议。

4、 上会会计师事务所（特殊普通合伙）为本公司出具了保留意见的审计报告。

5、 董事会决议通过的本报告期利润分配预案或公积金转增股本预案

公司2025年度拟以实施权益分派股权登记日登记的总股本为基数，向全体股东每10股派发现

金股利人民币0.50元（含税），不实施资本公积转增股本。

截至报告期末，母公司存在未弥补亏损的相关情况及其对公司分红等事项的影响

□适用 √不适用
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第二节 公司基本情况

1、 公司简介

公司股票简况

股票种类 股票上市交易所 股票简称 股票代码 变更前股票简称

A股 上海证券交易所 华立股份 603038 -

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表

姓名 孙伟 李文思

联系地址

东莞市松山湖高新产业技术开发区总

部二路13号汇富中心9楼；深圳市福田

区金田路卓越世纪中心1号楼710

东莞市松山湖高新产业技术开

发区总部二路13号汇富中心9楼
；深圳市福田区金田路卓越世纪

中心1号楼710
电话 0769-83338072 0769-83338072
传真 0769-83336076 0769-83336076
电子信箱 investor@dghuafuli.com investor@dghuafuli.com

2、 报告期公司主要业务简介

一、公司所处行业情况

（一）装饰复合材料

公司“华立”饰边及“华富立”饰面板是主要用于板式家具、室内装潢的装饰复合材料产品。

上游为合成树脂、油墨、人造板等制造业，中下游行业为板式家具制造业以及室内装饰装修业。

1.行业发展现状

装饰复合材料作为家居装修领域的核心配套材料，核心应用于板式家具生产、室内装修装饰

等民生消费场景，直接对接家居装修终端需求，与居民生活品质提升密切相关。报告期内，受整

体市场环境波动及下游行业调整影响，下游家具制造业经营持续承压，行业经营压力逐步向上游

传导，导致装饰复合材料行业整体面临一定发展挑战。在此背景下，行业内多数企业积极主动转

型，向环保化、智能化、多元化、全球化方向布局，以此突破发展瓶颈，实现可持续发展。

从公司主营的两大核心产品来看，饰边条与饰面板呈现明显差异化发展态势：饰边条市场整
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体处于供大于求的状态，下游客户价格敏感度持续提升，市场竞争日趋激烈，价格战频发，行业

盈利空间受到挤压；饰面板市场需求则保持稳步增长态势，其中精板产品凭借稳定的产品品质、

突出的环保性能，获得下游客户的广泛认可与青睐。与此同时，五金、木门等配套产品的市场需

求持续扩大，成为行业发展中的重要增长亮点，为行业整体发展注入新活力。

国家相关政策从供需两端发力，持续引导行业高质量升级：需求端，家装以旧换新政策在全

国范围内逐步推广，品类不断扩容，多地已出台具体补贴实施细则，有效拉动终端消费需求释放；

供给端，甲醛释放限量新国标正式落地执行，进一步细化环保标准要求，倒逼行业内企业升级生

产工艺、完善环保处理设施，加速落后产能退出市场，推动行业向绿色环保方向转型。

2. 行业格局与行业特点

（1）行业格局

我国装饰复合材料行业整体集中度偏低，市场主体以中小微区域型企业为主，行业内仅少数

领先企业完成全国性生产与市场布局，形成跨区域龙头企业与区域型中小微企业并存的行业格局，

且两大核心细分赛道（饰面板、饰边条）发展分化明显。

其中，饰面板赛道头部集聚效应日益凸显，头部企业凭借完善的环保认证体系、优质的集采

资质以及广泛的渠道覆盖优势，占据市场主流份额，竞争力持续提升；饰边条行业则始终保持“大

行业、小企业”的分散格局，大量中小作坊式企业存在环保不达标、供货不稳定、产品质量参差

不齐等问题，导致市场规范化程度不高，行业秩序有待完善。

市场竞争呈现清晰的分层特征，且区域差异较为显著：高端市场以研发创新、严格品控、定

制化服务为核心竞争力，主要服务于高端家装市场及知名家居企业，注重品牌口碑与产品附加值；

中端市场聚焦标准化环保产品，依托集采渠道实现规模放量，主打产品性价比与高效供货能力，

满足主流家装需求；低端市场则以低价竞争为主要手段，非标企业因环保不达标、产品质量差，

生存空间持续萎缩。区域分布上，华东、华南地区市场需求偏向高端化、品质化，西南、华中地

区则仍以价格竞争为主，市场成熟度相对较低。

行业竞争壁垒逐步固化，头部企业通过推进智能化生产、完善环保认证、深度绑定大客户等

方式，构建起核心竞争优势，进一步扩大市场份额；而中小微企业受资金实力、技术水平、研发

能力限制，难以实现转型升级，仅能承接低端零散订单，经营压力较大，逐步被行业淘汰。

（2）行业核心特点

结合行业发展实际，当前装饰复合材料行业核心特点主要有五点：

一是强政策依赖性，环保政策、家装以旧换新等相关政策，直接决定行业准入标准、技术发
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展方向以及市场需求规模，对行业发展起到决定性引导作用；

二是强下游绑定性，行业发展高度依附定制家居、室内装修等下游领域，下游行业经营波动

会直接传导至上游，影响行业整体发展；

三是材料替代效应明显，甲醛释放新国标推动低醛环保型材料加速替代传统低端材料，行业

产品结构持续优化；

四是区域集聚特征突出，华东、华南地区产业基础雄厚、产业链完善，主导行业发展，中西

部地区依托基建红利，成为行业新的增长极；

五是产品同质化严重，中小微企业缺乏核心研发能力，产品款式、工艺趋同，导致低端市场

价格竞争激烈，行业盈利空间受限。

3.行业发展前景与趋势

长期来看，在 “十五五” 规划纲要聚焦绿色低碳、以竹代塑、建筑安全升级、落后产能淘

汰的顶层规划指引下，叠加发改环资〔2025〕910 号《关于开展零碳园区建设的通知》中淘汰落

后产能、推进节能降碳的相关要求，国内装饰复合材料（饰边条+饰面板）行业将持续向绿色化、

无醛化、功能化、品牌集中化、智能化五大方向稳步升级，行业高质量发展态势明确。

一是行业集中度持续提升，随着监管收紧与落后产能淘汰，中小非标企业逐步出清，头部企

业凭借核心优势持续扩大市场份额；

二是环保化、高端化成为发展核心方向，环保材料与新型生产工艺广泛普及，高端产品需求

持续增加，产品附加值不断提升；

三是产品多元化与渠道精细化并行，企业不断完善产品矩阵，同时优化渠道布局，提升市场

覆盖效率与客户服务水平；

四是技术创新驱动行业升级，智能化生产、新型环保工艺等技术的应用，助力企业降本提质，

提升核心竞争力；

五是需求市场韧性持续释放，国内存量住房改造、商业空间升级与海外市场拓展，共同构成

行业增长动力；

六是行业竞争格局重塑，合规性、创新能力、服务水平成为企业核心竞争壁垒，推动行业向

规范化、高品质方向发展。

（二）智慧水务

智慧水务行业作为融合基础设施建设、民生保障、新材料研发、新一代信息技术的复合型赛

道，是推动水资源高效利用、助力生态环保转型的核心领域。其中，膜法水处理工艺作为水处理
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领域的核心技术，与智慧管控平台形成“硬件工艺＋软件智控”的双核心支撑，贯穿行业全场景、

全链条。

1.行业发展现状

当前，智慧水务行业正处于试点示范向规模化建设转型的关键阶段，政策红利、市场需求与

技术突破形成三重驱动，行业整体呈现稳步增长态势。

膜法水处理工艺是保障水资源安全的重要手段之一，可用于农村饮用水原水处理、市政自来

水深度净化、工业废水处理等场景，可保障饮用水安全，缓解水资源短缺，对支撑我国经济社会

发展具有重要意义。在饮用水安全保障领域，膜应用技术日趋成熟，尤其是使用超滤技术的智慧

水厂具有运行能耗低、投资运行成本低、占地面积小等优点，适用于城乡供水一体化背景下的乡

镇水厂建设，以及市政自来水厂的新建和提标改造，由此带来超滤膜等材料及设备在饮用水领域

的快速增长。

政策层面，顶层设计为行业发展筑牢基础。住房和城乡建设部办公厅、国家发展改革委办公

厅《关于加强公共供水管网漏损控制的通知》要求到2025年全国城市公共供水管网漏损率力争控

制在9%以内。国家发展改革委、水利部联合印发的《“十四五”水安全保障规划》明确提出推动

城乡供水一体化、供水管网改造、污水提标改造。2026年新《供水条例》的实施，进一步倒逼水

务行业向标准化、智能化升级，中西部地区补短板、东部地区深应用的区域差异化发展格局逐步

形成，也推动膜处理工艺在下沉市场的普及应用。

智慧水务“硬件＋软件＋平台＋工艺”的全链条体系日趋成熟。感知层方面，智能水表、水

质／压力传感器及膜组件已实现规模化普及；平台层方面，SCADA 系统、GIS 地理信息系统、DMA

分区计量等技术在一线城市水务项目中广泛落地；智能应用层面，AI 与数字孪生技术实现突破，

数字孪生技术从“可视化展示”升级为“预测推演、应急预演”，与膜处理工艺深度融合，提升

水处理效率与水质稳定性。

2.行业格局与行业特点

（1） 行业格局

智慧水务行业竞争主体多元，呈现分层竞争、跨界融合的格局，行业竞争形成“高端外资卡

位、本土企业突围”的态势。本土企业凭借本土化服务、高性价比及政策适配优势，在中低端水

处理市场占据主导地位；高端水处理领域的膜技术及相关一体化方案，正逐步实现国产替代突破，

本土企业竞争力持续提升。

（2） 行业核心特点
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智慧水务行业核心特点鲜明：

一是政策强驱动、公益属性强：行业紧扣民生供水、生态环保、城市安全核心领域，关系民

生福祉，具民生公益性，依赖政府规划与财政支持，形成“国家引导、地方落实、企业参与”体

系，推动行业规范、规模化发展。

二是技术复合、学科交叉性强：智慧水务是技术密集型行业，核心竞争力源于多领域技术跨

界融合与应用，整合新一代信息技术，融合传统学科技术，形成“技术协同、场景赋能”格局。

物联网、AI、大数据、数字孪生等技术与膜处理工艺结合，提升水处理效率与水质稳定性。同时，

膜材料技术持续创新，纳米材料、复合材料的应用不断突破，推动膜性能持续提升。

三是产业链长、协同性强：智慧水务是全链条系统，产业链完整、协同性高，上游为原材料

供应，中游是产品制造与平台开发，下游面向各类客户，系统复杂、关联度高。智慧水务打破传

统水务“各自为战”格局，通过数据中台整合资源，实现协同联动，提升运营效率。

四是重服务、长期粘性强：水务项目核心需求包括后续服务，长期服务合作是行业特征，能

构建合作粘性。膜组件需周期性更换，叠加持续需求，形成双重产业属性，强化长期粘性。智慧

水务运维服务智能化、专业化，通过 AI 算法降低成本、提升效率，是核心竞争力之一。

3.行业发展前景与趋势

智慧水务行业将迎来政策持续加码、技术深度迭代、市场空间扩容的高景气发展周期，行业

增长动力充足，核心增量集中于五大领域：

一是存量升级与老旧管网改造增量：现有水厂、水务平台的智能化迭代需求持续存在，国家

政策持续拉动管网智能监测、漏损控制设备需求；同时，老旧水厂升级需配套膜深度处理工艺，

进一步释放膜组件需求。

二是城乡一体化增量：城乡供水同质同网、农村污水治理需求快速释放，分散式膜处理装备、

一体化膜净水站适配下沉市场需求，填补中西部区域市场空白，拓展水处理领域新增市场。

三是工业水处理增量：工业废水回用、零排放政策趋严，膜法水处理技术作为高效解决方案

需求持续增长，拉动膜处理工艺在工业水处理领域的普及。

四是低碳资源化增量：再生水利用、碳交易体系完善，推动水务行业向节能降耗、资源化方

向转型，膜浓缩、盐分提取、有价物质回收等资源化技术逐步商业化，打开水处理领域新增盈利

点。

五是直饮水市场增量：居民饮水品质需求升级、市政供水提质延伸，推动直饮水市场扩容，

管道直饮水规划逐步落地，直饮水市场将规模化发展。
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未来，智慧水务与膜处理领域的技术创新将持续加速，“绿色化、智能化、高端化”成为核

心发展方向，具体趋势如下：

一是膜材料技术持续突破：新型高性能膜材料研发成为重点，纳米复合膜、高性能纳滤膜、

改性聚酰胺膜等新型材料将逐步普及，在保持高通量的同时，显著提升抗污染性能和使用寿命。

二是智能化与自动化深度融合：物联网、大数据、人工智能等技术与膜处理系统、智慧水务

平台深度融合，数字孪生技术将进一步升级，提升运营效率，保障水质稳定。

三是跨领域融合与协同创新：水处理膜材料产业与生物工程、信息技术、能源领域深度融合，

为解决复杂水质问题提供新的解决方案。

二、公司从事的主要业务

（一）公司从事的主要业务

公司从装饰复合材料领域起步，坚持守正创新，传承工匠精神，历经 30 载，发展成为包括家

居建材业务、智慧水务业务、膜滤材料业务、产业数智化业务的综合型控股企业。

1.家居建材业务

主要产品为饰边条、饰面板，主要用于板式家具、室内装潢以及商业空间打造。

（1）饰边条。主要分为两类，一是封边片材，用于平面板材封边防护和装饰作用的多功能

材料，产品包括：HM 封边、ABS 封边、PVC 封边、3D 封边、激光/热风封边等；二是异型线材，

主要用于门、窗、衣柜、橱柜以及室内装修装饰，产品包括：防撞条、密封条、金银线、地脚

线、裙板、波浪板、收口条、罗马柱、门套线条等。
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（2）饰面板。采用无醛胶、进口饰面以及进口钢板生产的饰面人造板，该类产品主要用于板

式家具生产及室内装潢。公司产品拥有七大品类包含欧松板、柠芯板、多层实木板、刨花板、进

口 EB 装饰板、PET-门板（柠芯板系列）、静电喷粉门板。至今开发出了八大花色类别，花色数量

高达 100 余款，同时可实现同花色适配四种不同基材，覆盖不同应用场景需求。

（3）公司旗下的虹湾家居平台（www.hw-scm.com）整合家居建材产业链的产品流、信息流、

资金流、物流及配套服务等资源，为产业下游企业（家具厂、零售门店、装修设计公司等）搭建

一个数字化供应链平台，提供资源、技术和供应链解决方案。

2.智慧水务业务

公司深耕城乡智慧供排水领域，以超滤膜分离技术为核心，深度融合云计算、大数据等新一

代信息技术，构建了“膜材料、膜组件、膜装备、智慧水务平台、运维服务”的全产业链能力。

公司基于核心技术与全产业链优势,面向水务投资运营企业、政企单位、工程总包企业等客户，

销售超滤膜组件、成套净水／污水处理装备、智慧水务管控平台等核心产品；同时为市政水务、

城乡供水一体化、工业园区水处理、污水治理、民用直饮水等场景提供定制化系统解决方案，提

供以“系统集成”为核心的水厂新建／提质扩容整体解决方案，覆盖工艺设计、设备集成、安装

调试、智能自控系统搭建、智慧水务平台部署、工程管理与施工、全厂联调联试等全流程服务。

超滤膜智慧水厂主要包括以下三种类型：
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产品名称 产品图例 用途

乡村分散式

智慧水厂

针对用水量小、场地有限的小型简

易供水场景，主要满足乡村的用水

需求，每日净水量为 15 吨到 1,000

吨。

城镇集中式

智慧水厂

针对人口比较集中、用水需求量较

大的城镇居民饮用水场景，每日净

水量为 1,000 吨到 50,000 吨。

市政类智慧

水厂整体解

决方案

针对用水需求量大的城市居民饮

用水场景，每日净水量为50,000吨

以上。并且通过智慧水务管控平

台，搭建数字孪生工厂，实现从原

水到出厂水全方位可视化监控管

理。

3.膜滤材料业务

主要产品为浸没式中空纤维超滤膜组件、MBR 膜组件、中空纤维柱式膜组件等；主要用于市

政供水、农村安全饮水、高品质饮用水、市政污水、村镇污水、工业用水与中水回用、废水处理

与资源化利用等领域。

产品名称 产品图例 净水原理

中空纤维超滤

膜丝

中空纤维超滤膜丝是公司膜组件产品

的核心构成单元，其内部为中空结

构，表层是致密的过滤层，通过物理

截留作用，可去除水体中的细菌、病

毒等致病微生物以及颗粒物、胶体、

大分子有机物、藻类等污染物质，过

滤层仅允许水分子、矿物质等小分子

物质通过，实现净水功能。
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产品名称 产品图例 净水原理

中空纤维柱式

膜组件

外压式膜组件：待滤水经增压后，沿

径向通过“由外向内”的方式透过超滤

膜，干净水汇集在膜腔内，被截留的

物质则汇集在超滤膜的外表面。

内压式膜组件：待滤水经增压后，沿

径向通过“由内向外”的方式透过超滤

膜，干净水汇集在膜丝外表面，被截

留的物质则汇集在膜腔内。

外压式超滤膜

组器

外压式超滤膜组器是水处理常用膜分

离装置，原水从膜丝外侧进入，在压

力驱动下，水透过膜壁至内侧产出清

水，悬浮物、胶体、细菌等被截留。

其耐污染性强、易清洗维护，结构紧

凑、通量大，广泛应用于自来水净

化、中水回用、工业纯水预处理等场

景。

浸没式膜组件

浸没式膜组件放置于水池中，超滤膜

处于开放式的水体中，通过虹吸或泵

负压抽吸的方式，使待滤水沿径向通

过“由外向内”的方式透过超滤膜，干

净水汇集在膜腔内，被截留的物质则

汇集在超滤膜的外表面。因其形状呈

“帘”状，故俗称“膜帘”。

浸没式超滤膜

组器

浸没式超滤膜组器是直接浸没于待处

理水池的超滤分离系统，以负压抽吸

为动力，通过中空纤维膜孔物理筛

分，截留悬浮物、胶体、细菌病毒等

污染物，实现固液分离。通常由膜组

件、膜架、集水、曝气清洗等模块构

成，抗污染强、能耗低，广泛用于市

政污水、中水回用及饮用水净化
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产品名称 产品图例 净水原理

MBR 膜组件

主要应用于污水处理，利用 MBR 膜组

件将生化反应池中的活性污泥和大分

子有机物截留，有效提高了固液分离

的能力，从而使污水处理出水水质大

幅度提高。

MBR 膜组器

MBR 膜组器是膜生物反应器的核心设

备，将膜分离技术与生物处理深度结

合。它内置中空纤维等膜组件，浸没

于生化池内，以负压抽吸实现泥水分

离。出水水质优质稳定，可高效截留

悬浮物、微生物与污染物，大幅提升

土地利用率与出水标准，广泛应用于

污水净化、中水回用及分散式污水处

理

4.产业数智化业务

主要是公司自主研发的磐石系列系统和智慧水务管控一体化云平台等软件产品，聚焦“智慧

水务”与“智能制造”两大方向，助力智慧城市建设和企业数字化转型，运用平台+应用+服务的

理念，为政府和企业用户提供完整的解决方案。

磐石企业数字化平台
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（二）主要经营模式

1.装饰复合材料

采购模式：采取“统分结合”的采购模式，主要原材料由事业部统一选定供应商并确定采购价

格，各生产基地按实际需求量进行采购；少量、少额的临时用料或特殊用途物资，由各生产基地

按照实际需求安排采购。

生产模式：饰边条实行“以单定产”的生产模式，即以客户的定制化要求为导向，以客户的订单需求为

基础，通过综合分析客户对产品的性能、颜色、需求量等各方面要求，结合自身产能、原材料采购及仓库库

存情况制定生产计划进行量产。饰面板采用“备库存”的生产模式。虹湾家居根据对市场需求的预测，下订

单到饰面板生产基地，生产基地根据虹湾家居的订单安排生产，完工后即调拨到虹湾家居仓库入库。

销售模式：饰边条采用直接销售和经销商销售相结合的销售模式。境内销售主要采用直接销售模式，即

与客户充分协商产品参数基础上接单生产并直接销售给境内客户。境外销售主要采用买断式销售的经销商

模式，即利用境外经销商在当地市场开拓的先发优势打开产品销售网络。为了更好拓展境外市场，自2024年

开始，不再局限于寻找当地经销商的传统模式，开创了“一客一政策”的销售模式，根据单一客户的情况制

定适合客户的合作方式，包括但不限于直销、支付佣金等模式。饰面板采用直接销售和经销商销售相结合、
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线上销售与线下销售相结合、“饰边条+饰面板+异型材”组合的销售模式，公司饰面板产品主要采用虹湾家

居平台（www.hw-scm.com）线上销售模式，负责饰面板产品的设计、销售、品牌推广等。

2.智慧水务

采购模式：采取“以产定采，适度备货”的采购模式。针对原材料采购需求，采购部门接到采购指令后，

主要向长期合作供应商下达采购订单并实施采购；对低值易耗品等临时性采购需求，采购部门根据采购需求

寻找临时供应商，经评估后确认符合合格供应商要求后实施采购。

生产模式：主要采取“以销定产”的生产模式。各生产基地按照下达的生产订单组织超滤膜材料、智慧

水厂设备等产品的生产。如客户需要定制智慧水务等数字化软件平台，则组织业务人员设计方案并实施。

销售模式：采取“直销为主，经销为辅”的销售模式。目前已建立覆盖重点城市的专业化营销服务网络。

直销模式是与终端客户直接签署销售合同，直接将产品（含超滤膜材料、智慧水厂设备、数字化软件平台服

务或综合解决方案）销往终端客户。经销模式是充分利用各地区具有丰富销售经验、市场信息的一些经销商

开拓市场，该模式下，经销商先与其开拓的下游客户签订销售合同，再与公司确认相关软、硬件设备的具体

配置需求后，向公司进行采购，公司组织相关产品的生产与销售。

3、 公司主要会计数据和财务指标

3.1 近 3 年的主要会计数据和财务指标

单位：元 币种：人民币

2025年 2024年
本年比上年

增减(%)
2023年

营业收入 1,247,817,855.79 1,054,444,491.70 18.34 792,794,236.39
利润总额 21,977,846.06 41,301,774.29 -46.79 18,429,252.17
归属于上市公

司股东的净利

润

21,595,136.15 23,101,276.85 -6.52 18,594,570.00

归属于上市公

司股东的扣除

非经常性损益

的净利润

23,626,578.18 10,965,209.41 115.47 8,837,770.92

经营活动产生

的现金流量净

额

105,300,656.86 297,541,222.65 -64.61 114,410,641.54

2025年末 2024年末
本期末比上年同

期末增减（%）
2023年末

归属于上市公

司股东的净资

产

1,367,056,829.82 1,360,395,563.40 0.49 1,346,416,365.21

总资产 3,087,603,511.84 2,906,732,786.56 6.22 2,036,575,663.25
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3.2 报告期分季度的主要会计数据

单位：元 币种：人民币

第一季度

（1-3 月份）

第二季度

（4-6 月份）

第三季度

（7-9 月份）

第四季度

（10-12 月份）

营业收入 220,397,334.32 312,824,528.43 348,971,422.97 365,624,570.07

归属于上市公司股东

的净利润
7,143,680.26 10,970,668.04 14,052,735.36 -10,571,947.51

归属于上市公司股东

的扣除非经常性损益

后的净利润

7,052,458.48 9,459,656.70 14,015,771.36 -6,901,308.36

经营活动产生的现金

流量净额
-46,557,000.05 34,770,118.56 -6,872,079.90 123,959,618.25

季度数据与已披露定期报告数据差异说明

√适用 □不适用

1.在 2025 年度报告审计过程中，公司主动对报告期内收入确认相关会计处理进行全面复核，

经财务自查发现公司在适用《企业会计准则第 14 号——收入》时，对准则相关规定的理解以及对

项目控制权转移等关键事项的判断存在偏差。基于会计审慎性原则，公司拟对首次承接的一个大

型市政水厂项目的收入确认方法由“时段法”调整为“时点法”，将该市政水厂项目的相关收益由

2025 年度调整至 2026 年度。根据《企业会计准则第 28 号——会计政策、会计估计变更和差错

更正》《公开发行证券的公司信息披露编报规则第 19 号——财务信息的更正及相关披露》等相关

规定，公司需对前期 2025 年第三季度报告相关财务数据进行追溯重述更正。公司于 2026 年 4 月

27 日召开第七届董事会第八次会议，审议通过《关于前期会计差错更正的议案》。该议案无需提

交股东会审议。公司对该事项已进行了公告，具体内容详见公司于同日在上海证券交易所网站

（www.sse.com.cn）披露的相关公告。

2. 根据《企业会计准则第 31 号-现金流量表（2006）》现金流量表是指反映企业在一定会计期

间现金和现金等价物流入和流出的报表；采用供应链金融方式支付原材料采购款的，相关采购款

支付未形成大额经营活动现金流出，而是在偿还银行款项时形成大额筹资活动现金流出；根据《会

计准则解释 17 号》对于供应链贷款业务，公司应当通过强化披露的方式，在财务报表附注中对供

应链金融、票据结算等业务进行披露。

经营活动产生的现金

流量净额

第一季度

（1-3 月份）

第二季度

（4-6 月份）

第三季度

（7-9 月份）

第四季度

（10-12 月

份）

季度数据 -46,557,000.05 34,770,118.56 -6,872,079.90 123,959,618.25
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已披露定期报告数据 -46,557,000.05 -34,298,541.69 -8,741,083.77 194,897,282.37

4、 股东情况

4.1 报告期末及年报披露前一个月末的普通股股东总数、表决权恢复的优先股股东总数和持有特

别表决权股份的股东总数及前 10 名股东情况

单位: 股

截至报告期末普通股股东总数（户） 24,733

年度报告披露日前上一月末的普通股股东总数（户） 22,347

截至报告期末表决权恢复的优先股股东总数（户） -

年度报告披露日前上一月末表决权恢复的优先股股东总数（户） -

前十名股东持股情况（不含通过转融通出借股份）

股东名称

（全称）

报告期内增

减

期末持股数

量

比例

(%)

持有有

限售条

件的股

份数量

质押、标记或

冻结情况 股东

性质股份

状态
数量

安徽洪典资本管理

合伙企业（有限合

伙）

0 67,169,277 25.00 0 无 0 其他

谭洪汝 0 31,304,032 11.65 0 无 0

境 内

自 然

人

卢旭球 0 13,000,000 4.84 0 无 0

境 内

自 然

人

谢志昆 -2,576,730 7,730,190 2.88 0 无 0

境 内

自 然

人

王堂新 0 7,632,040 2.84 0 无 0

境 内

自 然

人

谢劭庄 -8,060,313 6,123,207 2.28 0 无 0

境 内

自 然

人

北京晨乐资产管理

有限公司－晨乐佳

享 3 号私募证券投

资基金

5,680,442 5,680,442 2.11 0 无 0 其他

高盛国际－自有资

金
1,620,118 1,620,118 0.60 0 无 0

境 外

法人

汪孝轩 1,286,600 1,286,600 0.48 0 无 0 境 内
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自 然

人

张自斌 1,144,779 1,144,779 0.43 0 无 0

境 内

自 然

人

上述股东关联关系或一致行动的说

明

股东谭洪汝先生与股东谢劭庄女士为夫妻关系，股东谢

劭庄女士与股东谢志昆先生为姐弟关系

表决权恢复的优先股股东及持股数

量的说明
不适用

4.2 公司与控股股东之间的产权及控制关系的方框图

√适用 □不适用

4.3 公司与实际控制人之间的产权及控制关系的方框图

√适用 □不适用

4.4 报告期末公司优先股股东总数及前 10 名股东情况

□适用 √不适用

5、 公司债券情况

□适用 √不适用
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6、 经营情况讨论与分析

2025 年是国家“十四五”规划收官之年，也是公司深化战略转型、推动各业务板块协同发展

的关键一年。报告期内，公司面对宏观经济波动、行业竞争加剧、下游需求调整等多重挑战，坚

守“做精做强核心业务、稳步拓展战略新兴领域”的经营理念，统筹推进生产经营、研发创新、

市场开拓、内部管理等各项工作，整体经营保持稳健发展态势，实现了年度经营计划预期目标，

为公司长期高质量发展奠定了坚实基础。

2025 年度，公司实现营业收入 12.48 亿元，同比增长 18.34%；归属于上市公司股东的净利润

2,159.51 万元，同比增长-6.52%。从各业务板块发展情况来看，整体经营稳中有进，各业务板块

呈现差异化发展特征：装饰复合材料业务作为公司传统产业支柱，凭借产品创新、品质优势和渠

道布局，实现稳健发展，饰面板业务实现连续多年业绩增长；智慧水务业务加快拓展，凭借技术

优势、全产业链布局和标杆项目落地，不断扩大市场份额。

报告期内，公司主要开展了以下工作：

（一）聚焦核心业务，强化市场竞争力

装饰复合材料领域:公司始终秉持“饰边条稳利润、饰面板促增长”的原则，由传统的饰边条

业务向高附加值的饰面板领域拓展，不断优化业务布局，有效应对行业波动风险。饰边条业务深

耕核心优质客户，同时积极拓展新应用场景与海外市场，优化客户结构，缓解国内市场价格竞争

压力，稳定业务盈利水平；饰面板业务聚焦精板产品优势，专注服务定制家居 B 端企业，采用“现

货库存+零起定量”线上与线下相结合销售模式，扩大市场占有率。此外，公司同步推进五金、木

门等配套产品布局，完善产品矩阵，丰富盈利来源，增强抗风险能力。运营管理上，推行精细化

运营，从生产、采购、管理全链条降本增效：生产端优化配方、投用智能设备，提升效率并降低

损耗；采购端采用“统分结合”模式，集中采购核心原材料以增强议价能力；管理端严控费用、

优化流程，提升运营效率与整体盈利水平。

智慧水务领域：公司锚定城乡智慧供排水核心赛道，以超滤膜分离技术为根基，持续完善“膜

材料、膜组件、膜装备、智慧水务平台、周期运维服务” 全产业链布局。深耕市政供水、村镇饮

水、市政污水三大方向，做强 “产品销售＋系统集成＋模式创新＋增值服务” 四位一体经营模

式，全面落地 “租赁＋服务” 轻资产运营、“系统集成＋全流程交付”、“投资＋运营” 三大创

新商业模式，持续优化业务结构与盈利质量，不断强化一体化综合服务能力，为公司高质量发展

筑牢核心支撑。

（二）坚持创新驱动，提升技术核心优势
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公司始终将研发创新作为核心发展战略，深耕装饰复合材料、膜滤技术、人工智能应用等领

域，持续强化自主研发与成果转化，构筑差异化竞争壁垒。

装饰复合材料领域持续推进产品升级：紧跟行业政策导向与消费升级趋势，聚焦产品环保性

与功能性提升。饰边条产品完成新配方规模化切换，在保障环保合规的同时优化生产成本，增强

价格竞争力；饰面板产品主打低醛环保方向，引入新型生产工艺，打造功能化、差异化产品，贴

合下游客户对高品质环保产品的需求，有效提升产品附加值。

智慧水务领域技术创新取得显著突破：聚焦主力产品迭代升级，成功发布 S7 系列、升级 B

系列超滤装备，推出罐式超滤产品填补市场空白；深度推进人工智能应用与超滤装备融合应用，

落地智慧水务标杆项目，打造数字孪生水厂及供排一体化管控体系，实现全流程智能管控与高效

运维；同时成功开发新型大通量 PVDF 膜滤材料、高填充密度膜滤组器及节能型 MBR 膜组器，在

膜滤材料改性、膜滤组器曝气结构设计等核心环节取得关键技术突破，产品技术性能稳居行业前

列，进一步巩固技术壁垒，并积极推进科研成果产业化，申报并获批 2025 年度南通市重大科技

成果转化计划项目，同步申报多项专利及软著，全面固化技术创新成果，为业务高质量发展提供

强劲技术支撑。

（三）加强市场开拓，提升品牌影响力

1.市场开拓：装饰复合材料业务方面，公司构建全域渠道体系，通过多元策略拓展市场，同

步提升品牌知名度与影响力。在渠道规划层面，形成“国内+海外”双市场布局：国内市场持续维

护索菲亚、欧派等核心客户，深化合作关系,搭建多区域仓储物流网络，依托完善的仓网设计与高

效的客户服务体系，快速响应客户需求，增强客户粘性，抢占高端市场份额；海外市场加快品牌

出海步伐，优化出口产品结构，推动外销业务稳健增长，实现国内外市场协同发展。

智慧水务业务方面，深化全国化市场布局，完成销售组织向 “作战单元” 模式转型，优化

渠道体系、清退低效代理商，聚焦核心区域深度深耕，同步拓展潜力市场，市场覆盖广度与深度

持续提升。成功落地一批大型标志性水处理工程，以标杆项目形成强大示范效应，品牌知名度与

行业认可度显著提升。持续优化客户结构，深度服务优质水务投资运营企业、政企单位与工程总

包企业，依托区域标杆效应带动订单高效转化，品牌影响力稳步由区域向全国扩张。

2.品牌建设：通过参加行业学术交流会、知名展会、加强宣传等方式，增强品牌曝光度；苏

州尚源智能、江苏诺莱通过江苏省 2025 年度省级专精特新中小企业复审，东莞华富立持续巩固国

家级专精特新“小巨人”企业、广东省知识产权示范企业等荣誉，提升品牌实力和市场认可度。

（四）推进项目建设，夯实发展基础
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高效推进项目全流程交付管理，强化项目前期策划与过程管控，确保项目按质、按量、按期

交付。智慧水务装备研发制造新基地按计划推进建设，主体工程顺利封顶，建成达产后将具备年

产 2500 套净水装备、3000 套配套膜分离装置、10000 套控制模块及 6000 套加药模块的生产能力，

为市场扩张与订单交付提供强力支撑。深化生产精益化管理，持续优化工艺、质量管控与供应链

协同，生产效率与产品可靠性稳步提升。构建全国标准化运维服务体系，不断提升售后服务能力

与增值服务转化效率，以高质量交付与全周期服务筑牢长期发展根基。

报告期内，公司持续优化生产基地布局，芜湖工厂顺利投产，有效缓解产能压力、降低运输

成本；佛山华富立、湖北华富立新建厂房，进一步完善生产布局。

第三节 重要事项

1、 公司应当根据重要性原则，披露报告期内公司经营情况的重大变化，以及报告期内发生的对

公司经营情况有重大影响和预计未来会有重大影响的事项。

报告期内，截至 2025 年底公司资产总额 308,760.35 万元，归属上市公司股东的净资产

136,705.68 万元，资产负债率 48.51%。全年营业收入 124,781.79 万元，与上年同期相比增加

19,337.34 万元，同比增长 18.34%；归属于母公司股东的净利润为 2,159.51 万元，与上年同期

2,310.13 万元相比，减少 150.61 万元，同比下降 6.52%；归属于上市公司股东的扣除非经常性

损益的净利润为 2,362.66 万元，与上年同期 1,096.52 万元相比，增加 1,266.14 万元，同比增长

115.47%。

公司聘请上会会计师事务所（特殊普通合伙）（以下简称“上会”）对公司 2025 年度财务报

告和内部控制情况进行审计，上会出具了保留意见的审计报告和带强调事项无保留意见的内部控

制审计报告。本次保留意见涉及事项影响主要限于营业收入、营业成本、应收账款及相关资产和

利润项目，不具有广泛性，不会导致公司盈亏性质发生变化。公司董事会对相关事项已有详细说

明，具体内容详见公司于同日在上海证券交易所网站（www.sse.com.cn）披露的相关文件。

2、 公司年度报告披露后存在退市风险警示或终止上市情形的，应当披露导致退市风险警示或终

止上市情形的原因。

□适用 √不适用
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