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深圳雷曼光电科技股份有限公司 2025 年年度报告摘要

一、重要提示

本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规划，投资者应当到证监会指

定媒体仔细阅读年度报告全文。

所有董事均已出席了审议本报告的董事会会议。

大信会计师事务所（特殊普通合伙）对本年度公司财务报告的审计意见为：标准的无保留意见。

非标准审计意见提示

□适用 不适用

公司上市时未盈利且目前未实现盈利

□适用 不适用

董事会审议的报告期利润分配预案或公积金转增股本预案

□适用 不适用

公司计划不派发现金红利，不送红股，不以公积金转增股本。

截至报告期末，母公司存在未弥补亏损

截至 2025 年末，母公司报表未分配利润为-5,244.02 万元，公司计划不进行利润分配， 不派发现金红利，不送

红股，不以公积金转增股本。

董事会决议通过的本报告期优先股利润分配预案

□适用 □不适用

二、公司基本情况

1、公司简介

股票简称 雷曼光电 股票代码 300162

股票上市交易所 深圳证券交易所

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表

姓名 左剑铭 梁冰冰

办公地址
深圳市南山区松白路百旺信高

科技工业园二区第八栋

深圳市南山区松白路百旺信高

科技工业园二区第八栋

传真 0755-8613 9001 0755-8613 9001

电话 0755-8613 7035 0755-8613 7035

电子信箱 ledman@ledman.cn ledman@ledman.cn
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2、报告期主要业务或产品简介

（一）公司主营业务及行业地位

公司主要从事LED超高清显示及LED照明业务，深耕基于COB集成封装技术的Micro LED显示技术的研发和创新，构建了

LED全系列产品和解决方案生态。公司建立了包括LEDMAN雷曼超高清显示大屏、LEDMAN雷曼智慧会议/教育交互大屏、

LEDMAN雷曼超高清家庭巨幕墙及LED智能照明、LED创意显示在内的LED全系列产品生态及解决方案体系，形成“超高清显示、

AI+显示、绿色节能和数字城市”的一体化解决方案平台。

公司一直在LED领域坚持创新发展，以技术立身、以品牌立名，目前在全球的产品销售已扩展至100多个国家和地区。

公司累积了二十余年的LED集成封装技术、LED显示屏设计和智能控制技术，是全球领先的LED超高清显示专家、全球COB新

型显示技术领军企业、8K超高清LED巨幕显示领导者、中国第一家LED显示屏高科技上市公司、中国航天事业战略合作伙伴、

2022北京冬奥会开闭幕式冰雪五环出品商，在LED领域具备丰富的技术经验以及重要的行业地位。

（二）主要产品

1、LEDMAN 雷曼超高清显示大屏

2、LEDMAN 雷曼智慧会议交互系统
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3、LEDMAN 雷曼高校数字交互教育显示系统

4、LEDMAN 雷曼超高清家庭巨幕墙

5、LED 创意显示屏

6、LED 智慧照明
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（三）业务模式

采购模式：公司依据销售计划与生产计划，按实际需求及供应趋势分析制定详细的采购方案，由采购部统一负责，公

司制定了严格的供货资格认证及供应商管理制度，公司主要原材料来自国内外知名企业，质量可靠。

生产模式：公司在国内外拥有五大专业化制造基地，分别为位于广东惠州仲恺高新开发区的大型LED封装及显示屏制造

基地、位于深圳的创意LED显示产品制造基地、位于惠州的LED智慧照明产品生产基地、位于越南海防的LED智慧照明产品生

产基地、位于越南兴安省的配套制造基地，形成覆盖海内外市场的协同产能布局。公司的生产以订单生产、备货生产为主，

根据对客户需求的整理和判断，由销售管理、采购管理、生产管理、交付管理、财务管理等多部门协同制订合理的排产计

划。

销售模式：公司主要采用直销和经销模式。公司COB、MIP显示产品以国内市场为主，以区域+行业+大客户的战略布局

快速打开市场，并以高质量COB、MIP显示产品开拓国际市场；LED常规显示产品以出口为主，并着力开拓国内市场；LED照

明产品以出口为主，同时注重国内轨道交通照明、教育照明、家居照明等市场的开拓。

3、主要会计数据和财务指标

（1） 近三年主要会计数据和财务指标

公司是否需追溯调整或重述以前年度会计数据

□是 否

元

2025 年末 2024 年末 本年末比上年末增减 2023 年末

总资产 1,592,508,276.47 1,725,345,371.18 -7.70% 1,838,108,699.17

归属于上市公司股东

的净资产
840,973,844.39 887,947,505.97 -5.29% 1,034,428,531.84

2025 年 2024 年 本年比上年增减 2023 年

营业收入 1,063,660,629.74 1,252,559,311.26 -15.08% 1,113,230,676.08

归属于上市公司股东

的净利润
-42,115,883.75 -91,880,104.07 54.16% -76,476,976.00
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归属于上市公司股东

的扣除非经常性损益

的净利润

-55,408,627.71 -109,561,825.93 49.43% -80,978,622.74

经营活动产生的现金

流量净额
25,313,317.43 62,737,468.07 -59.65% 115,943,306.56

基本每股收益（元/

股）
-0.10 -0.22 54.55% -0.22

稀释每股收益（元/

股）
-0.10 -0.22 54.55% -0.22

加权平均净资产收益

率
-4.87% -9.74% 4.87% -12.12%

（2） 分季度主要会计数据

单位：元

第一季度 第二季度 第三季度 第四季度

营业收入 262,707,827.74 301,350,273.03 302,461,780.55 197,140,748.42

归属于上市公司股东

的净利润
2,248,698.11 2,610,533.36 4,007,367.73 -50,982,482.95

归属于上市公司股东

的扣除非经常性损益

的净利润

-1,588,442.46 -62,814.87 1,498,557.44 -55,255,927.82

经营活动产生的现金

流量净额
-57,733,088.17 11,700,026.24 -3,809,823.39 75,156,202.75

上述财务指标或其加总数是否与公司已披露季度报告、半年度报告相关财务指标存在重大差异

□是 否

4、股本及股东情况

（1） 普通股股东和表决权恢复的优先股股东数量及前 10 名股东持股情况表

单位：股

报告期

末普通

股股东

总数

25,663

年度报

告披露

日前一

个月末

普通股

股东总

数

31,490

报告期

末表决

权恢复

的优先

股股东

总数

0

年度报告披露日前

一个月末表决权恢

复的优先股股东总

数

0

持有特

别表决

权股份

的股东

总数

（如

有）

0

前 10 名股东持股情况（不含通过转融通出借股份）

股东名

称

股东性

质

持股比

例
持股数量

持有有限售条件的

股份数量

质押、标记或冻结情况

股份状态 数量

李漫铁
境内自

然人
12.99% 54,514,509.00 40,885,882.00 质押 33,460,000.00

王丽珊
境内自

然人
10.51% 44,090,000.00 33,067,500.00 不适用 0.00

南京杰

得创业

投资合

境内非

国有法

人

9.60% 40,275,000.00 0.00 质押 40,275,000.00
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伙企业

（有限

合伙）

李琛
境内自

然人
1.08% 4,526,491.00 3,394,868.00 不适用 0.00

南京希

旭创业

投资合

伙企业

（有限

合伙）

境内非

国有法

人

0.99% 4,152,500.00 0.00 不适用 0.00

高盛国

际－自

有资金

境外法

人
0.59% 2,472,250.00 0.00 不适用 0.00

杭州昊

晟投资

管理有

限公司

－昊晟

6 号私

募证券

投资基

金

其他 0.44% 1,836,300.00 0.00 不适用 0.00

中国民

生银行

股份有

限公司

－金元

顺安元

启灵活

配置混

合型证

券投资

基金

其他 0.44% 1,829,100.00 0.00 不适用 0.00

李君
境内自

然人
0.41% 1,726,500.00 0.00 不适用 0.00

UBS

AG

境外法

人
0.41% 1,724,222.00 0.00 不适用 0.00

上述股东关联关系

或一致行动的说明

股东李漫铁、王丽珊和李琛为公司实际控制人及控股股东，杰得投资和希旭投资为前述股东控股

企业；其中，李漫铁系王丽珊之子，李琛系王丽珊之女，为一致行动人，杰得投资为李漫铁及王

丽珊控股企业，希旭投资为王丽珊控股企业，上述股东为一致行动人。公司无法判断其他股东之

间是否存在关联关系或是否属于一致行动人。

持股 5%以上股东、前 10 名股东及前 10 名无限售流通股股东参与转融通业务出借股份情况

□适用 不适用

前 10 名股东及前 10 名无限售流通股股东因转融通出借/归还原因导致较上期发生变化

□适用 不适用

公司是否具有表决权差异安排

□适用 不适用

（2） 公司优先股股东总数及前 10 名优先股股东持股情况表

公司报告期无优先股股东持股情况。
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（3） 以方框图形式披露公司与实际控制人之间的产权及控制关系

5、在年度报告批准报出日存续的债券情况

□适用 不适用

三、重要事项

（一）公司 2025 年经营情况

2025 年，全球 LED 显示行业整体处于深度结构调整周期，海外贸易环境复杂多变、部分区域贸易壁垒持续存在，国

内市场需求恢复节奏放缓，行业同质化竞争加剧、价格竞争较为激烈，产业链上下游均面临较大的经营压力。在此行业

背景下，公司始终坚持聚焦 LED 超高清显示主业，坚守以 COB 先进集成封装技术为核心的发展路线，围绕“技术创新、

全球布局、降本增效、稳健经营”的总体经营思路，积极应对外部市场变化，主动调整市场策略，持续深耕海外多元市

场，稳步推进核心技术迭代与产品升级，不断强化内部精细化管理，公司整体经营亏损幅度较上年大幅收窄，为后续经

营情况企稳回升奠定了较好基础。

一、国际显示业务稳健发展，新兴市场及创意产品凸显增长韧性

1、整体经营稳健运行，新兴市场实现高速增长

市场方面，公司国际显示业务受关税政策波动影响，在 2025 年度实现营业收入 4.8 亿，较上年有所下滑，国际显示

业务毛利率 32%，较上年维持平稳。面对复杂多变的国际贸易环境与全球行业竞争格局，公司坚持“大客户战略+爆品战

略+品牌渠道战略”三位一体的全球化运营体系，以核心技术为壁垒、爆款产品为抓手、本地服务为支撑、全球展会为窗

口，持续优化区域市场结构，大力开拓新兴市场，推动国际显示业务实现结构优化与高质量增长。报告期内国际新兴市

场快速增长，包括南太、东亚、俄罗斯、北欧等市场收入均有所增长，有效对冲公司传统海外市场区域的波动，成为公

司国际显示业务持续稳健经营的支撑。

2、深化全球客户精细化管理，客户生态持续优化
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客户方面，公司持续推进全球客户全生命周期精细化管理，深化存量客户深耕+增量客户开拓双轮驱动，报告期内公

司在日本新设子公司，在欧洲和中东建设产品展厅，依托海外本地化服务体系、渠道赋能体系与大客户专项服务机制，

不断优化客户结构、提升客户质量，全球客户生态持续向好。报告期内，公司实现收入的客户总数同比增长 18%，全球

客户覆盖广度与业务渗透度稳步提升，客户网络覆盖国家与地区持续扩容。存量留存客户数量同比增长，核心客户粘性

显著增强。新客户开发质量持续向好，新客户签单额同比实现稳健增长，为公司国际业务长期增长注入新动能。

3、核心品类实现增长，产品结构持续升级

产品方面，国际户内固装产品依托高画质、高稳定性与模块化快速交付优势，在海外主流商业显示等场景批量落地，

叠加公司海外区域备库与品牌渠道策略，实现同比增长约 33%；国际 COB 显示业务依托公司独家 COB 先进封装技术、

PSE 像素引擎 AI 冷屏技术形成的差异化壁垒，同比增长约 49%。国际会议一体机产品同比增长 39%。

4、创意显示提质升级，场景化创意定制能力明显增强

国际创意显示业务依托控股子公司康硕展在创意显示领域的技术积淀与项目经验，持续深耕海外商业综合体、文旅

景区、交通枢纽等场景，球形屏、喇叭屏、裸眼 3D 巨屏、球幕影院等异形定制化解决方案广受认可，品牌影响力与项目

交付能力明显提升，盈利能力显著提升。报告期内康硕展综合毛利率同比提升 2.5 个百分点，净利润同比增长 174.4%，

实现扭亏为盈。

二、照明业务盈利改善，产能优化构筑长期发展支撑

报告期内，公司照明全资子公司持续加大市场开拓与研发创新力度，积极参与国际展会提升品牌影响力，不断完善

专利布局与技术储备，加快产品迭代升级，公司照明业务报告期内实现营收 3.8 亿元，较去年同期有所下滑，但经营效

率大幅改善，实现扭亏为盈，净利润同比增长 153.1%，毛利率提升 2.2 个百分点，费用管控成效显著，有效对冲了收入

下滑的压力。

在产能布局与供应链建设方面，拓享科技位于越南海防市的 LED 智慧照明生产基地持续释放产能，新设立的越南迈

越科技公司专注配套产能建设，进一步完善照明产品核心零部件原产地供应体系；同时，拓享科技持续优化生产布局，

通过国内外产能协同与供应链优化，持续导入有效新设备和推进供应链延伸，提高生产效率，降低人工成本，缩短材料

交付交期，提升照明产品毛利率，夯实业务盈利能力。

三、国内显示业务提质增效，专用显示场景纵深拓展

1、严控销售费用支出，经营人效持续优化

公司国内显示业务实现营业收入 2.0 亿元，同比有所下滑，公司坚持精细化运营管理，严控费用支出，持续优化销

售团队结构与人员配置，国内销售团队人效实现提升，经营质量与费用管控水平持续改善。

2、深耕专用显示市场，重点行业实现突破增长
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公司以专用显示为业务基石，持续以高规格、高性能显示解决方案赋能各行业智慧场景升级。报告期内，公司精准

把握能源、交通、应急、金融、广电等重点领域的结构性市场机遇，积极拓展行业标杆项目，其中，文化旅游休闲领域

表现尤为突出，相关业务收入同比实现 50%以上增长。

四、发力高清王・冷屏大师系列产品，构筑差异化竞争优势

1、技术迭代创新，打造冷屏核心差异化优势

报告期内，公司紧跟行业像素微缩化发展与绿色低碳发展要求，依托自主 COB 先进集成封装技术与 PSE 像素引擎

专利技术，重磅推出高清王・冷屏大师系列超高清显示产品。该系列搭载 AI 低功耗冷屏系统，融合灵影 AI 低功耗智

显、智衡高精度控压、玄甲底黑无损直显三大核心技术，实现屏体低温运行，功耗较行业同类产品降低 50% 以上，具备

高对比度、高刷新率、高稳定性及长寿命等特点，可显著降低客户使用成本与能耗支出，深度契合全球 ESG 绿色发展趋

势。

2、市场放量显著，驱动产品结构持续优化

在全球市场推广与渠道赋能下，冷屏大师系列实现国内外批量落地，产品竞争力持续释放。公司小微间距产品销售

占比稳步提升，其中 P1.0 以下小微间距产品销售额实现快速增长，凸显小微间距节能产品的结构性增长潜力，成为公

司优化产品结构、平抑行业价格竞争、提升盈利质量的重要支撑。

3、核心专利全球布局，筑牢技术知识产权壁垒

报告期内，公司核心 PSE 像素引擎技术历经五年研发，成功获得美国发明专利授权。此前该技术已在加拿大、德国、

澳大利亚、日本等多国完成发明专利布局，其他国家与地区授权亦在稳步推进中。公司 PSE 像素引擎全球专利池以及

PM 玻璃基显示技术系列专利的持续完善，为技术领先性与市场全球化拓展提供了坚实的知识产权保障。

五、家庭巨幕墙以极具震撼力的亲民价格落子普惠市场，家用显示规模化布局提速

1、产品迭代升级，拓展家用场景应用

报告期内，公司持续优化第三代 Micro LED 家庭巨幕墙产品，依托 AI 技术实现系统性能的迭代升级，融合智能交

互与家居美学一体化设计，覆盖影音娱乐、智慧客厅、全屋智能互联等多元场景，有效突破传统家庭影音边界，为用户

提供沉浸式的家庭观影、娱乐、交互、学习体验和极高的情绪价值。

2、成本大幅下探，加速高端产品普惠化

公司依托 COB 封装技术成熟迭代与规模化量产优势，持续推进成本优化，推动 Micro LED 家庭巨幕墙价格显著下探，

打破高端家用 Micro LED 显示市场价格壁垒，实现从别墅豪宅向家庭客厅的渗透。公司相继推出悦享版、LV Max 系列超

高性价比的家庭巨幕墙新品，以颠覆性的亲民定价与更可靠的品质拓宽消费群体，推动家用 Micro LED 显示普及提速。

3、完善渠道体系，提升市场渗透能力
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公司持续构建线上官方旗舰店与线下沉浸式体验店相结合的渠道网络，通过场景化展示与精准营销提升终端转化效

率，使家用巨幕墙产品的市场接受度与渗透率逐步提升。同时深化异业合作与渠道联动，强化市场推广与用户运营，借

助渠道协同效应持续拓展市场空间，助力家用业务规模化放量，为公司培育第二增长曲线奠定坚实基础。

六、品牌建设全域升级，全球影响力持续提升

1、斩获多项国际荣誉，品牌价值持续彰显

报告期内，公司依托核心技术与卓越设计，高清王・冷屏大师系列先后斩获意大利 IIDA 国际设计大奖、日本 IDPA

国际先锋设计大奖等多项国际荣誉；U 系列球场屏荣膺法国双面神国际创新设计大奖，多款产品通过德国莱茵低蓝光认

证、一级能效及绿色健康分级 A 级认证；公司惠州基地获评国家级绿色工厂，ESG 治理与绿色发展成果获得行业广泛认

可，品牌含金量与国际认可度持续攀升，为海内外市场拓展提供有力支撑。

2、赋能顶级体育赛事，强化标杆示范效应

公司凭借领先的超高清显示技术，深度服务国内外顶级赛事。报告期内，公司的 275 吋 8K Micro LED 大屏成功应用

于 2026 年米兰冬奥会央视总台 8K 转播平台，以“中国智造”助力国际赛事转播。在第十五届全运会上，公司为深圳湾

体育中心、东莞篮球中心等核心场馆提供了专业 LED 显示解决方案，覆盖竞技呈现、监控调度等关键场景，全面保障赛

事运行。

3、全域联动品牌推广，构建全球传播体系

报告期内，公司以技术创新为内核、以标杆案例为支撑、以全球传播为抓手，全面推进品牌与形象升级，构建国内

国际协同、线上线下联动、主副品牌共振的全域品牌体系。公司持续深化雷曼、拓享、康硕展等三品牌运营，相继亮相

欧洲 ISE、美国 InfoComm、泰国 InfoComm Asia、香港国际秋季灯饰展、光亚展等全球顶级展会，集中展示 COB 节能冷

屏、Micro LED 家庭巨幕墙、创意异形屏、智慧会议/教育、智慧照明等全场景解决方案。同时依托海内外标杆项目强化

品牌示范，同步运营多语种官网及海外社交媒体矩阵，结合国内、外自媒体精准传播，持续传递技术领先、质量可靠、

节能低碳的绿色品牌形象，提升全球品牌声量。

（二）公司未来发展战略

2026 年公司将延续二十余年深耕 LED 显示产业的核心积淀，坚守“技术为本、产品为王、生态为基”的发展理念，

围绕“变革、盈利”的经营目标，锚定 Micro LED 核心技术赛道，紧抓全球超高清显示产业升级、绿色低碳转型、国际

赛事红利等历史机遇，全面推进技术创新、产品升级、市场拓展与运营提效，全力打造全球领先的 Micro LED 超高清显

示解决方案服务商的品牌标签，推动公司经营发展迈上新台阶。

（三）公司其他重大事项请参考公司 2025 年年度报告全文。

深圳雷曼光电科技股份有限公司

2026 年 4 月 27 日
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