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深圳雷曼光电科技股份有限公司

关于未弥补亏损达到实收股本总额三分之一的公告

本公司及董事会全体成员保证信息披露的内容真实、准确、完整，没有虚假

记载、误导性陈述或重大遗漏。

深圳雷曼光电科技股份有限公司（以下简称“公司”）于2026年4月27日

召开的第六届董事会第十一次会议，审议通过了《关于未弥补亏损达到实收股

本总额三分之一的议案》。经大信会计师事务所（特殊普通合伙）出具的审计

报告，截至2025年12月31日，公司合并报表未分配利润为-388,799,528.56元，

公司实收股本为419,510,030.00元，公司未弥补亏损金额超过实收股本的三分

之一。根据《中华人民共和国公司法》及《公司章程》的相关规定，该事项需

提交公司2025年年度股东会审议。

一、亏损原因

公司未弥补亏损金额超过实收股本总额的三分之一，主要系 2020 年度、2023

年度、2024 年度业绩亏损，且 2025 年度亏损收窄但仍未盈利所致，公司在 2021

年和 2022 年实现了盈利。亏损年度的主要亏损原因如下：

（1）近年来，受宏观市场环境变动、市场竞争加剧等因素影响，公司经营

业绩呈现一定波动。部分年度毛利率阶段性承压，对相关年度盈利水平造成影响。

（2）根据企业会计准则及相关会计政策，公司于各报告期末对各类资产进

行审慎减值测试，相应计提了商誉减值准备、存货跌价准备、固定资产减值准备

（含老旧低效设备处置）、应收款项信用减值准备等，对当期损益造成拖累。

（3）受美元汇率波动及美国关税政策变化等外部不确定性因素影响，公司

在部分年度产生较大汇兑损失。

（4）公司为推进业务长远发展，主动实施了一系列经营举措，包括加大国

际化战略布局、实施跨市搬迁、加大研发投入等，导致部分年度期间费用增幅较

大，收入增幅不及期间费用增幅，进而对相关年度经营成果产生影响。

二、应对措施



公司将延续二十余年深耕 LED 显示产业的核心积淀，坚守“技术为本、产品

为王、生态为基”的发展理念，围绕“变革、盈利”的经营目标，锚定 Micro LED

核心技术赛道，紧抓全球超高清显示产业升级、绿色低碳转型、国际赛事红利等

历史机遇，全面推进技术创新、产品升级、市场拓展与运营提效，全力打造全球

领先的 Micro LED 超高清显示解决方案服务商的品牌标签，推动公司经营发展迈

上新台阶。

1、深耕核心技术研发，筑牢 Micro LED 技术护城河

技术创新始终是公司的发展根基，公司将持续加大研发力度，聚焦 Micro

LED 核心技术突破，巩固行业技术领先地位，力争以技术优势破解行业成本、品

质、性能的“不可能三角”，在行业价格极度内卷的无序竞争中走出自己的新路

子。

公司将不断深化 PSE 节能冷屏系列产品的应用广度，持续开展绿色节能技术

研究，极致降低产品功耗，优化产品屏温，巩固公司产品因低功耗、低屏温而衍

生出的超高稳定性和超长寿命的核心优势，向客户推荐推广节能冷屏系列产品，

助力客户降低运营能耗，践行 ESG 发展理念，积极响应国家“双碳”战略目标，

推动 LED 显示行业绿色低碳高质量发展。

公司将进一步聚焦 COB、 MIP、COG 技术工艺的改进、迭代、升级和新品研

发工作，推进芯片微缩化、巨量转移、良率效率提升等关键工艺突破，破解行业

成本价格桎梏。同时加快玻璃基 Micro LED 技术的研发与验证，打通从材料、工

艺到量产的全链条技术闭环，提升规模化制造能力，为商用与家用大尺寸显示的

普及筑牢底层支撑。

2、全场景产品矩阵升级，紧抓行业发展机遇

公司将以市场及客户需求为导向，持续完善全场景产品生态，依托核心技术

优势打造差异化产品竞争力，紧抓行业发展红利，拓宽业绩增长边界。

全面推进“高清王・冷屏大师”拳头产品的市场推广与规模化落地，依托产

品高性能、高性价比、超低功耗的核心优势，深度拓展政企、金融、能源、交通、

广电等专业显示市场，打造更多区域级、行业级标杆项目，推动超高清大屏在数

字城市、智慧园区、应急指挥等场景的规模化应用，巩固公司在高端专显领域的

市场份额。



持续完善智慧会议、智慧教育交互显示系统、户内外固装、租赁显示、创意

显示产品矩阵，针对体育文旅、XR 虚拟拍摄、高清影院、商业传媒、工业可视

化等细分场景打造定制化解决方案，实现全场景产品的协同增长。

立足公司在 LED 显示技术和专利方面的优势，推出极致定价的第三代超高清

家庭巨幕墙产品，极致优化产品成本结构与用户体验，完善多尺寸系列化产品布

局，结合线下门店沉浸式体验，深耕渠道与设计师生态，推动 Micro LED 家庭巨

幕墙从高端客户的别墅豪宅场景向更广泛的家庭客厅场景渗透，打开公司长期增

长空间。

3、深化全球市场布局，构建多元增长格局

公司将持续推进全球化发展战略，优化全球市场布局，对冲单一或局部市场

波动风险，打造国内国际双循环协同发展的市场格局，推动海外业务成为公司核

心增长极。

在稳固北美、亚太核心市场基本盘的基础上，同步加速欧洲、拉美、东南亚、

中东、非洲等新兴市场拓展，持续提升新兴市场业务占比，有效抵御地缘政治冲

突与贸易政策变动带来的外部市场风险。持续强化海外区域团队建设，健全本地

化营销、技术支撑与售后服务体系，结合各区域市场差异化需求，打造定制化产

品与综合解决方案，全面提升品牌本地化适配与服务能力。持续优化海外供应链

布局与资源配置，提升跨境运营效率与交付能力，推动海外业务营收规模与盈利

水平双提升。

构建“大客户战略+爆品战略+品牌渠道战略+ODM 渠道战略”四位一体的全

球化销售体系，组建跨部门协同的大客户专项营销服务小组，以爆品战略为牵引，

采用“ODM 渠道+品牌渠道”双轨并行的模式，以有效的拓客激励机制拓展国内

外合作伙伴，完善全球渠道网络布局。

积极参与国内、外的重要行业展会，增加品牌露出和产品展示交流，依托新

品上市宣导、标杆项目落地、技术交流合作、客户使用反馈、行业展会或赛事联

动等多元化契机，在国内、外建设的产品展厅或特定场合常态化举办各种开放日

活动及主题沙龙活动，增强客户对雷曼品牌和产品的粘性，同时通过各种主流行

业媒体、线上交互工具、流量门户渠道广开国内外市场，持续提升雷曼品牌在全

球超高清显示领域的知名度与行业美誉度。



4、推进降本增效与运营优化，夯实高质量发展根基

公司将持续深化精细化管理，推进全链条降本增效，优化资产结构与资金使

用效率，夯实业务基础，实现经营业绩的改善。

深化与产业链上下游核心供应商的战略合作，通过规模化集中采购、动态调

控物料备库规模、设计协同优化等方式，有效对冲原材料价格波动带来的成本压

力。同时，通过生产工艺优化、产线自动化智能化水平提升、规模化量产等方式，

在坚守产品品质底线的同时实现核心产品单位成本稳步下降，不断调整产品毛利

率与定价竞争力之间的平衡点。同时加强存货全生命周期管理，合理制定安全库

存，加快库存周转效率，提升资产运营质量，保障公司经营持续稳健运行。

持续优化内部管理架构与管控体系，严格把控各项费用开支，全面提升管理

运行效率与资金使用效益。坚持资源聚焦原则，将运营资金与人力配置向技术研

发、市场拓展等关键领域倾斜，保障战略业务高效推进。

借助日渐强大的 AI 工具，对内加快智能化管理系统的建设、完善与应用落

地，以数字化、智能化手段提升公司各业务及职能端口的工作效率；对外密切关

注人工智能与 LED 产业的结合发展趋势，积极挖掘优质投资机遇，布局行业前沿

技术生态，为公司长期发展培育新动能。

三、备查文件

1、第六届董事会第十一次会议决议。

特此公告。

深圳雷曼光电科技股份有限公司

董 事 会

2026 年 4 月 27 日
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