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2025 年度总裁工作报告

2025年公司管理层在董事会带领下，严格按照《公司法》《证券法》等法律

法规和《公司章程》等公司制度的要求，忠实与勤勉地履行自身职责，贯彻执行

股东大会、董事会的各项决议，较好地完成了 2025年度各项工作。全年实现营

业收入 115,988.12 万元，同比增长 14.23%；实现归属于母公司所有者的净利润

2,680.18万元，同比增长 1.70%。现将具体工作报告如下：

一、技术研发及荣誉

公司实施技术创新和结构优化战略，推进公司的整体创新步伐。公司坚持产

品系列化、研发深度化、技术自有化的发展方向，不断加强整线综合集成能力和

高端设备开发能力，围绕卫生高洁净程度、超高产能、功能集成化、设备成套化

及低碳环保等方面进行产品研发，推动公司产品由国内先进水平向国际先进水平

提升。

公司加大研发投入，持续创新，保持公司技术领先优势。研究院全年共开发

各类新技术 41项，新产品 45项。截至 2025年 12月 31日，公司专利申请量为

1218项，其中发明专利 550项、实用新型专利 578项、外观设计专利为 90项；

公司专利授权量为 1018 项，其中发明专利 360项、实用新型专利 568 项、外观

设计专利 90项。未来公司将秉持先进的研发理念，注重专业人才队伍的建设和

优质研发硬件的配置，保持行业领先的研发能力。

2025年，公司先后荣获 2025年浙江省首批先进级智能工厂、中国轻工业液

态食品机械行业十强企业、中国轻工业装备制造行业五十强企业、“十四五”轻

工业先进科技创新成果、2024年度中国包装百强企业排名塑料包装前 20名企业、

2024 年度中国包装百强企业等多项殊荣和称号。公司产品被授予工业和信息化

部办公厅先进适用技术、中国乳制品工业协会及国际乳品联合会中国国家委员会

技术进步一等奖、杭州市经济和信息化局 2024年度杭州市制造业首台套产品及

2025年杭州市优质产品。

二、销售拓展
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2025年，面对国内乳制品行业需求放缓、行业同质化竞争加剧的市场环境，

公司持续推进业务转型与创新，坚持无菌化、差异化、国际化发展方向，深耕乳

制品、饮料核心市场，稳步拓展医疗健康、白酒、日化等领域，优化市场结构，

提升经营稳定性。

乳制品领域，公司依托干法无菌技术优势，将无菌灌装技术应用于奶酪深加

工环节，与蒙牛合作推动国内奶酪装备国产化替代进程，荣获“奶酪金纽带奖”，

巩固了在乳制品装备领域的市场地位。

饮料领域，公司以无菌吹灌旋一体机为核心产品实现市场突破，时速 54,000

瓶干法无菌吹灌旋生产线在东鹏饮料天津基地投入使用；与元气森林合作开发含

果粒高速无菌吹灌旋设备，丰富产品应用场景，提升了在饮料装备市场的竞争力。

日化领域，公司与宝洁公司共同研发新一代全柔性智能灌装生产线平台。

海外市场方面，公司国际化战略稳步推进，与法国达能等多家跨国集团深化

或建立长期合作关系，海外业务实现较快增长。公司全资子公司MAGEX 按照

“欧洲研发、中国制造”的布局开展经营，运营效率与市场服务能力逐步提升，

为公司在欧洲、中东及非洲地区的业务开展提供支撑。

三、塑料容器业务

中亚瑞程塑料包装制品业务全年实现销售收入 23,101.87 万元，同比增长

50.36%。报告期内，中亚瑞程实现产能与客户结构优化，产业链协同降本，产品

结构升级。通过技术升级、品质管控、客户开发等措施，采用“设备+包材”模

式提升客户合作粘性，经营质量持续改善。2026 年，中亚瑞程计划建设湖北孝

感生产基地，进一步优化全国产能布局。

四、2026 年公司主要工作计划

当前国内消费市场仍处于调整阶段，行业竞争较为激烈。2026 年，公司将

坚持稳中求进的经营思路，以技术创新为支撑、市场拓展为重点、数字化转型为

方向，提升经营质量与发展能力，重点开展以下工作：
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1、持续加大研发投入，提升产品技术水平

坚持产品系列化、研发深度化、技术自有化方向，围绕超高速、无菌、节能、

环保等方向开展核心产品研发。推动人工智能技术在研发环节应用，探索生成式

设计、数字孪生仿真等技术，缩短研发周期、降低试制成本。坚持无菌化发展方

向，打造具有竞争力的无菌成套装备制造能力，提升市场地位。

2、完善销售体系建设，推进全球化市场布局

引进专业销售人才，按产品与行业组建专业化销售团队。巩固乳制品、饮料

市场优势，稳步拓展日化、特医、咖啡胶囊等领域市场。加快海外市场布局，以

意大利为基地提升欧洲区域本土化服务能力，规划建设海外服务中心，推进销售

与服务本土化，提高海外业务占比。

3、深入推进降本增效，提升企业盈利水平

持续开展降本增效专项工作，优化生产、采购、人力资源等资源配置，提高

运营效率，控制生产成本与管理费用。强化精益管理，完善成本控制体系，提升

企业盈利能力与经营质量。

4、加强产业链协同，推动产业优化升级

依托主营业务基础，发挥各业务板块协同作用，整合产业链资源，构建协同

发展的产业生态。借助资本市场工具，寻找与公司业务互补、有利于市场拓展的

投资机会，推动产业链延伸与优化。

5、加快数字化转型，提升管理与制造能力

持续优化产品生命周期管理系统、生产运营MES系统，建设企业级信息化

管理平台，推动财务与业务深度融合。在生产环节应用智能质检、智能排产等数

字化工具，提高生产效率。完善无菌装备制造标准体系，强化质量管控，以数字

化、标准化支撑制造能力升级，构建服务能力、数字化能力与技术能力相结合的

综合竞争力。

公司将以数字化转型为抓手，打通各环节数据流通，提升从研发设计、生产

制造到客户服务的全流程协同能力，更好满足客户需求，实现持续稳健发展。

杭州中亚机械股份有限公司

董事会

2026年 4月 29日
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