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投资者关系活动记录表

编号：2026-003

投资者关系活

动类别

☑特定对象调研 分析师会议

□媒体采访 □业绩说明会

□新闻发布会 □路演活动

□现场参观

□其他（请文字说明其他活动内容）

参与单位名称

及人员姓名

中泰证券：康雅雯、李昱喆

东方证券自营：罗小翼

明亚基金：临时

创金合信：张小郭

长城基金：韩林

前海联合基金：李瑞龙

巨杉资产：何川

工银理财：刘睿欣

名禹资产：刘宝军

君弘投资：肖猛

银河基金：卢轶乔

沃隆港：陈宇琪

建信养老：高月

国泰基金：罗众球

创金合信：刘扬

淳厚基金：陈基明

中加基金：陈静

五地投资：张阳

长信基金：王昭锋



海创基金：施沙宁

正圆投资：李伊冉

时间 2026 年 4 月 29 日 17:15—18:10

地点 线上

公司接待人员

姓名

副董事长、董事会秘书：蔡红

副总经理：王伟

证券事务代表：李娜

投资者关系活

动主要内容介

绍

本次投资者关系活动以电话会议的方式进行。接待人员与

调研人员进行了沟通交流，主要内容如下：

1.公司 2025 年年度以及 2026 年第一季度业绩变动原因？

答：2025 年度公司实现营业收入 3.45 亿元，同比增长

29.77%；归母净利润相较上年大幅减亏 59.11%；均较 2024 年有

较大增长。2026 年一季度公司实现营业收入 8,475.63 万元，同

比增长 3.40%，当期利润出现阶段性亏损，主要系公司全面升级

全域营销计划，重点加大两个方向投入。一是强化品牌建设投

入：公司与北京央央好物电子商务有限公司（中央广播电视总

台央视频旗下直播电商平台）开展合作，聚焦在抖音等内容电

商平台推进品牌建设，通过央视知名主持人进行全方位品牌推

广，持续积累、夯实、扩大“乐乐趣”品牌的人群资产，为后

续销售转化奠定基础。二是加大 AI 营销投入：公司运用 AI 技

术大幅提升了营销素材的产出效率，后续将重点提升素材质量。

得益于一季度投入，目前公司品牌声量与AI运营能力显著增强，

未来公司将重点提升人群资产的销售转化与 AI 营销质量，推动

业绩实现增长。

2.2025 年 9 月公司控股优学宝贝，4 季度优学宝贝贡献收

入近 2300 万元，2026 年优学宝贝的图书选品及销售策略如何？

答：基于优学宝贝已建立了稳固的 0-8 岁少儿市场基础，

2026 年其图书选品策略将重点延伸至 8-14 岁年龄段，逐步实现

从出生到初中毕业的全年龄段用户覆盖，扩大目标客群范围，

同时紧抓英文原版图书市场需求及发展窗口期，持续扩充图书



品类、获取海外优质独家资源，巩固内容竞争壁垒。销售策略

方面，将巩固并提升传统电商渠道收入增长基本盘，同时紧抓

内容电商渠道增长机遇，通过内容电商为传统渠道引流，形成

渠道协同效应。

3.2026 年 2 月，公司正式控股余禾文化，3-4 月余禾文化

做了哪些业务整合动作？未来在 AI 剧赛道有哪些战略规划？

答：借助母公司的资本和资源赋能，余禾文化引进 Seedance

2.0 等行业先进视频生成模型、深度迭代内部 AI 工作流等进行

技术升级；将内容重心转向 AI 仿真人剧，优化技术降低 AI 仿

真人剧成本，积极进行垂类赛道的内容测试与开发，打造内容

差异化优势；稳固核心渠道基础上，与小米、芒果 TV 等大型硬

件及内容平台进行合作，拓宽分发与商业变现通道；利用 AI 技

术实现商业投流的自动化批量生产与多版本测试，并通过数据

反馈形成智能循环；与荣信文化进行业务协同，探索少儿 AI 漫

剧，完善双方的 IP 产品矩阵。

未来，余禾文化将体系化进行 AI 剧出海；输出 AI 剧行业

经验，向需求方提供标准化、模块化的技术支持服务；针对爆

款 IP 进行系统化开发，提升 IP 长期和多维度价值；探索适用

于沉浸式剧集的 AI 生成与驱动技术，为未来内容形态升级储备

能力。

4.公司目前数据资产情况，如何支撑 AI 技术应用落地及商

业化？AI 硬件矩阵布局规划进展如何？

答：公司数据资产构建于本行业垂直私有数据及过往“一

核两翼”数字化战略基础之上，目前，公司完成了千余本图书

的拆解、入库工作，已经将打标数据构建为知识库，并持续推

进、深化知识库建设。同时打磨应用及商业闭环，已落地并完

成多个应用场景测试，如升级图书二维码后端的服务智能体，

接入知识库提升消费者互动体验与智能服务水平；打造私域营

销数字人，提升人效及销售转化。此外，公司也在积极与外部

合作方进行探讨，将输出图书行业的知识库能力，推进 B 端商



业化布局，挖掘多元化商业价值。

传统阶段 AI 智能硬件仅依托基础 IP 结合通用大模型实现

简单问答，产品附加值偏低。当前行业已呈现向新一代 AI 智能

硬件升级趋势，新产品聚焦强功能属性、深度情感陪伴及专业

知识价值输出。公司凭借 IP 积淀与自研知识库优势，聚焦、卡

位新一代 AI 硬件赛道，规避传统阶段同质化竞争，深耕应用场

景创新与价值挖掘，迭代升级现有 AI 硬件并优化产品布局。目

前，公司 AI 智能陪伴玩偶闪闪已完成测试升级，即将上市，进

一步巩固公司在新一代 AI 智能硬件领域的差异化竞争优势。

5.公司哪些原创图书 IP 具备改编为 AI 剧的潜力？公司如

何评估一部图书作品是否适合改编为 AI 剧？

答：公司从 IP 基础与市场验证、视觉化与动态化、内容适

配性与系列化可能性、价值观与安全性、商业闭环可行性共计

五个维度综合评估图书是否适合改编为 AI 剧，以确保改编作品

贴合需求、具备发展潜力。目前，公司核心 IP，如“乐乐趣揭

秘翻翻书”、“莉莉兰的小虫虫”，即将上市的侦探 IP“金蟾

大侦探”，科幻 IP“银河学院”等均具备 AI 剧改编潜力，将通

过 AI 剧形式持续扩大 IP 影响力并助力完成商业转化。

6.公司不同渠道的收入占比如何？未来渠道结构预期怎样

调整？

答：2025 年，公司线上收入占比约 80%，其中内容电商收

入占比呈增长态势，尚有较大增长空间；私域渠道目前占比较

小，但整体保持稳定增长，未来将成为重要销售渠道。线下收

入占比约 20%，其中实体店渠道虽受外部环境等因素影响，收入

占比有所下降，但总收入仍实现正向增长。未来，公司将坚持

深化以内容驱动、全域协同的“全域营销”计划，针对不同渠

道特性进行特色化调整，逐步构建以内容电商为增长引擎、传

统电商为利润基石、线下及私域等其他新兴渠道为品牌阵地的

立体化渠道结构，持续优化渠道布局，提升整体经营效能。

附件清单 无



日期 2026 年 4 月 29 日


