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投资者关系活动记录表
2026年 4月 28-29日

投资者关系

活动类别

□特定对象调研 □分析师会议

□媒体采访 ☑业绩说明会

□新闻发布会 □路演活动

□现场参观

☑其他（电话会议）

时间 地点 参与单位或人员名称
本公司参与

人员

2026年 4月 28-29日 电话会议

申万宏源证券、海富通基金、国泰基金、西部利得基金、

创金合信基金、融通基金、巨杉（上海）资产管理、平安

基金、上海鹏山资产管理、阳光资产管理、景顺长城基

金、鹏扬基金、光大证券、浙商轻工、天治基金、前海开

源基金、安信基金、和泰人寿、华富基金、泰康资产、前

海同增资本、前海海富资管、东北证券自营、睿胜投资、

金鹰基金、诺安基金、浦银安盛基金、融通基金、宏利基

金、豪山资产、东兴证券、红杉资本、圆石投资、银鲨投

资、中信证券、广发证券、中信建投、华福证券、长江证

券、国信证券、天风证券、中金公司、信达证券、国金证

券、国联基金、华安基金、东北证券、天弘基金、国泰海

通、中欧基金、大成基金、招商证券（以上排名不分先

后）

董事、副总

裁、财务总监

兼董事会秘书

姜世毅、证券

事务代表董京

投资者关系活

动主要内容

一、回顾公司 2025年及 2026年第一季度的经营情况：

2025年，面对全球经济及行业环境呈现多重调整态势，公司持续坚守“改

变和突破”的发展主旋律，聚焦核心能力提升，稳步推进一系列实质性变革，

各项工作取得阶段性成效，核心财务指标营业收入及税后净利润均创下历史

新高，实现了高质量发展的阶段性突破。

2025 年，公司实现营业收入 329,096.34 万元，同比增长 11.49%；实现

归母净利润 66,767.42万元，同比增长 30.60%；经营活动产生的现金流量净

额 73,723.70万元，同比增长 58.38%。累计销售人造草坪产品 10,215 万平方

米，同比增长 12.17%，年销量首次突破 1亿平；全年毛利率为 34.22%，净

利率 20.29%。高质量完成了公司年初预定的业绩目标。



2026年第一季度，公司实现营业收入 91,397.78万元，同比增长 15.24%；

实现归母净利润 20,073.81 万元，同比增长 28.68%；公司毛利率为 34.61%，

同比增长 2.06个百分点，主要原因是由于原材料价格下降，且公司各项降本

增效举措取得明显成效。

2026年，公司经营管理层将坚守公司战略规划，聚焦年初设定的经营目

标以及关键任务，突破传统思维局限，摒弃过时模式，革新运营流程机制，

全面激发团队潜能，将精益理念深度融入成本管理，优化企业供应链，从而

获得和保持全面、长远的竞争优势。

二、回答投资者和研究员提出的关于公司在 2025年及 2026年第一季度

经营情况的相关问题：

1、公司 2025 年全年和 2026年 Q1销量增长的原因是什么？

答：销量增长主要有以下三个原因：一是人造草坪行业仍处在快速成长阶

段，公司作为行业龙头，依托自身综合竞争优势，充分承接行业增量市场订

单，有力支撑销量稳步攀升；二是欧美本土草坪企业成本竞争力明显弱于中国

草坪企业，正逐步退出休闲草自主制造领域，转而交由中国企业代工生产，公

司顺势把握代工机遇，实现业务增长；三是公司持续推进降本增效，成本领先

优势进一步凸显，同时高附加值差异化产品占比持续提升，有效抢占市场份

额、获取更多客户订单，带动整体草坪销量稳步增长。

2、近期石油价格上涨，公司的成本压力如何？公司目前主要原材料涨

幅如何？公司如何应对原材料涨价？

答：受中东局势影响，塑料粒子等主要材料价格涨幅最高时超过 50%，

草坪产品的完全成本有 10%-25%幅度的上涨；为了传导材料价格上涨压力，

公司主动与下游渠道商沟通产品涨价，目前大约能够消化大部分原材料涨价的

成本，后续如果原材料价格持续上涨，我们会在适当的时候进一步提价。

3、美国政府退税对公司 26年业绩影响大不大？

答：公司销往美国产品主要是越南工厂出货，去年美国政府加征的对等关

税，主要由渠道商和终端用户承担，我们承担的很少，因此本次退税对公司的

业绩影响较为有限。



4、人造草坪行业的价格趋势是怎样的？2025 年公司产品均价变动如何？

答：近年来，休闲草产品不断向中低收入消费者家庭渗透，逐步走进大众

消费市场，被普通消费者广泛认可；同时受全球经济复苏乏力、消费趋于理性

等因素影响，人造草坪产品价格整体呈稳步小幅下行趋势。2025 年公司产品

销售均价虽同比有所回落，但公司绝大多数订单采用成本加成定价模式，售价

下行并未拖累盈利空间；全年综合毛利率反而同比提升 4.21 个百分点，整体

盈利水平保持稳步向好、韧性充足。

5、公司目前降本增效的措施的持续性如何？有哪些新的具体措施来对冲

外部压力？

答：公司在往年持续降本的基础上，设定明确的年度降本目标，并层层分

解到公司各业务系统，主要措施还是提高设备和人员效率，消除浪费，将降本

达成情况与系统、部门和个人绩效挂钩，持续巩固成本领先优势。此外，底

布、纸管由外购转为自制，以及越南公司获得科技企业认定后将享受相应的税

收优惠政策，能够增厚 2026 年经营业绩，有效对冲外部经营压力。

6、请问截至当前，二季度的在手订单情况如何？量的增速显著快于收入

增速的趋势是否在延续？各区域的订单增速是否有区别？

答：截至目前，公司在手订单整体保持较好增长态势，1-4 月订单同比实现

明显增长，4 月订单延续了一季度稳健向好的增长节奏。现阶段销量增速高于

收入增速的阶段性行业及公司特征仍在延续，各大业务区域订单均实现增长。

随着近期产品价格上涨，销量与收入的增速差距逐步收窄，后续有望实现量价

同步增长。相关经营数据受市场需求、海外环境、订单落地节奏等多重因素影

响，存在不确定性，不构成对未来业绩的预判与承诺。

7、国内和越南的产能利用率分别是多少？越南三期什么时候能够达产？

答：国内工厂的产能利用率是 60%-70%，越南一期二期处于满产状态，

由于越南的综合成本和关税水平比国内低，所以新增订单放在越南工厂生产更

有优势，2026年越南三期开始产能爬坡，争取 2-3年时间实现达产。

8、仿真植物及草丝业务的发展情况如何？如何展望仿真植物未来的发



展？

答：2025年度公司仿真植物及其他业务收入同比有较大幅度的增长。仿真

植物是公司着力培育的增长点，目标在未来 3年内将仿真植物的营收占比做到

公司整体营收的 10%左右。相关经营数据受市场需求、海外环境、订单落地节

奏等多重因素影响，存在不确定性，不构成对未来业绩的预判与承诺。

9、公司汇兑损益的影响有多大？公司如何应对汇率波动？

答：公司 2026 年 Q1汇兑损失同比上升，对利润有一定影响。公司目前

以风险敞口方式应对外币汇率波动。此外，汇率变动是定价调整的重要考虑因

素，部分汇率波动的影响会通过价格调整传递给客户。

10、公司对 2026年的业绩有何展望？

答：2026年公司将重点做好三个方面的工作，一是增收增利，做好重点

市场开拓、产品引领工作；二是组织能力建设；三是流程体系建设，围绕

“2024年股票期权与限制性股票激励计划”设定的业绩增长目标，努力为投

资者带来更大的回报！
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