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迈克生物股份有限公司

投资者关系活动记录表

编号：2026-IR001

投资者关系活动类

别

☐特定对象调研 分析师会议

☐媒体采访 ☐业绩说明会

☐新闻发布会 ☐路演活动

☐现场参观 ☐其他（请文字说明其他活动内容）

参与单位名称及人

员

博远基金管理有限公司、创金合信基金管理有限公司、东方证券、国联安

基金管理有限公司、华强金控、华泰证券、江西彼得明奇私募基金管理有

限公司、鲸域资产管理（上海）有限公司、巨杉（上海）资产管理有限公

司、上海高毅资产管理合伙企业（有限合伙）、深圳市尚诚资产管理有限

责任公司、深圳市中欧瑞博投资管理股份有限公司、泰康资产管理有限公

司、天治基金管理有限公司、新华资产管理有限公司、银河证券、招商银

行股份有限公司、中国中信集团有限公司、中金岭南、中信建投、中信建

投证券股份有限公司、众信资产，共22家机构25名投资者。

时间 2026年 04月 30日 10:00-11:00

方式 电话会议

上市公司接待人员

姓名

董事会秘书 史 炜 财务负责人 尹 珊

销售总监 崔文波 国际事业部总监 涂 刚

投资者关系活动

主要内容介绍

一、经营情况介绍

公司一直坚守核心战略，在自主产品收入占比提升和成本优化方面保

持较高水平。2025年，流水线及智慧化实验室的推进进一步加强了市场竞

争力，为后续市场增长奠定了良好基础；海外业务增长表现亦较为显著，

无论是在整体销售收入还是仪器出库方面，海外增长均呈现较高水平。整

体来看，公司主动剥离代理业务，直销转分销改革在 2025年完成了渠道调

整，进入收尾阶段。2026年一季度虽然收入和利润与 2025 年一季度相比

同比下降，但一季度是全年中时间最短的季度，受春节等因素影响，销售

状况相对偏低。整体收入和利润承压，主要体现在价格端，即集采政策的

落地。除收入端变化外，利润端和费用端也受到影响。2025年 9月后，公
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司陆续启用生物城园区，至年底基本完成转固，生物城园区的投入使用导

致当期折旧增加；同时，公司一直强调的核心战略——智慧化实验室，在

规模化落地过程中，相关投入较去年同期有所增长。基于上述几方面原因，

2026年业绩将受到一定的影响。虽然自主产品销售收入同比下降，但从一

季度数据来看，公司免疫、生化、临检平台的测试量呈现增长，因此初步

认为今年市场将逐渐企稳。

2025年度，公司实现营业收入 21.70亿元，同比下降 14.84%；归母净

利润-0.36亿元，首次出现年度亏损，扣非后归母净利润 0.17亿元。

2026年第一季度，公司实现营业收入 4.75亿元，同比下降 6.86%；归

母净利润 0.09亿元，同比下降 62.53%；扣非后归母净利润 0.10 亿元，同

比下降 75.18%。

公司核心业务达成情况：

1、2025年度：

①自主产品销售收入 17.45亿元，同比下降 8.79%，其中试剂销售收入

15.05亿元、仪器销售收入 2.40亿元，同比变动分别为-14.24%、51.72%；

②免疫、生化、临检试剂平台实现销售收入 8.94亿、3.70亿、2.35亿，

分别较上年同期变动-13.17%、-25.87%、9.48%；

③截至报告期末，公司智慧化实验室累计签单 56家，交付 31 家；报

告期内流水线安装 379条，累计安装 1,270条。

2、2026年第一季度：

①自主产品销售收入 3.83亿元，同比下降 6.00%，其中试剂销售收入

3.20亿元、仪器销售收入 0.63亿元，同比变动分别为-10.11%、22.64%；

②免疫、生化、临检试剂平台实现销售收入 1.91亿、0.83亿、0.45亿，

分别较上年同期变动-9.16%、-13.42%、-8.39%；

③截至报告期末，公司智慧化实验室累计签单近 70 家，累计交付 43

家，其中三级医院交付占比 35%；报告期内流水线安装 44 条，累计安装

1,314条。

二、投资者问答环节

1、请公司领导对 2026年一季度免疫、生化、临检业务的量价情况做一个

拆分，谢谢！

①生化测试数同比增长 0.5%，销售收入同比下降 13.4%，降幅较 2025

年收窄。②免疫测试数增长 11.4%，增幅较 2025 年提升；销售收入下降
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9.2%，降幅较 2025年收窄。③临检测试数增长 2.6%，销售收入下降 8.4%。

生化和免疫方面，集采政策影响已较为充分显现，数据上来看，测试

量趋于向好，同时销售价格降幅收窄；临检虽未进行全国集采，但受部分

省区收费下调和省区集采影响价格，同时医院采购成本强控压力大，虽然

出库量上升但销售金额上升不明显。

2、请公司判断什么时候能够出清拆套餐、集采等政策的影响，行业什么

时候能够恢复正增长？

拆套餐一直以来都存在，其带来采购量下降的影响在 2025 年达到高

峰，在生化领域非常典型，目前来看 2026年进一步大幅拆套餐的概率不大。

医院已适应调整后的拆套餐和项目组合逻辑，未来影响预计趋于平稳。下

一步行业如何变化可能会受《立项指南》的政策影响，但由于立项指南尚

未发布，具体动向暂不明确。

3、公司流水线的新增出库、装机和市场存量情况如何？单条流水线收入

贡献及财务摊销方式是什么？流水线在现行业务状态下，是否会受成本影

响转而偏向于中通量的流水线？

2025年度，公司流水线出库 502条，安装 379条，累计安装 1,270条。

由于流水线的组合方式多样，可根据医院需求和场地条件拼接模块和轨道，

难以精确计算单条流水线的平均产出。但可以按照执行原则框定流水线标

准任务量，目前流水线的任务量达成率基本可超过 90%，其中稳步运行的

LABAS MAX全实验室智能化流水线/LABAS MIX全实验室智能化流水线

年度销售收入贡献基本可以达到 100万。在财务上按照使用年限对流水线

进行摊销。医院的业态压力除了降价收费、拆套餐之外，未来将主要来自

于运营压力；长期来看，医院成本更多的是人力成本、场地、能耗等运营

成本，医院只有通过智慧化升级，更大程度的应用自动化、智能化才可能

摆脱成本中心的困境。此外，从公司已合作的医院智慧化实验室来看，智

慧化实验室确实可以帮助到医院解决相关问题。

4、公司目前的国内免疫试剂销售情况怎么样？

国内化学发光产品的销售主要集中在传染病、甲功、肿瘤和心肌四大

板块，其中传染病占比 30%，甲功、肿瘤和心肌各占 15%，合计占发光产

品线销售的 75%。

5、请公司介绍一下海外业务的拓展情况。

公司在考虑海外经销网络搭建时会从市场规模、增长潜力、区域安全

等多项因素综合考虑，在当前的 220个国家和地区中，人口超过 3000万的
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国家和地区大概 50个，公司从中选择出部分合适的国家和地区先行开拓，

从原来的“16+1”战略聚焦到“12+1”的战略，即 12个国家+1个欧盟，

这“12+1”战略所对应地区的收入占整个国际收入的 70%。2026年公司寄

予高增长期望的区域集中于东南亚的菲律宾、泰国，南亚的印度，中东的

沙特等国家，同时公司将依据地缘政治变化情况进行动态调整。

6、请公司介绍一下去年各个机型的装机情况，目前我们看到各个厂家国

内的仪器装机数量有一些下降，主要是什么原因，今年我们的装机规划是

什么样的？

2025 年，公司免疫（包括 i 6000、i 3000、i 1000 和 i 800 系列）共出

库 1,536台；生化仪器（S模块和自产 C 800、C 1000、C 2000）共出库 373

台，血球仪器（5 系、6 系和 8 系）共出库 1,606 台，血凝系列（H 2600

和 H 5000）共出库 157台。海外免疫仪器（i 1000和 i 800）出库 799台，

血球系列出库 1,007台。

海外装机持续增长，但结构会发生变化，目前海外装机以单机为主，

未来将不断提升包括免疫的 i 6000、生化的 C 1000、血球的 8系等高端机

的产品注册和装机比例。试剂贡献层面也会随仪器结构变化而改变，从而

提升平均单产，整体业绩向好预期较强。

国内各个厂家装机数量都有所下降是由于当前大部分医院检测仪器数

量处于过饱和状态，并未达到高通量满载的水平，各厂家仪器的检测通量

增长速度远大于医院的样本量增长速度，未来医院要做的是仪器的减法而

不是加法。所有厂家应该更关注于仪器带动的试剂增长，重在增长质量而

不是单纯的仪器增长数量。公司在做每一次市场投资前都会根据目标医院

检验标本数量与成本做测算，严控投资回收期，一般控制在 2年以内，最

多不超过 3年，目前公司投资的基本符合该要求，销售部和财务管理部也

对各项目进行定期跟踪管理。

7、智慧化实验室和传统流水线的区别主要体现在什么地方，目前的签约

情况如何？

智慧化实验室与流水线的逻辑差异较大，智慧化实验室强调生态完整

性和业态主体独家性，通过全自动、全流程实现无人化操作，进行检测流

程再造和工业化水平提升。相比流水线，智慧化实验室能具备天然的稳固

性和排他性，能够给医院带来更大的运营价值、给患者带来全新的就医体

验、给经销商带来更具价值的商业方案，各利益相关方都将从中受益。截

至 2026年一季度末，智慧化实验室已签单约 70家，已交付运营 43家，2026
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年全年计划签约 100家以上。

8、此前公司推进直销转经销的工作，经销的收入占比已经提高到 76%，

目前我们的经销商体系是否已经稳定，过去发展的经销商主要是什么类型

的企业？

近年来公司一直在主动做直销向经销的转移，截至 2025年，经销收入

占比已达 76.1%，调整已基本到位，经销体系趋于稳定。为更好的推动智

慧化实验室的市场拓展，公司在发展经销商时会从经销商能力、覆盖范围

等进行综合考量，选择更有能力和市场影响力的合作伙伴，其中进口品牌

代理商近年来也在主动拥抱国内头部厂家，公司拓展的部分经销商就来自

进口品牌代理商转型。

9、净利率整体处在较低水平，公司净利率何时企稳？

公司作为引领行业与检验实验室变革进度的企业，战略路径一直比较

清晰，2025年作为公司智慧化实验室元年，在既定的目标指引下，公司积

极推进智慧化实验室的落地，随着市场拓展的深入和智慧化实验室落地的

不断增加，预计需要 2至 3年时间达到稳定状态，目标净利率回归 15%以

上，理想情况下达到 20%以上。另外，公司也将持续加大研发投入，保持

产品领先竞争力，同时快速提升内部管理和资产效率。

10、此前集采有品牌报量环节，对于已经报了外资品牌用量的医院，国内

企业想要实现市场突破是否会存在阻碍，医院是否需要严格完成报量要

求？

集采政策的执行力度各省差异较大，叠加拆套餐等其他政策后的综合

影响，部分省区未能完全达成报量要求。集采政策下产品价格下降给经销

商和厂家带来较大压力，将更有动力促使医院考虑智慧化实验室的整体解

决方案。

11、不少外资品牌在推进国产化，国产品牌的竞争优势体现在哪里？

既往的国产替代主要是基于成本优势，而当下国产品牌在产品迭代速

度和匹配医院检测需求能力方面更具优势，更重要的是国产品牌能提供完

整的产品生态和整体解决方案，而外资品牌往往只在某些单项产品上表现

突出。

12、公司对海外的中长期目标是怎样的，海外市场拓展中面临的最大风险

是什么？

在未来 3至 5年，海外市场销售收入的增长目标定为 30%，并将努力

向 50%的增长目标迈进；在这个过程中，地缘政治风险的影响相对显著，
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公司将根据地缘政治情况灵活调整战略聚焦。

三、未来与展望

2026年将是调整后迈向恢复的重要一年，短期来看，行业政策、公司

战略性投入，在前期仍会对 2026 年上半年乃至全年的利润端构成一定压

力，一季度业绩对全年而言具备一定的底部特征，后续随着智慧化实验室

稳定运行和部分影响因素逐步减弱，经营压力有望逐季改善，预计全年自

主产品收入增长有望转正。公司智慧化实验室的规模化落地运营效果、流

水线装机累积效应、直销转分销改革完成后的效率释放，以及海外市场的

持续突破，是公司 2026年及后续年度业绩修复的核心支撑。当然国内外市

场竞争也会面临挑战，但公司对长期发展充满信心。未来两年重点围绕智

慧化实验室解决方案的市场布局，预计在 2027 至 2028年公司业绩会呈现

相对显性的增长趋势。

今年市场整体对医疗器械产业持观望态度，但行业普遍对今年企稳表

示有信心，公司也会定期对核心业务做分享，谢谢大家的关注与支持。

关于本次活动是否

涉及应披露重大信

息的说明

本次活动不涉及未公开披露的重大信息。

附件清单（如有） 不适用

日期 2026年04月30日
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