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国金证券股份有限公司 

关于深圳市柏星龙创意包装股份有限公司 

2025 年度持续督导跟踪报告 

 

根据《证券发行上市保荐业务管理办法》《北京证券交易所股票上市规则》

等有关法律法规、规范性文件等的规定，国金证券股份有限公司（以下简称“国

金证券”、“保荐机构”）作为深圳市柏星龙创意包装股份有限公司（以下简称“柏

星龙”、“公司”） 向不特定合格投资者公开发行股票并在北交所上市的保荐机构，

负责柏星龙的持续督导工作，并出具 2025 年度持续督导跟踪报告。 

一、持续督导工作概述 

项目 工作内容 

1、公司信息披露文件审阅情况 保荐机构及时审阅了公司信息披露文件。 

2、督导公司建立健全并有效执

行规则制度的情况 

保荐机构督导公司建立健全规则制度（包括但不限于防范

控股股东、实际控制人及关联方资金占用管理制度、募集

资金管理制度、内部审计制度、关联交易管理制度等），

本督导期内，柏星龙有效执行了规则制度。 

3、募集资金使用监督情况 

保荐机构定期查阅公司募集资金募集资金使用台账、募集

资金银行账户对账单，并前往公司现场核查募集资金使用

情况。本督导期内，柏星龙募集资金存放与使用符合相关

规定。 

4、督导公司规范运作情况 

保荐机构通过日常沟通、现场核查、查阅资料等方式，督

促公司规范运作；本持续督导内，公司在规范运作方面不

存在重大违规的情形。 

5、现场核查情况 

保荐机构开展了现场核查，对公司是否存在重大违规、经

营财务状况是否存在重大风险、公司治理和信息披露合规

性、募集资金存放与使用情况等方面进行了核查。 

6、发表专项意见情况 

保荐机构对公司使用部分闲置募集资金购买理财产品、募

集资金存放与使用情况、变更部分募投项目实施内容暨变

更募集资金用途、暂时调整募投项目部分闲置场地用途事

项、向关联方出租厂房、预计 2025 年日常性关联交易进

行了核查并发表了专项核查意见。 

7、其他需要说明的保荐工作情

况 
无。 

二、发现的问题及采取的措施 
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事项 存在的问题 采取的措施 

1、信息披露 无 不适用 

2、公司内部制度建立与执行 无 不适用 

3、股东会、董事会运作 无 不适用 

4、控股股东及实际控制人变动 无 不适用 

5、募集资金存放及使用 无 不适用 

6、关联交易 无 不适用 

7、对外担保 无 不适用 

8、收购、出售资产 无 不适用 

9、其他业务类别重要事项（包括对外投资、

风险投资、委托理财、财务资助、套期保值等） 
无 不适用 

10、发行人或者聘请的中介机构配合保荐工作

的情况 
无 不适用 

三、公司及股东承诺履行情况 

公司及股东承诺事项 是否违反/不履行承诺 
违反/不履行承诺的原因

及解决措施 

1、关于股份限售及减持意向的承诺函 否 不适用 

2、关于稳定股价承诺函 否 不适用 

3、关于填补被摊薄即期回报的措施及

承诺函 
否 不适用 

4、关于避免同业竞争的承诺函 否 不适用 

5、关于规范和减少关联交易的承诺函 否 不适用 

6、关于招股说明书不存在虚假记载、

误导性陈述或者重大遗漏的承诺函 
否 不适用 

7、关于未履行承诺事项时约束措施的

承诺函 
否 不适用 

8、上市后三年股东分红回报规划 否 不适用 

9、关于公司整体变更涉及个人所得税

的承诺 
否 不适用 

10、关于不占用公司资产的承诺函 否 不适用 

四、其他事项 

（一）公司面临的重大风险事项 

1、宏观经济波动及下游行业周期性风险 
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2025 年度，公司客户主要集中于酒和化妆品等消费类行业，公司的生产经营

状况与宏观经济和下游酒及化妆品等行业发展情况紧密相关。近年来，随着居民

消费能力的不断提高，为酒、化妆品等包装领域的发展提供了有利的外部环境。

但如果未来国内外的宏观经济增速放缓或消费市场持续低迷，导致酒、化妆品等

需求总量减少，进而影响酒和化妆品等包装物的需求，将对公司的经营业绩造成

不利影响。 

2、毛利率波动的风险 

2025 年，公司主营业务毛利率为 33.57%，在包装产品结构变化及原材料价

格波动的情况下，公司产品毛利率水平或将随之波动。若下游客户利用其经营规

模和竞争地位，或本公司同行业企业采取低价竞争策略导致行业平均市场价格下

降；亦或原材料价格波动较大，公司不能保持较好的创意设计、技术研发、成本

控制和客户服务能力等，公司将面临毛利率下降的风险，对经营业绩产生不利影

响。 

3、市场竞争加剧的风险 

我国包装行业整体呈现行业分散、集中度低的特点，行业竞争较为激烈，各

区域和细分领域的包装企业都有着自己的特点和优势。公司凭借较强的创意设计

和制造执行能力，目前已与国内多家大型白酒、化妆品等厂商建立了较为稳定的

合作关系，在酒类包装细分领域形成了一定的市场竞争优势，并为多家国际知名

化妆品、精品厂商提供了包装产品。随着下游客户对包装质量要求的提升，以及

公司客户的不断开拓，产品竞争从低端产品向中高端产品转变，公司也将参与到

更多细分领域的竞争中。为适应优势企业之间中高端产品的竞争，行业内主要生

产商致力于整合研发、品牌、销售渠道等环节优势资源，增强竞争力。高水平、

高层次的行业竞争，对参与企业的能力要求进一步提高，如果未来公司不能持续

保持有市场竞争力的创意设计能力并有效整合资源，公司持续盈利能力将受到影

响。 

4、应收账款增长的风险 

截至 2025 年末，公司应收账款账面价值为 9,531.67 万元，占流动资产的比

例为 23.79%，占营业收入的比例为 18.49%。虽然公司主要客户的资金实力较强，
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信用较好，且截至报告期末公司应收账款账龄主要在一年以内，应收账款整体质

量较好，但是如果客户经营、财务等情况发生重大不利变化，将可能导致公司应

收账款不能按期回收或者无法回收的风险，从而对公司经营业绩和生产运营、市

场拓展等方面造成不利影响。 

5、汇率波动的风险 

2025 年，公司外销收入金额为 20,987.77 万元，占营业收入的比例为 40.72%。

公司外销业务收入的主要结算货币为美元，报告期内，由于人民币对美元汇率波

动而形成的汇兑损失 141.51 万元，汇兑损失绝对值占营业利润的比例为 4.60%，

因此，人民币对美元汇率波动会对公司盈利能力产生一定的影响。随着公司外销

业务规模的逐步扩大，人民币对美元若出现持续升值，将会对公司盈利能力带来

不利影响，公司存在因汇率变动而导致经营业绩波动的风险。 

6、税收优惠政策变化的风险 

2025 年，公司享受了高新技术企业所得税税收优惠和研发费用加计扣除的税

收优惠。若公司高新技术企业资格不能持续获得，或者高新技术企业所得税或研

发费用加计扣除的税收优惠幅度减少或取消，将对公司的盈利能力产生一定的不

利影响。 

（二）控股股东、实际控制人、董事、高管股份质押冻结情况 

截至 2025 年 12 月 31 日，公司控股股东、实际控制人、董事、高级管理人

员持有的股份不存在质押、冻结的情形。 

（三）北京证券交易所或保荐机构认为应当发表意见的其他事项 

无。 

（以下无正文） 




