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潜江永安药业股份有限公司

投资者关系活动记录表

编号：2026-01

投资者关系活动类别 ☐特定对象调研 ☐分析师会议

☐媒体采访 业绩说明会

☐新闻发布会 ☐路演活动

☐现场参观

☐其他（请文字说明其他活动内容）

参与单位名称及人员姓

名

线上参与永安药业（002365）2025 年度业绩说明会的所

有投资者

时间 2026 年 05 月 06 日 15:00-17:00

地点 价值在线（https://www.ir-online.cn/）网络互动

上市公司接待人员姓名

副董事长兼常务副总经理：陈子笛先生

董事兼总经理：洪仁贵先生

独立董事：赵纯祥先生

董事会秘书兼财务总监：熊盛捷先生

副总经理：叶伟先生

投资者关系活动主要内

容介绍

潜江永安药业股份有限公司已于 2026 年 4 月 17 日

披露了 2025 年年度报告。为使广大投资者更加全面、深

入地了解公司情况，公司举办2025年度业绩网上说明会，

对公司的经营业绩等情况与投资者进行充分交流，广泛

听取投资者的意见和建议。具体交流内容如下：

1.公司出口占比长期维持在80%左右，牛磺酸产品

是全球众多知名品牌的供应商。2025年以来在维护国际



市场方面遇到了哪些挑战？有没有开拓新的销售区域？

答：您好！感谢您的关注。2025年以来，公司在维护

国际市场方面面临多重挑战：1）美国关税政策频繁调整

导致市场不确定性增加，叠加主要经济体通胀压力，终端

消费需求疲软，客户去库存缓慢影响订单增长；2）欧盟

日益严格的碳排放要求对出口形成新壁垒；3）行业竞争

加剧导致牛磺酸价格持续承压。针对这些挑战，公司一方

面通过工艺优化和精细化管理降低生产成本，增强产品竞

争力，另一方面持续开拓新兴国家市场，积极参加国内外

展会拓展客户群体，并通过代理商与终端客户相结合的销

售模式强化市场多元化布局。

2.2026年一季度营收同比增长37.83%，归母净利润

实现扭亏为盈。一季度经营回暖的主要驱动是什么？

答：您好！2026年一季度公司业绩同比提升的主要原

因是主要产品牛磺酸销量和销价同比上升。

3.2025年以来，自有品牌产品的市场推广效果如

何？

答：您好！感谢您的关注。公司自有品牌产品的市场

推广，正在精准定位用户群体，培养用户习惯。

4.保健食品板块是否会成为公司新的核心增长点？

答：您好！感谢您的关注。根据公司整体发展规划，

以牛磺酸、肌酸为核心原料的保健食品业务是我们未来发

展重点。子公司永安康建将打造从原料、成品智造到品牌

发展的全链路，以“上游原料优势+中游制造优势+下游品

牌运营”的一体化战略，推动永安康建从产能驱动型制造

企业，向品牌驱动型健康产业平台转型。



5.牛磺酸延伸产品和功能饮料方面的投入对公司产

品结构优化和品牌建设的推进有怎样的帮助？

答:您好！感谢您的关注。公司正在围绕自身优势原

料，打造原料、成品、品牌的产业链闭环。牛磺酸产业链

是我们相对有把握的先行试点，也会是相对较快落地的板

块。届时，我们会对自己有更完善的定位，也会对市场有

更深刻的认知，其他板块的闭环会更加顺利。

6.公司在采购环节有哪些机制来减少外部成本波动

的负面冲击？

答：您好，感谢您的关注！公司在采购环节主要采取

了以下举动来减少外部成本波动的冲击：1、公司主营产

品生产所需主要原材料大部分从周边地区采购，缩短供应

链距离以降低运输成本。同时，公司通过外采环氧乙烷来

应对市场价格倒挂问题，选择更具成本优势的供应渠道。

2、公司建立了产品销售价格与主要原材料价格挂钩的联

动机制，确保成本波动能够有效传导至下游客户，减少利

润空间挤压风险。3、持续优化供应商管理体系，密切关

注原材料价格走势，通过多元化采购和谈判策略稳定采购

成本。

7.面对过去几年的经营挑战，公司对股权激励和人

才保留持怎样的态度？

答：您好，感谢您的关注！公司高度重视股权激励和

人才保留工作。基于对行业前景和公司未来发展的信心，

以及对长期投资价值的认可，公司董事会于2024年4月推

出股份回购方案，截至2025年4月28日已累计回购

5,537,350股，这些回购股份将全部用于股权激励或员工

持股计划，旨在建立长效激励机制，实现股东、公司与员

工利益的深度绑定。在人才保留方面，公司构建了多元化

薪酬体系（含年薪制、结构工资制及核心技术岗位津贴），

通过持续完善薪酬结构与人才培养体系，激发员工积极

性。同时，不断优化职业发展通道、提升薪酬竞争力，并



丰富员工关怀举措，增强员工的归属感。

8.目前公司在拓展原有客户增量及开发新客户方面

采取了哪些措施？

答：您好！感谢您的关注。公司在拓展原有客户增量

及开发新客户方面主要采取以下措施：（1）优先供货、

稳定交期、应急备货，解决客户断供焦虑；（2）阶梯定

价、年度协议价、锁价政策，鼓励客户加大年度采购量；

（3）共享行业信息、市场趋势，形成战略伙伴关系。

9.现阶段自有品牌的品牌建设情况和市场推广反馈

是怎样的？除了线上渠道，今年会不会进一步拓展线下

销售渠道？

答：您好！感谢您的关注。公司自有品牌建设正在进

行，市场反馈不错，线上线下正在齐头并进。2025年，自

有品牌先从线上全渠道进行推广。2026年，自有品牌在保

持线上推广的情况下，还积极进行线下拓展。在渠道方面，

在湖南老百姓大药房连锁以及4家本地连锁已经完成了

3000多家门店的铺货，并且在济南地区已经开始进行私人

加油站、连锁健身房、连锁网吧等特渠的试点。在品牌推

广方面，将持续赞助目标人群较为集中、影响力较大的马

拉松赛事。

关于本次活动是否涉及

应披露重大信息的说明
本次活动不涉及未公开披露的重大信息。

附件清单（如有）

日期 2026年05月06日
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