
证券代码：002956 证券简称：西麦食品

桂林西麦食品股份有限公司投资者关系活动记录表

投资者关系

活动类别

□特定对象调研 □分析师会议

□媒体采访 业绩说明会

□新闻发布会 □路演活动

□现场参观 □其他（线上交流会）

参与单位名

称及人员
网络投资者

时间 2026年 5月 7日 15：00-16：00

地点 深圳证券交易所“互动易”平台（http://irm.cninfo.com.cn）“云访谈”

形式 网络调研

上市公司

接待人员

董事、总经理：孙红艳 董事、董秘、副总经理：谢金菱 财务总监：张志雄

独立董事：董舟江

投资者关系

活动主要内

容介绍

Q1：2025 年公司业绩创上市以来新高，核心驱动因素是什么？

A：2025年公司实现营收 22.4亿元，同比增长 18.11%；归母净利润 1.72亿元，

同比增长 29%；扣非净利润 1.62亿元，同比增长 46.67%，营收与净利润双双

创下上市以来历史新高。业绩实现稳健高增，主要得益于三大核心驱动：一是

主业基本盘稳固，纯燕麦片年销售额接近 8亿元，复合燕麦片同比增长近 25%，

成为公司业绩增长的核心引擎；二是产品矩阵持续优化升级，“燕麦+”系列

销售额突破 3亿元，牛奶燕麦系列超 2.5亿元，有机燕麦销售额近 1.5亿元，

药食同源类新品持续放量，为公司贡献全新业绩增量；三是全产业链布局优势

凸显、全渠道协同发力，上游严格把控原料品质，线下传统渠道稳固、线上抖

音等新兴电商渠道表现亮眼，同时公司精细化成本管控成效显著，整体毛利率

实现稳步提升，进一步增厚盈利空间。

Q2：公司在大健康赛道的布局有何亮点，如何构建第二增长曲线？

A：公司坚持燕麦主业+大健康产业双轮驱动发展战略，积极布局大健康赛道，

着力培育高附加值业务，打造公司第二增长曲线。一方面，持续丰富品类布局，



设立多地大健康食品科技公司及专业事业部，重点布局蛋白粉、肽饮、药食同

源燕麦系列等新品类，不断完善“燕麦+健康”多元化产品矩阵；另一方面，

坚持研发创新赋能，2025年全年完成 148项研发立项，专利申请 4项、完成 6

项相关认证，持续推出差异化、高端化新品，筑牢公司技术研发壁垒；此外，

公司采用内生培育+外延合作双向发展模式，深度联动上下游产业链优质资

源，加快高毛利健康食品品类落地推广，为公司长远可持续发展打开充足成长

空间。

Q3：2025 年分红方案慷慨，公司现金流状况及回报股东的理念是怎样的？

A：公司始终秉持稳健规范经营、持续高比例回馈投资者的核心发展理念。首

先，公司现金流保持充裕稳健，2025年经营性现金流量净额达到 2.65亿元，

充沛的现金流为公司业绩持续增长、研发创新投入以及股东分红回报提供了坚

实保障；其次，公司分红回馈力度持续加大，2025年拟实施现金分红 1.2亿元，

并推出每 10 股转增 4股的利润分配方案，自上市以来公司始终坚持持续分红

政策，累计分红维持较高水平，切实以实际行动回馈广大股东；最后，公司资

金使用规划清晰合理，充裕的经营性现金流将优先用于燕麦主业深耕夯实、大

健康赛道战略布局以及全产业链升级建设，在实现企业长期价值成长的同时，

持续兼顾投资者合理回报。

Q4：2025 年公司新品迭代与研发投入成效如何，未来在产品创新和年轻化市

场有什么规划？

A：2025年，公司坚持以研发为核心驱动力，持续加大新品迭代与产品创新力

度，精准贴合健康消费、年轻化消费趋势，研发投入成效显著。公司紧跟国民

健康饮食及代餐、早餐消费升级需求，持续推新迭代燕麦+、药食同源粉、燕

麦乳茶等年轻化新品，精准切入年轻群体、家庭早餐、办公代餐等细分场景，

新品上市后市场接受度高、动销表现良好，有效优化产品结构、提升整体盈利

水平。

未来公司将继续聚焦产品创新与年轻化赛道深耕，一方面持续强化研发体系建

设，围绕便捷化、健康化、功能化、年轻化方向打磨新品；另一方面精准对接



Z世代及年轻消费群体偏好，优化产品包装、口味与食用场景，同步联动线上

新媒体、内容营销触达年轻用户，持续挖掘增量市场，进一步放大公司在燕麦

健康食品领域的创新优势与成长空间。

附件清单 无

日期 2026-5-7
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