
证券代码：002345                                   证券简称：潮宏基 

 

广东潮宏基实业股份有限公司投资者关系活动记录表                                                     

  编号：20260506 

投资者关

系活动类

别 

□特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观 □ 一对一沟通 

□√其他  电话会议    

参与单位

名称及人

员姓名 

开源证券、浙商证券、中信证券、广发证券、国泰海通、申万证券、

招商证券、兴业证券、财通证券、长江证券、国金证券、国信证券、

方正证券、天风证券、华创证券、华西证券、国联民生、国盛证券、

信达证券、中信建投、山西证券、光大证券、中邮证券、长城证券、

西部证券、平安证券、中天国富证券、中金公司、财通基金、 

前海开源基金、南方基金、嘉实基金、上海同犇投资、长信基金、 

民生加银基金、广发基金、彤源投资、申万菱信基金、淡水泉、 

天治基金、景顺长城基金、浦银安盛基金、格林基金、天弘基金、 

创金合信基金、西部利得基金、Point72、大家资管、浙商资管、 

鸿运私募基金、太平基金、信达澳亚基金、中金公司、烜鼎资产、 

理成资产、敦和资产、璟恒投资、工商银行、巨杉资管、君联资本、 

沣沛投资、涌金资本、德邻众福投资、名禹资管、递归私募基金、

方物私募基金、顶天投资、盟洋投资、保盈投资、四海圆通投资、 

明达资管、鲲鹏恒隆投资、长谋投资、尚诚资管、君汇私募基金、 

利檀投资、前海再保险、承珞资本等共 106 人 

时间 2026 年 5 月 6 日 



地点 公司会议室 

上市公司

接待人员 

董事、副总裁 徐俊雄 

董事会秘书 林育昊 

财务总监 陈述峰 

投资者关

系活动主

要内容介

绍 

一、公司介绍基本经营数据，并就2026年一季度业绩表现再

创新高的原因做如下总结： 

2026 开年以来，公司坚持“用时尚诠释东方文化”的品牌理

念，围绕“聚焦主业、1+N品牌、全渠道营销、国际化”的核心战

略，以产品力、品牌力、渠道力、赋能力四轮驱动，全面夯实品牌

核心竞争力，推动集团经营效益实现新突破。第一季度公司实现

营业收入24.98亿元，同比增长10.93%；归母净利润2.64亿元，同

比增长39.52%，经营活动净现金流3.59亿元，同比增长226.87%；

净资产收益率提升1.56个百分点，盈利质量与现金流表现持续向

好，业绩再创新高。 

公司整体业绩的表现，主要来自核心业务潮宏基珠宝的贡献。

尽管一季度金价震荡波动给终端市场带来短期压力，但公司整体

经营态势稳健向好。1-2月店均销售在去年高基数下实现持平，并

从3月开始恢复双位数增长；之前渠道结构变化及18K产品占比下

滑对综合毛利率带来的影响已趋于稳定，随着产品结构持续优化

带来的利润提速更加明显，一季度净利润增速明显快于收入增速。 

渠道拓展与国际化布局同步推进。截至3月底，公司门店总数

达1,669家（其中自营店174家、加盟店1,495家），一季度成功进驻

上海国金IFC、昆明恒隆、郑州正弘城等核心商圈，品牌力和势能

持续提升；海外方面，在马来西亚云顶新增1家自营店，一季末海

外门店共12家。 

产品端持续强化非遗花丝工艺优势，焕新升级花丝系列、优

化热门IP产品、丰富高工艺黄金产品线，并推出海外本地化特色系

列，精准匹配年轻消费与国际化需求。品牌端通过「一城一非遗」、



携手代言人、跨界麦当劳、IP联盟快闪等品宣活动引爆全网声量，

实现品牌影响力与终端销售双提升。 

一季度的稳健增长，是公司长期深耕东方时尚、坚持差异化

竞争、坚定战略落地的成果。公司也将依托现有品牌势能，持续深

化结构优化，推动企业高质量发展，力争取得更好的成绩，为投资

者创造更优回报。 

二、问答环节： 

1、3月以来终端销售明显改善的动能是什么？ 

答：3月以来的销售回暖主要得益于消费心态修复。 

2、公司有哪些新产品系列推出规划？ 

答：公司会继续贴合消费者偏好，聚焦非遗花丝、时尚串珠、

IP 联名，以及古法金镶嵌与精品黄金四大核心产品矩阵，持续提

升产品竞争力。 

一季度已陆续推出多个新品系列：1）焕新升级“非遗花丝•风

雨桥”系列，打造全新的“花丝•千金”“花丝•繁星”“花丝•金

缕”等品牌印记产品；2）新增“臻金梵华•金刚杵”“臻金•貔

貅”“八宝罗盘”“臻金臻钻•红韵”等系列，打造兼具文化内涵

与收藏价值的精品黄金；3）优化三丽鸥、线条小狗等原有 IP 产

品，并推出融合当下潮流文化的黄金串珠系列，精准触达年轻消

费群体。同时，深入洞察海外消费者偏好，强化产品本地化创新，

推出融合当地文化元素的“臻金•四面神”“臻金•象神”“臻金

•大鹏金翅”等主题系列。 

上述新品上市后市场反馈良好，公司后续将持续推广并深化

相关产品线，进一步巩固品牌在产品创新领域的领先优势。 

3、后续在一口价产品定价和占比上有什么规划？ 

答：公司将逐步提高一口价产品的销售占比，目前正从产品

开发、品牌营销策略、终端培训等多个维度系统性地推进相关工

作，争取全年一口价产品占比有更好的表现。 



4、新推出的非遗工艺馆，和传统门店相比有什么差异？ 

答：非遗工艺馆是潮宏基主品牌门店的战略性升级形态，也

是品牌探索高端体验零售的创新尝试。自 2026 年启动以来，目前

已在上海、郑州等核心城市落地两家门店，整体市场反馈还不错。

该类店型目前仍处于试点探索阶段，主要为了匹配不同商圈的客

群需求，优化消费者的购物体验。 

5、公司在分红方面有什么规划？ 

答：公司始终秉持稳定且可持续的股利分配政策，致力于与

股东共享发展成果。得益于稳健的经营现金流和健康的财务状况，

我们近年来持续提升现金分红水平。2024 年度每股分红 0.25 元，

2025 年度则进一步提升至 0.35 元/股，分红金额实现稳步增长，充

分彰显了公司对股东回报的高度重视。 

未来，随着业务规模持续扩张、盈利能力不断增强，公司将在

保障长期健康发展和必要战略投入的前提下，继续秉持积极、合

理的利润分配原则，努力推动每股分红金额稳步提升，持续增强

股东回报。 

 

交流过程中严格按照有关制度规定，没有出现未公开重大信

息泄露等情况。 

 

附件清单 无 

日期 2026 年 5 月 6 日 

 


