
证券简称：绿联科技 证券代码：301606

深圳市绿联科技股份有限公司

投资者关系活动记录表

编号：2026-003

投资者关系活

动类别

 特定对象调研  分析师会议

 媒体采访  业绩说明会

 新闻发布会  路演活动

 现场参观

 其他

参与单位名称 共计 92 家机构 167 人次，详见附件

时间 2026 年 5 月 6 日-5 月 9 日

地点 公司会议室

形式 现场与电话会议相结合

上市公司接待

人员姓名

董事会秘书兼财务负责人：王立珍

证券事务代表：申利群

投资者关系活

动主要内容介

绍

一、公司 2025 年度暨 2026 年第一季度经营业绩情况回顾

2025 年，公司营业收入达 94.91 亿元，同比增长 53.83%；归母净利

润为 7.05 亿元，同比增长 52.42%；扣非归母净利润达 6.80 亿元，同比

增长 53.97%。

2025 年，公司研发投入达 4.38 亿元，同比增长 43.96%。截至 2025

年底，公司累计获得境内外专利 2,168 项。持续的研发投入不仅提升了

产品技术含量与市场竞争力，还为公司的长期发展提供了坚实保障。

从细分品类来看，智能存储类营收同比增长 213.18%，充电创意类

营收同比增长 47.28%，智能办公类营收同比增长 38.41%，智能影音类营

收同比增长 38.83%。

从销售渠道来看，线上销售收入占主营业务收入的比例约为

74.20%，主要通过亚马逊、京东、天猫等电商平台实现；线下销售收入



占主营业务收入的比例约为 25.80%。

从销售区域分布来看，境内收入占主营业务收入的比例为 38.63%，

较上年同期增长 39.71%；境外收入占主营业务收入的比例为 61.37%，较

上年同期增长 64.27%。

2026 年一季度，公司营业收入达到 27.98 亿元，同比增长 53.42%；

归母净利润为 2.38 亿元，同比增长 58.14%。总体而言，公司营业收入

与净利润均取得显著增长。一季度营收和利润的迅速提升，主要原因是

境外业务增长较快，同时充电创意产品及智能存储产品均实现良好增长。

收入规模的扩大也进一步促进了利润的提升。

二、问答交流（同类问题已作汇总整理，近期已回复问题不再重复）

Q1.公司 2025 年营收和利润均实现 50%以上的高增长，主要驱动力

是什么？2026 年能否延续这一增速？

答：公司 2025 年业绩实现增长，主要得益于多维度发展要素协同发

力，叠加清晰的品牌战略与稳健的经营理念支撑。通过精准捕捉市场需

求、持续夯实核心竞争力、全面拓展市场布局并借力政策利好，公司最

终实现了经营质量与效益的稳步提升。具体来看，公司邀请全球知名明

星担任品牌代言人，并围绕 2025 年毕业季深入各大高校开展校园行活

动；率先完成 3C 认证布局，NAS 产品在各平台借助国补与满减券等优惠

手段，有效激发了市场活力；同时，通过线下体验店布局，进一步提升

品牌高端形象，拉近与用户的距离，深化市场覆盖，提高品牌线下认知

度与影响力。此外，公司积极拓展即时零售业务，打通线上线下渠道，

实现全品类扩展，依托线上平台加强消费触达，推动整体发展。未来，

公司将聚焦核心战略，以研发创新为核心动力，拓展科技消费电子生态，

重点推进智能存储产品升级、布局智慧生活产品线并持续迭代产品；深

化全球性品牌建设，升级品牌理念、深耕年轻群体；精耕全域渠道，强

化成熟市场布局、开拓新兴市场；加强人才队伍与组织建设，吸纳顶尖

人才、完善管理体系；同时探寻战略投资机会，全面巩固全球市场领先

地位，推动企业高质量可持续发展。

Q2.2025 年经营活动现金流净额为-3533 万元，与净利润存在较大



差异，原因是什么？

答：公司 2025 年经营活动现金流净额与净利润存在差异，一方面，

是为满足销售增长需求，公司战略性增加存货备货规模；另一方面，是

京东自营货款 2025 年末延迟结算，已在 2026 年 1 月回款，同时公司业

绩增长，各渠道应收账款金额同比增加。此外，公司已申报待回款的出

口退税款增加。上述因素均属于经营性资金占用的正常波动，不影响公

司核心盈利能力和长期现金流健康。

Q3.公司 2025 年销售费用同比增长 57.28%，高于收入增速；销售费

用率为 19.97%，同比上升 0.44pct。请问费用投放效率如何？

答：2025 年，公司销售费用增长主要投向三个维度：一是线上平台

服务费及推广费随销售额同步增长，Amazon、京东、天猫等核心渠道成

交指数持续位居品类前列；二是线下渠道拓展的进场费用与促销投入，

公司年内成功进驻 Walmart、Costco 等全球头部零售商，铺设长期品牌

触点；三是品牌建设升级，围绕升级的品牌主题“激活智能生活（Activate

Smarter Living）”推进明星代言、国际展会及 IP 联名，推动品牌从功

能价值向情感价值跃迁。

公司费用投放直接驱动了高回报业务突破，2025 年，公司智能存储

产品主营业务收入同比增长 213.18%，成为第二增长曲线，境外主营业

务收入占比提升至 61.37%，且同比增长 64.27%；线下渠道主营业务收入

同比增长 59.40%，超过线上。公司销售费用并非简单消耗，而是转化为

渠道纵深、品牌资产和用户基数等长期竞争力。展望后续，公司前置投

放的销售费用规模效应有望逐步显现。

Q4.2025 年公司存货为 20 亿元，占总资产比例高达 40.59%，是否

存在跌价风险？

答：2025 年公司存货增长主要系公司业务规模扩大导致的存货需求

增加。近年来，公司品牌影响力与市场份额持续提升，业务规模保持稳

健增长态势。为有效保障全球市场的稳定供应，提升客户响应速度与交

付满意度，特别是应对销售旺季及新兴市场的需求，公司基于精准的市

场预测，对部分核心产品、畅销型号及关键原材料进行了战略性备货。



公司当前存货的增长是基于业务发展需要的前瞻性布局，存货结构合理，

管理措施完善。

Q5.请问公司如何看待消费级 NAS 行业发展趋势，以及商业模式将

如何变化？

答：NAS 产品已从传统的专业级数据存储设备，向“大众用户的智

能家庭数据中心”属性跃迁，重点满足家庭、中小企业的集中数据存储、

多设备共享、本地 AI 分析、数据安全备份等需求，同时有望作为个人

AI Agent 的核心本地载体，进一步适配 AI 时代的智能化数据管理需求。

随着供给端产品使用门槛降低与需求端 AI 应用场景的增加，NAS 市场渗

透率有望进一步提升，满足用户对数据主权与智能化管理的深度需求。

根据弗若斯特沙利文数据，2024 年全球消费级 NAS 市场规模达 5.4 亿美

元，2020-2024年年复合增长率高达33.4%，预计到 2029年将攀升至 26.8

亿美元，2024-2029 年年复合增长率预计达 38.0%。未来，NAS 产品将与

AI Agent、边缘计算实现深度融合，从单一存储设备演进为智能数据中

枢，同时产品形态呈现轻量化与高性能两极分化态势，商业模式向“硬

件+软件订阅”服务化转型，行业增长空间广阔。

Q6.AI NAS 与传统 NAS 的核心差异是什么？公司在 AI 本地化部署方

面有何技术壁垒？

答：2026 年 1 月，公司 AI NAS 于 CES 展会发布，内置 LLM 大语言

模型，具备生产力工具、智能图片搜索、文件检索、会议转写、翻译、

智能摘要与 mindmap 生成、自然语言自动化任务执行等核心功能；该产

品可作为 AI Agent 理想部署载体，通过自然语言交互实现跨平台自主任

务编排，由传统被动存储设备升级为具备自主认知能力的家庭智能中枢。

未来，公司 NAS 将作为生态核心，进一步联动旗下产品，持续拓展功能

边界，为用户带来突破性体验。

Q7. 最近存储芯片大涨，是否对公司 NAS 产品生产销售构成压力，

公司 NAS 产品是否相应提价以应对芯片价格上涨？

答：公司始终坚持稳健经营的原则，通过供应链优化、成本管控及

产品策略的动态调整，积极应对原材料价格波动带来的潜在挑战。目前，



公司 NAS 产品的生产与销售正按计划有序推进，未来，也将继续聚焦产

品创新与客户价值提升。

Q8.对于公司 2026 年的发展，公司有哪些具体规划？

答：为实现公司发展愿景，进一步巩固并提升全球市场领先地位，

公司将聚焦关键领域精准发力，推动企业实现高质量、可持续发展。在

研发创新方面，公司将持续加大研发投入，依托前沿科技成果赋能产品

组合升级，围绕科技消费电子生态体系建设，提供全面的产品解决方案，

精准满足用户不断变化的差异化需求；在品牌建设方面，公司将着力构

建品牌温度与用户忠诚度，深耕年轻消费群体，建立功能价值与情感价

值的双重连接。同时，持续推进品牌建设升级，强化全球一体化品牌形

象；渠道建设方面，公司将聚焦全渠道建设，强化成熟市场布局、积极

开拓新兴市场，构建核心渠道竞争力。针对具有较大增长潜力的新兴市

场，公司将采取“头部电商平台拓展+线下市场触达”并重的策略，以可

靠、成熟的产品为先导，快速建立市场认知与份额，同时结合当地人口

结构、文化特点定制营销策略，推动业务稳步增长；人才建设方面，公

司将持续投入资源培育人才，强化全球员工队伍实力，在全球范围内招

聘适配科技消费电子产品生态构建的顶尖专业人才，重点聚焦 AI、信息

安全、数据合规等关键领域。

Q9.公司在港股的上市进展情况如何？

答：目前公司 H 股上市相关各项工作正按既定计划稳步有序推进，

后续尚需完成中国证监会、香港联交所等相关监管机构的审核及备案程

序。鉴于 IPO 上市进程受监管审核节奏、资本市场环境等多重因素影响，

存在一定不确定性。公司将严格遵守信息披露相关规则，后续如有重大

进展，将及时履行公告披露义务。

关于本次活动

是否涉及应披

露重大信息的

说明

本次投资者交流活动未涉及应披露重大信息。

附件清单 投资者关系活动调研机构名单



（如有）

日期 2026 年 5 月 9 日



附件：

深圳市绿联科技股份有限公司

投资者关系活动调研机构名单

机构名称 机构名称

Citadel International Equities 量度资本

安信基金 林孚投资

博道基金 瓴仁私募

渤海证券 路博迈基金

财通证券 麦格理证券

财通资管 名禹资产

创金合信 南方基金

大成基金 农银汇理

淡水泉投资 诺安基金

东北证券 磐厚动量资本

东方红 鹏华基金

东方证券 前海联合基金

东吴证券 泉果基金

敦和资产 瑞银证券

方正证券 上海信托

富国基金 上银基金

耕霁投资 尚诚资产

工银瑞信 申万宏源研究

光大证券 申万菱信

光大资管 泰康资产



机构名称 机构名称

国海证券 天风证券

国华兴益资管 万家基金

国金证券 万纳私募

国盛证券 西部证券

国投证券 信达证券

国信证券 兴业证券

海通国际研究 兴银理财

宏利基金 银河证券

华安基金 银华基金

华安证券 永赢基金

华宝基金 甬兴证券

华创证券 域秀资产

华福证券 长城财富

华富基金 长城基金

华金证券 长城证券

华泰保兴 长江养老

华夏基金 长江证券

华夏久盈资管 长信基金

华源证券 浙商证券

汇丰前海证券 中金公司

建信养老金 中科沃土基金

健顺投资 中欧基金

聚鸣投资 中泰证券



机构名称 机构名称

开源证券 中信建投

蓝墨投资 中信资管

理成资产 中邮基金


