
温州源飞宠物玩具制品股份有限公司

投资者关系活动

记录表
编号：2026-002

投资者关系活动

类别

特定对象调研 □分析师会议

□媒体采访 ☑业绩说明会

□新闻发布会 □路演活动

现场参观

其他（线上会议）

活动参与人员
线上参与公司2025年度暨2026年第一季度业绩说明会的投

资者

时间 2026 年 5 月 11 日 15:00-17:00

地点 价值在线（https://www.ir-online.cn/）网络互动

上市公司接待人

员姓名

董事长、总经理 庄明允

财务总监、副总经理 王黎莉

董事会秘书 张璇

独立董事 徐和东

交流内容及具体

问答记录

1.宠物零食收入最高，今年这块还能保持增长吗？

答:您好，感谢您对公司的关注。宠物零食作为公司核

心产品，2025 年度营收占比超过 50%，实现营业收入 9.21

亿元，同比增长 51.88%。公司海外生产基地配备了宠物零食、

宠物牵引用具和宠物玩具等多条生产线，目前正在加快推进

产线扩张，公司海外业务保持较好的发展趋势。具体业绩情

况关注公司后续披露的相关公告，谢谢。

2.牵引用具是优势产品，今年毛利和销量能稳住吗？

答:您好，感谢您对公司的关注。牵引用具是公司宠物



用品业务中的重要优势品类之一。公司在该领域深耕多年，

已形成较为成熟的产品设计、研发打样、生产制造、品质控

制及客户服务能力，并与海外主要客户保持长期稳定合作，

在该品类上具备一定竞争优势。牵引用具产品的销量和毛利

水平会受到客户订单节奏、产品结构、原材料价格、汇率波

动、人工成本、产能利用率及市场竞争等因素影响。公司将

通过优化产品结构、提升生产效率、加强成本管控、推进产

品迭代及拓展应用场景等方式，努力保持该品类的竞争力和

盈利能力；同时也将继续在原有优势品类基础上拓展新的产

品品类，丰富宠物用品产品矩阵，提升对客户的综合服务能

力。具体经营数据请以公司后续披露的定期报告及相关公告

为准，谢谢。

3.国内自有品牌（匹卡噗、库飞康飞）今年推广得怎么

样？

答:您好，感谢您对公司的关注。未来公司国内自有品

牌策略将从过去相对偏“激进投放、快速拉升规模”的阶

段，逐步转向“修炼内功、稳健经营、品牌沉淀”的阶段。

公司将更加注重强化产品力建设，优化投放效率，重视品牌

理念输出和用户心智培养，推动自有品牌实现更加稳健、可

持续的发展。

4.国内业务收入占比提升，今年会继续加大投入吗？

答:您好，感谢您对公司的关注。公司国内业务主要包

括自有品牌及代理品牌的运营销售，目前主要在抖音、天猫

等线上电商平台开展运营。2025 年度，公司国内业务较去年



同期增长 90.75%，收入规模实现较快提升。未来，公司国内

业务将从高速投入阶段转向高质量经营阶段，通过产品优

化、费用控制、品牌沉淀和运营效率提升，推动自有品牌实

现更加稳健、可持续的发展。

5.海外发展如何

答:您好，感谢您对公司的关注。公司海外业务是公司

长期稳定发展的核心基础。经过多年发展，公司已经形成了

较为完整的海外客户服务体系和供应链协同能力，在宠物用

品和宠物食品两个方向均持续进行产品研发和品类拓展。根

据目前海外订单情况及产能布局，公司海外业务保持较好的

发展趋势。未来，公司将继续围绕核心客户需求，强化研发

创新、品质控制、成本管理和交付效率，进一步巩固公司在

海外宠物供应链中的竞争地位。

6.研发投入主要在新品、新材料，今年有哪些新品上

市？

答:您好，感谢您对公司的关注。公司持续重视研发投

入，研发方向主要围绕宠物食品、宠物用品等主营业务领域

展开，重点包括新品开发、新材料应用、产品功能优化、SKU

拓展及客户定制化需求等方面。公司结合海外客户需求、终

端消费趋势及国内宠物市场变化，持续推进产品研发和迭

代。在宠物食品方面，公司围绕营养、适口性、功能性及不

同消费场景丰富产品品类；在宠物用品方面，公司围绕材料

升级、功能拓展、使用体验及外观设计等方向推进新品开发。

公司相关新品会根据客户订单、市场测试、渠道规划及经营



安排逐步推向市场。关于具体新品上市及后续产品规划情

况，请您关注公司在指定信息披露媒体发布的相关公告，谢

谢。

7.美国、欧洲市场需求稳定吗，今年海外订单情况如

何？

答:您好，感谢您对公司的关注。公司海外业务是公司

长期稳定发展的核心基础。目前，公司海外客户结构较为稳

定，主要客户包括国际知名的专业宠物产品连锁店、大型连

锁零售商以及海外品牌客户，前五大客户合计收入占比超过

50%。根据目前海外订单情况及产能布局，公司海外业务保

持较好的发展趋势。

8.汇率波动对出口影响不小，公司今年怎么做好风控？

答:您好，感谢您对公司的关注。汇率波动会对公司财

务费用及盈利水平产生阶段性影响，公司将继续开展稳健的

外汇风险管理措施，通过加强外汇管理、优化结算安排等方

式降低汇率波动风险。

9.公司今年怎么稳成本、提毛利？

答:您好，感谢您对公司的关注。公司多年来已形成全

球化的研、产、销布局体系，基于原材料和生产成本优势，

公司将根据市场需求、订单结构及产能规划统筹运营，持续

发挥全球化协同效应，坚持“以产定购”模式优化供应链与

采购管理，稳步提升经营质量与盈利水平。

10.销售、管理费用增长，主要投在了哪些方面？

答:您好，感谢您对公司的关注。销售费用方面，重点



支持国内自主品牌发展，持续加大品牌宣传、市场推广、渠

道拓展及终端动销投入，提高品牌知名度，增强用户心智，

拓展国内市场；管理费用较上年同期增长，主要由于报告期

内职工股权激励费用及固定资产折旧费用增加所致，体现了

公司在核心人才培养与激励及扩大经营规模方面的持续投

入。

注：以上所有交流内容均未涉及公司未公开披露的信息。

关于本次活动是

否涉及应披露重

大信息的说明

不涉及。

活动过程中所使

用的演示文稿、提

供的文档等附件

（如有，可作为附

件）

无。


