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证券代码：600166                                              证券简称：福田汽车 

北汽福田汽车股份有限公司 

2026 年 4 月 29 日-30 日投资者关系活动记录表 

                                                编号：2026-005 

投资者关系活动

类别 

□特定对象调研                   □分析师会议 

□媒体采访                       □业绩说明会 

□新闻发布会                     √路演活动  

□现场参观                       √一对一沟通 

√其他（电话会议） 

参与单位及人员 

（排名不分先后） 

龙全投资、和基基金、国海证券、招商信诺资产、中信证券、长城证券、中信建投证

券、东吴证券、中颖投资、广发基金、国泰海通证券、中国东方资产、长信基金、工

银理财、深圳国源信达资本、阳光资产、摩根士丹利基金、创金合信基金、中泰证券、

上海和谕私募基金、西部利得基金、上海银行、中金资管、中再资管（香港）、博道基

金、创富兆业、宏利基金、华泰保险、万泰华瑞投资、交银施罗德基金、银叶投资、

国金证券、中金公司、中天国富自营、西南证券、华泰资管、Vontobel、太平洋资管、

中域投资、沣沛投资、星石投资、鑫巢资本、广发乾和投资、开源证券、宝盈基金、

宁银理财、天弘基金、擎天普瑞明投资、淡水泉、鹏扬基金、人保资产、银河基金 

时间 2026 年 4 月 29 日、2026 年 4 月 30 日 

地点 北京 

接待人员 福田汽车董事会秘书：陈维娟 

福田汽车董办市值与证券管理部高级经理：周鹤遒 

投资者关系活动

主要内容介绍 

一、关于行业与公司经营情况的介绍 

1.商用车行业发展情况及福田战略： 

市场销量与增速：2025 年商用车行业总销量约 430 万辆，同比增长约 11%，2026

年一季度，商用车行业总销量约 111.4 万辆，同比增长约 6%。 

竞争逻辑转型：商用车行业正经历关键拐点，竞争核心从单纯的“价格比拼”全

面转向“技术创新、场景化应用及全生命周期服务”。 

市场结构分化：当前商用车市场呈现出明显的结构性演变特征。国内市场已进入

新能源渗透率快速提升的稳健期，存量替代与绿色转型成为主流。与此同时，全球化

布局正成为行业规模增长的关键来源。从全球视野来看，中系商用车在海外市场的综

合竞争力持续增强，海外市场具备巨大的挖掘空间与增长潜能。 
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福田战略：公司坚定聚焦商用车主业，在 “十五五”发展阶段，公司将全面深化“新

能源化、国际化、智能化”的核心战略，通过技术创新驱动产业升级。并将通过持续的

降本增效与治理优化，力争以稳健的经营表现与持续提升的盈利水平推动公司 “高质

量增长”。 

2.福田汽车经营情况： 

经营表现：2025 年销量突破 65 万辆，同比增长约 6%。2026 年一季度销量约 18.4

万辆，同比增长约 7.8%，市占率约 16.5%，同比增长约 0.3 个百分点。其中出口业务

表现良好，一季度出口销量约 5.4 万辆，同比增长超 34%，市占率约 17.7%，同比增

长约 1.1 个百分点。重卡业务保持强势，一季度重卡销量约 4.4 万辆，同比增长约 39%，

市占率约 14%，同比增长约 2 个百分点，同比增速超行业平均水平，其中新能源重卡

销量约 6000 台，同比增长约 14%。 

业绩层面：2025 年公司实现归母净利润 13.64 亿元,同比大幅增长约 1600%,扣非

归母净利润 8.26 亿元,同比由负转正,期间费用率约 9%,同比下降约 2.1 个百分点,经营

性现金流净额约 19 亿元,为近五年最高。2026 年一季度,公司实现归母净利润 5.01 亿

元,同比增长约 15%,扣非归母净利润 4.02 亿元,同比增长约 76%,经营性现金流净额约

12 亿元,为五年一季度次高。 

二、问答环节问题及回复 

1、2026年一季度公司重卡出口表现及后续核心市场有哪些？ 

根据中汽协数据，2026 年一季度，公司重卡出口约 1.1 万台，同比大幅增长约 70%，

市占率约 10.4%，同比提升 2 个百分点左右，呈快速增长态势，预计后续重卡出口仍

将保持增长。在市场布局上，公司将维持以拉美为主力市场的基础上，加大对非洲、

东南亚、中东等市场资源投入，依托产品竞争力及本地化运营布局，实现销量突破。 

2、公司已开展的后市场生态业务有哪些？ 

公司已开展的后市场业务包括：①为 B 端和 C 端客户提供定制化全生命周期维保

服务；②按车辆生命周期开发、销售适配的配件产品。③新能源经营性租赁。④补能

生态：与特来电等合作及自建充电网络。⑤二手车业务：联动合资公司会享福开展二

手车业务，培育经销商为客户提供二手车置换、买卖业务，联合上万家车商为大客户

提供批量拍卖服务。⑥为大客户提供预见性车辆养护、能耗管理、安全管理、二手车

处置、补能调度一体化解决方案，并提供爱易科车队管理系统，帮助大客户使用数字
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化与 AI 新技术全生命周期降本增效。⑦电池银行：与宁德时代、亿纬锂能合作，拉动

新能源销量提升。五年来已经构建起“业务体系+产品体系+渠道体系+数字化支撑”的

完整生态架构，助力新车销售，提升客户黏性，拓展新的利润来源。 

3、公司如何应对供应链成本上涨？ 

针对原材料上涨，公司通过核心零部件自研自制、全价值链降本以及与供应商协

商共同承担等方式抵消影响，目前风险整体可控。 

4、东南亚等地的油价波动是否会影响出口节奏？ 

传统能源可能受油价上涨冲击，但同时带来了新能源出海契机。一季度公司新能

源出口销量约 1600 余台，同比增长约 80%，海外新能源订单整体推进稳健。 

其他问题请参考公司此前在平台上发布的记录表。 

附件清单（如有） 无 

日期 2026 年 5 月 11 日 

备注 

接待过程中，公司与投资者进行了充分的交流与沟通，并严格按照公司《信息披

露管理制度》等规定，保证信息披露的真实、准确、完整、及时、公平，没有出现未

公开重大信息泄露等情况。 

 


