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龙竹科技集团股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

 

本公司及董事会全体成员保证公告内容的真实、准确和完整，没有虚假记载、

误导性陈述或者重大遗漏，并对其内容的真实性、准确性和完整性承担个别及连

带法律责任。 

 

一、 投资者关系活动类别 

√特定对象调研  

□业绩说明会  

□媒体采访  

√现场参观  

□新闻发布会  

□分析师会议  

□路演活动  

□其他  

 

二、 投资者关系活动情况 

活动时间：2026 年 5 月 8 日 

活动地点：福建省南平市建阳区徐市镇龙泰园 1号 

参会单位及人员：通过现场调研方式参加兴业证券组织的“5·15 全国投资者

保护宣传日 直达服务行千里 理性投资进万家——走进龙竹科技”活动的投资者 

上市公司接待人员：董事会秘书张丽芳、财务负责人王维 

 

三、 投资者关系活动主要内容 

公司董事会秘书张丽芳女士、财务负责人王维先生对公司情况进行了介绍，

并与投资者就关心的问题进行了沟通与交流。主要问题及回复如下： 



问题 1：公司从传统竹制品加工向竹基新材料战略转型的核心逻辑是什么？

如何平衡传统业务与新材料业务的资源分配？ 

回答：公司的转型是在国家政策导向、行业困境突破、微观认知跃迁与价值

链重塑四重逻辑的叠加驱动下展开的。首先，锚定“以竹代塑”国家战略的必然选

择，公司也将自身战略锚定于这一国家顶层设计；其次，鉴于竹制品加工行业长

期陷于同质化竞争与“价格战”的困境，公司要跳出低端竞争红海，开辟新材料价

值高地；再次，公司主动利用竹纤维兼具韧性与刚性的特性，意识到竹材是性能

均衡的天然材料；最后，通过材料创新实现价值链升维，即从单价低、附加值低

的日用消费品，迈入单价高、技术壁垒高的工业与特种材料赛道。 

对于一家从传统制造业向新材料科技企业转型的公司而言，传统业务与新材

料业务间的资源分配直接关系到转型能否平稳推进。具体在公司而言，传统业务

自由现金流充裕，不因转型而被“抽血”，反而是转型最坚实的“大后方”；新材料

业务也没有因资源有限而“缩量”，通过自有资金并承接增量资本实现高增速扩

张，公司披露了即将启动简易程序定增的公告。因此，两者并非此消彼长，而是

一种在“守正”中“创新”、在“创新”中“固本”的动态均衡。 

问题 2：2025 年公司营收、净利润实现较快增长，主要驱动因素是什么？

这种增长的可持续性如何保障？ 

回答：公司 2025 年营业收入同比增长 5,523.62 万元，毛利率提升了 1.99 个

百分点，实现了营业毛利同比增加 1,993.66 万元。同时，税金及期间费用同比增

长 1,269.74 万元，其中，主要系销售费用同比增长 1,325.26 万元，销售费用的增

长主要系跨境电商收入大幅增长的同时，电商平台费用与广告宣传费同比大幅增

加。因此，营业收入增长及毛利率提升驱动营业毛利的大幅增长，扣除费用与其

他损益的影响后，实现净利润同比增长 830.76 万元，增长比例超过 50%。 

公司未来收入的增长点主要在三方面。首先，线下家居业务收入稳步增长，

主要客户的订单仍然保持环比、同比的增长趋势；其次，跨境电商业务继续保持

增长趋势；最后，随着竹基新材料开始进行小批量试产，预计可以为业绩增长提

供支撑。 

问题 3：公司毛利率水平如何？未来随着新材料业务占比提升，毛利率趋势

将如何变化？ 



回答：公司通过开源节流、精细化管理，2025 年毛利率为 24.6%，同比提升

了 1.99 个百分点。 

新材料业务目前属于小批量试产阶段，中试生产线具有研发属性，持续进行

工艺改善，所以生产成本较高，尚未降低至预期理论成本。目前新材料业务收入

占比约 5%，毛利率为-27.85%，毛利率同比提升 10.47%个百分点。未来随着工

艺稳定以及大批量生产后，预计将进一步提升毛利率至正常水平。 

问题 4：竹基新材料业务目前的客户结构、订单情况及定价模式是怎样的？

如何看待该业务的市场空间与竞争格局？ 

回答：新材料业务，公司公告了和台湾新光集团的合作，并于 2025 年底建

成第一条板材生产线，目前开始小批量供货。2026 年新材料的重点是实现板材

和体育用品的产业化，具体情况请关注后续公告。新材料业务是竹材料的性能边

界和应用边界的突破，公司产品开发进度处于行业前列，未来具有较大市场空间。

定价模式基于市场对标竞品或替代品的行情决定。 

问题 5：在国家“以竹代塑”政策推动下，给公司带来哪些机遇和挑战？公司

预计能获取多大的市场份额增量？公司如何把握政策红利？ 

回答：“以竹代塑”在 2025 年迎来了从阶段性倡议向制度化、长期化、规模

化战略的推进。2026 年 3 月，“以竹代塑”正式纳入国家“十五五”规划纲要，明确

提出加快“以竹代塑”发展，从产业规模看，中国竹产业年产值已超过 5200 亿元，

竹产品种类突破 1.5 万种；国家层面则明确提出到 2035 年市场规模超过 1 万亿

元。 

公司目前的战略方向重点是以竹基新材料为切入点，重点突破高端建材、体

育用品、低空经济、海洋经济、新能源汽车等创新性应用领域。未来以竹代碳纤

维、以竹代玻纤维、以竹代木的市场空间比较大。 

问题 6：竹制品行业同质化竞争较明显，公司除了“无刻痕竹展开技术”外，

还有哪些核心壁垒？未来是否有通过并购或合作整合上下游如竹林资源的计

划？ 

回答：公司竹基新材料核心技术主要包括：“无刻痕带青竹展开工艺技术”、

“高硬度竹青皮薄片分离”、“超薄纵向竹材刨切”、“智能高温高压快速连续作业



软化工艺技术”、“智能自动化烘干炭化工艺技术”、“竹规格材智能制造关键技术”

等核心技术，构成了完整的核心技术生态。竹基新材料系列的产品，即通过前述

核心技术生产的薄片竹材料或竹纤维，并进一步生产为竹基新材料系列产品。未

来的并购或合作整合情况，请关注公司后续公告。 

问题 7：公司研发费用率维持在 5%-6%，请介绍近两年核心研发项目的转

化率（如新品贡献收入占比），以及未来三年重点攻关的技术方向。 

回答：公司 2020 年至 2022 年，重点围绕无刻痕带青竹展开技术的研发。自

2023 年开始，结合前期的技术研发成果，开始重点突破工艺、产品的研发，主

要研发项目围绕竹基新材料系列产品方向，近两年的核心研发项目处于产业化落

地阶段，新品贡献收入占比仍然较低。未来三年的重点攻关方向是围绕竹基新材

料系列产品的工艺改善和产业化落地，尽快实现低成本大批量的生产以及前瞻性

的研究竹基复合材料的创新性用途。 

 

 

龙竹科技集团股份有限公司董事会 

2026 年 5 月 12 日  
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