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嘉美食品包装（滁州）股份有限公司 

2025年度暨 2026年第一季度业绩说明会 

投资者活动记录表 

投资者关系活动类

别 

□ 特定对象调研        □ 分析师会议 

□ 媒体采访            ☑ 业绩说明会 

□ 新闻发布会          □ 路演活动 

□ 现场参观 

□ 其他  

参与单位名称及人

员姓名 

嘉美包装 2025 年度暨 2026 年第一季度业绩说明会采用网络远程方式进

行，面向全体投资者 

时间 2026 年 5 月 12 日 15:00-16:30 

地点 深圳证券交易所“互动易平台”http://irm.cninfo.com.cn“云访谈”栏目 

上市公司接待人员

姓名 

主持人：嘉美包装 

董事长, 总经理：陈民 

董事，副总经理，董事会秘书：陈强 

财务负责人：季中华 

独立董事：何冰玉 

投资者关系活动主

要内容介绍 

首先，由公司接待人员对公司整体情况作了简要介绍。 

报告期内，公司业绩变动主要受 2025 年属于饮料行业的“小年”，

即春节旺季落在 2025 年的天数较少，同时叠加饮料礼品消费场景需求不

及预期影响。 

在此背景下，公司练好“内功”，调整结构、控制成本；充分消化股

改后历年来使用留存收益和募集资金持续进行的资本性开支。公司积极推

进核心客户的各业务板块交叉销售；拓展三片马口铁啤酒罐和二片铝罐越

南市场出口业务等新市场；完善以 OEM业务能力为核心的饮料服务平台；

推动 OBM 业务起步；打造好“全产业链的饮料服务”平台，应对饮料市场

趋势和消费者需求的持续迭代，各项新业务、新市场、新客户增量收入弥
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补了部分存量缺口、但利润贡献度仍受制于规模有限。 

2025 年，公司业绩虽然与去年同期有较大幅度下降、但仍稳定在

“小年”的正常平均水准；同时业务和客户结构调整效果显著，第一

大客户占比、单一大客户依赖风险显著降低。 

“全产业链饮料服务”平台继续发展，新客户、新市场、新商业

模式下的增量订单已形成规模效益、并具有可持续性。平台战略已覆

盖了市场热销饮料品项（含果冻汽水、燕麦奶、厚椰乳、椰奶、椰子

水、豆奶、咖啡、含汽饮料、气泡酒、果汁等细分领域）里的初创品

牌、网红品牌、跨界品牌；新零售、连锁茶饮的自有产品、白牌产品；

传统头部饮料品牌的新品项等一批潜力客户。部分头部客户订单数量

和订单频率增长明显，平台代工灌装的商业模式发展态势良好，随着

规模的进一步提升、在利润方面也有望成为公司新的增长点；并发挥

增强客户粘性的战略意义，为与潜力客户、潜力品项的深度和全方位

持续合作、共同成长提供新动力。 

公司与近年来部分头部的创新品牌的全方位合作的商业模式开始

起步，启动 PET 无菌冷灌装业务板块，在资本、供应链、市场等方面

深度绑定、共同成长。 

传统核心优势业务订单数量稳定在“小年”平均水平、奠定公司

可持续发展的基础。同时在植物蛋白饮料、含乳饮料、混合蛋白饮料、

凉茶等细分领域的传统核心客户中的各业务板块交叉销售有明显进

展、弥补了传统礼品需求市场下跌的缺口。公司也积极拓展三片马口

铁啤酒罐和二片铝罐越南市场出口业务等新市场并取得成效。 

2025 年，公司“全产业链的中国饮料服务平台”战略继续推进，

传统核心客户增量、新客户、新产品、新业务发展态势良好，弥补了

部分存量缺口；业务结构调整效果显著，第一大客户占比、单一大客

户依赖风险显著降低。 

公司业务团队将继续努力，推进现有既定的战略目标。 

公司 2026 年一季度业绩增长主要受 2026 年一季度属于饮料行业

的“大年”，即春节旺季订单落在 2026 年的天数较多影响，同时 2026
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年一季度随着公司可转债转股，财务费用大幅降低，显著提升了公司

业绩。 

2026 年一季度，公司业绩虽然比去年同期有较大幅度上涨、但仍

稳定在“大年”的正常平均水准；传统优势业务的稳定奠定公司可持

续发展的基础。同时“全产业链饮料服务”平台继续发展，新客户、

新市场、新商业模式下的增量订单已逐渐形成规模效益、弥补了部分

存量缺口。平台代工灌装的商业模式发展态势良好，随着规模的进一

步提升、在利润方面也有望成为公司新的增长点；并发挥增强客户粘

性的战略意义，为与潜力客户、潜力品项的深度和全方位持续合作、

共同成长提供新动力。 

2026 年一季度，公司主营业务仍为食品饮料包装容器的研发、设

计、生产和销售及提供饮料灌装服务。 

其次，以投资者提问的方式进行了互动交流，以下为互动交流的主要

内容： 

问题 1：请问陈董，1.俞浩成为实控人后，俞浩、及追觅生态如何定

位嘉美？2.嘉美一季度业绩大增是否有追觅及俞浩旗下生态企业给的业

务？ 

答：经公司向收购方苏州逐越鸿智科技发展合伙企业（有限合伙）（以

下简称“逐越鸿智”）实际控制人俞浩发函，俞浩先生回复如下：在俞浩

取得上市公司控制权后的 36 个月内，俞浩及其关联方不会对上市公司进

行资产注入，且目前不存在任何资产注入计划。俞浩关联企业在生产经营、

核心技术发展等方面独立自主运作、与上市公司业务无关联。截至目前，

公司与俞浩及其关联方不存在需要披露的关联交易。 

问题 2：市场传闻这次入主只是资本运作借壳，追觅科技后续有没有

资产注入预期？如果短期 3年都不注入，是不是只做财务投资、没有实质

性产业协同？ 

答：经函询俞浩先生，俞浩关联企业在生产经营、核心技术发展等方

面独立自主运作、与上市公司业务无关联。截至目前，公司与俞浩及其关

联方不存在需要披露的关联交易。公司主营业务与俞浩关联企业现有业务
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关联性和协同性不高，预计本次交易完成后 12 个月内不会对上市公司业

绩产生重大影响。 

问题 3：市场一直炒作追觅生态协同，但至今没看到实打实大额包装

订单落地，是不是只是口头合作、没有实质性大额订单导入？什么时候能

落地真实营收，还是单纯讲故事炒概念？ 

答：公司公告已明确，截至目前，逐越鸿智不存在未来 12 个月内改

变上市公司主营业务或对上市公司主营业务进行重大调整的计划；不存在

未来 12 个月内对上市公司或其子公司的资产和业务进行出售、合并、与

他人合资或合作、或上市公司拟购买或置换资产的资产重组计划。为进一

步明确后续发展安排，俞浩及其关联方经梳理现有资产，考虑到其战略规

划及业务发展情况尚存在较大不确定性，同时基于对上市公司主营业务发

展的充分信心和坚定看好，为支持上市公司主营业务的持续稳定发展，在

前期逐越鸿智承诺基础上，逐越鸿智实际控制人俞浩进一步承诺，取得上

市公司控制权后的 36 个月内，俞浩及其关联方不会对上市公司进行资产

注入，且目前不存在任何资产注入计划。 

问题 4：追觅生态旗下企业是否在嘉美公司内建有或者准备建生产

线？ 

答：没有。公司不涉及俞浩关联企业经营的机器人、扫地机器人等相

关业务，主营业务仍为食品饮料包装容器的研发、设计、生产和销售及提

供饮料灌装服务；公司生产经营未发生重大变化，市场环境或行业政策未

发生重大调整；生产成本和销售等情况未出现重大变化。 

问题 5：这跟俞浩追觅没关系，那个跟俞浩追觅无关联，俞浩花几十

个亿收购嘉美的目的是什么？吹瓶子？ 

答：公司公告已明确，截至目前，逐越鸿智不存在未来 12 个月内改

变上市公司主营业务或对上市公司主营业务进行重大调整的计划；不存在

未来 12 个月内对上市公司或其子公司的资产和业务进行出售、合并、与

他人合资或合作、或上市公司拟购买或置换资产的资产重组计划。 为进

一步明确后续发展安排，俞浩及其关联方经梳理现有资产，考虑到其战略

规划及业务发展情况尚存在较大不确定性，同时基于对上市公司主营业务
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发展的充分信心和坚定看好，为支持上市公司主营业务的持续稳定发展，

在前期逐越鸿智承诺基础上，逐越鸿智实际控制人俞浩进一步承诺，取得

上市公司控制权后的 36 个月内，俞浩及其关联方不会对上市公司进行资

产注入，且目前不存在任何资产注入计划。 

问题 6：请董秘查一下截止 2026 年 5 月 12 日最新的股东数，不要

懒，中登公司可以查，只需提出申请。不会的话，问豆包。 

答：请见公司定期报告。谢谢。 

问题 7：公司灌装用的 PET 瓶是外面购买还是公司自己生产？ 

答：公司外购瓶胚后吹瓶。谢谢关注。 

问题 8：年报期间公司变更了营业范围，请问这是实控人为了企业转

型还是后续关联资产交易做的伏笔？ 

答：根据《嘉美食品包装（滁州）股份有限公司详式权益变动报告书》

披露：“信息披露义务人对上市公司主营业务发展前景具有充分信心，将

支持上市公司现有业务稳定发展。截至本报告书签署日，信息披露义务人

不存在未来 12 个月内改变上市公司主营业务或对上市公司主营业务进行

重大调整的计划。如果根据上市公司实际情况需要对上市公司主营业务进

行调整，信息披露义务人将按照相关法律法规的要求，履行相应的法律程

序以及信息披露义务。”经核查，逐越鸿智未改变上市公司主营业务或者

对上市公司主营业务作出重大调整。 

问题 9：网传追觅已经在改造嘉美的生产线，请问是否属实 

答：不属实。公司不涉及俞浩关联企业经营的机器人、扫地机器人等

相关业务，主营业务仍为食品饮料包装容器的研发、设计、生产和销售及

提供饮料灌装服务；公司生产经营未发生重大变化，市场环境或行业政策

未发生重大调整；生产成本和销售等情况未出现重大变化。 经函询俞浩

先生，俞浩关联企业在生产经营、核心技术发展等方面独立自主运作、与

上市公司业务无关联。截至目前，公司与俞浩及其关联方不存在需要披露

的关联交易。公司主营业务与俞浩关联企业现有业务关联性和协同性不

高，预计本次交易完成后 12 个月内不会对上市公司业绩产生重大影响。 

问题 10：展望第二、三季度，饮料 OEM 及饮料灌装服务的增长趋势
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如何？ 

答：2026年二、三季度，预计随着新零售业态、白牌产品等即饮市场

的进一步扩张。公司“全产业链饮料服务”平台将继续发展，新客户、新

市场、新商业模式下的增量订单会形成规模效益、并具有可持续性。平台

战略已覆盖了市场热销饮料品项（含果冻汽水、燕麦奶、厚椰乳、椰奶、

椰子水、豆奶、咖啡、含汽饮料、气泡酒、果汁等细分领域）里的初创品

牌、网红品牌、跨界品牌；新零售、连锁茶饮的自有产品、白牌产品；传

统头部饮料品牌的新品项等一批潜力客户。部分头部客户订单数量和订单

频率增长明显，平台代工灌装的商业模式发展态势良好，随着规模的进一

步提升、在利润方面也有望成为公司新的增长点；并发挥增强客户粘性的

战略意义，为与潜力客户、潜力品项的深度和全方位持续合作、共同成长

提供新动力。 

公司与近年来部分头部的创新品牌的全方位合作的商业模式开始起

步，启动 PET 无菌冷灌装业务板块，在资本、供应链、市场等方面深度绑

定、共同成长。 

问题 11：上市公司实际控制人现已变更为苏州逐越鸿智科技发展合

伙企业（有限合伙），请问:上市公司如何利用好实际控制人的资源给上

市公司赋能?在产业协同、提质增效、降本增效等方面有什么样的具体措

施?谢谢! 

答：经函询俞浩先生，俞浩关联企业在生产经营、核心技术发展等方

面独立自主运作、与上市公司业务无关联。截至目前，公司与俞浩及其关

联方不存在需要披露的关联交易。公司主营业务与俞浩关联企业现有业务

关联性和协同性不高，预计本次交易完成后 12 个月内不会对上市公司业

绩产生重大影响。 

问题 12：收购之后，企业有啥变化？ 

答：实控人变更后、公司仍不涉及实控人俞浩先生关联企业经营的机

器人、扫地机器人等相关业务，主营业务仍为食品饮料包装容器的研发、

设计、生产和销售及提供饮料灌装服务；公司生产经营未发生重大变化，

市场环境或行业政策未发生重大调整；生产成本和销售等情况未出现重大
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变化。 

 

接待过程中，公司严格按照《信息披露管理制度》等规定，保证信息

披露的真实、准确、完整、及时、公平，没有出现未公开重大信息泄露等

情况。 

附件清单（如有） 无 

日期 2026 年 5 月 12 日  

 


