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浙江仙琚制药股份有限公司投资者关系活动记录表

编号：2026-003

投资者关系活动

类别

特定对象调研 现场会议□分析师会议

媒体采访 □业绩说明会

□新闻发布会 □路演活动

□现场参观 其他 （投资者接待日）

参与单位名称

及人员姓名

中泰证券 李雨蓓 天风证券 刘一伯 华鲁投资 马宁科

西部证券 邓琳茜 东吴证券 孙芊荟 奥开证券 吴争辉

浙江省国资运营公司投资事业部 章谕非

个人投资者 马昌城 李茜茜

时间 2026 年 5 月 19 日上午 9：30-11:30

地点 浙江仙琚制药股份有限公司

上市公司接待人

员姓名

董事长 张宇松

总经理 金炜华

财务总监 王瑶华

副总经理 邹文辉

副总经理 董事会秘书 张王伟

投资者关系活动

主要内容介绍

一、公司就 2025 年报及 2026 年一季报基本情况、经营概况做了介

绍。

1、公司 2025 年度经营情况

2025 年公司实现营业收入 37.59 亿元，同比下降 6.04%；营业利

润 4.72 亿元，同比下降 30.35%；利润总额 5.36 亿元,同比增长

7.53%；归属于上市公司股东的净利润 4.50 亿元，同比增长 13.21%；

归属于上市公司股东的扣除非经常性损益的净利润 3.49 亿元，同比下

降 36.5%。收入与利润下滑的核心原因在于制剂集采深化（包括国家



及省级集采）导致主要产品减量，以及原料药市场价格下行。主要原

因分析如下：

1）存量品种因集采深化承压：制剂产品中的普药（包括黄体酮注

射液、醋酸泼尼松片等）因省际联盟集采深化，黄体酮胶囊因区域集

采同比减少、噻托溴铵粉雾剂因区域集采同比减少。同时，制剂产品

中的呼吸科产品保持稳健增长，制剂新产品尽管基数较小但保持了较

快增长。2025 年制剂整体销售收入同比下降约 2%。

2）原料药市场竞争进一步加剧，原料药国内销售因制剂集采传

导，数量和价格均受影响，原料药国内销售同比减少约 0.78 亿元，同

比下降 34%。原料药国际销售在 2025 年下半年竞争进一步加剧，原料

药国际销售同比减少约 0.16 亿元，同比下降约 2.7%%。意大利子公司

销售收入企稳，同比增长约 1.3%。

3）2025 年公司归属上市公司股东的净利润同比增长 13.21%，归

属于上市公司股东的扣除非经常性损益的净利润同比下降 36.5%，主

要原因是：1、制剂集采相关产品利润减少；2、部分制剂产品市场拓

展期，相关销售费用增加；3、创新转型过程中研发投入同比增加；

4、财务费用和汇兑损益增加；5、意大利子公司收到保险赔付，相关

非经常性损益增加。6、原料药市场竞争激烈，原料药利润同比减少。

2、2026 年一季度经营情况：一季度营业收入 9.18 亿元，同比下

滑 8.9%；净利润约 9388 万元，同比下滑约 35%，主要是上年同期一季

度相对高基数。

二、现场提问环节：

1、请介绍公司在原料药方面的发展方向和规划？

公司在原料药发展方向与规划主要围绕以下几点展开：第一，在

产能与产业链建设方面，基于核心 API 构建产能，完善合成端与终端

布局，拓展中低端增量市场。重点突破前端关键中间体，扩大核心数



据规模，强化产业链。第二，在高端研发与技术提升方面，建设高水

平原料药研发能力，以技术引领发展。统筹从起始物料到 API 的全产

品线，健全甾体原料产业链。补足起始物料技术短板，跟进市场技术

革新；完善中间体品类，对标市场成本；补齐 API 重要产品线，构建

甾体全品类及综合差异化。第三，持续推进纯度、晶型、细度、无菌

等技术平台建设。第四，加强客户拓展，利用研发、生产、销售三线

协同为客户提供“一揽子服务”，提升客户粘性与市场占有率。

2、公司在制剂销售方面采取的主要战略和具体措施是什么？

公司在制剂销售方面落实“稳、拓、创”战略，以学术驱动品牌

影响力。具体包括：深化合规管理，布局壁垒产品，拓展海外市场。

根据产品不同形态动态调整策略：“稳”的产品提升占有率；“拓”

的产品（思特珑、庚酸针等）发展为增长点；“创”的部门拓展海

外。加强学术支持，助力基层市场拓展。通过数字化与人才建设，强

化发展动能，实现销售与品牌的双向效应。

3、请介绍奥美克松钠注射液和 CZ1S 长效阵痛注射剂的研发进展

情况？

奥美克松钠注射液：奥默于 2024 年 9 月向国家药品监督管理局

（NMPA）递交的上市许可申请（NDA）受理。目前该产品尚在审评审批

中(补充任务审评中）。

CZ1S 长效阵痛注射剂: 已由参股公司萃泽医药提交注册申报，目

前尚在审评阶段（新报任务审评中）。

4、公司如何看待国家新出台的《医药代表管理办法》？未来推广

策略会有哪些调整？

公司对新出台的《医药代表管理办法》持积极态度。我们认为，

该办法的核心意义在于明确了医药销售工作的专业门槛，引导行业回

归“医药信息沟通”的本质。针对新规要求，公司将从以下几个方面

调整策略：第一，要求自营团队全面合规备案：所有需要去医院拜访



的员工（包括管理层）均按规定备案。针对新规提出的“药学、医学

及相关专业大专以上”要求，公司将对原有老员工组织二次培训与学

习，确保自营团队符合最新标准。第二，代理体系实行授权与闭环管

理：公司将对代理商进行授权、备案（限定区域与产品），提供产品

知识和治疗领域的培训，同时组织考核、签署合规合同。由此形成

“合规制定—培训—检查—处理”的管理闭环，确保销售推广合法合

规。第三，明确 MAH 责任：作为药品上市许可持有人（MAH），公司将

严格履行新规赋予的责任和义务，通过四闭环体系确保合规要求落

地，而非仅仅口头要求。总体而言，公司将以新规为契机，推动推广

体系向专业化、合规化、透明化升级。

5、关于第十二批国家药品集中采购，公司有哪些品种入围？如何

看待集采带来的影响和应对策略？

根据目前信息，公司共有四个产品初步纳入第十二批集采目录，

分别是：地屈孕酮片、甲磺酸倍他司汀片、盐酸尼卡地平片、屈螺酮

炔雌醇片。这些产品属于充分竞争领域。从历史经验看，部分产品价

格可能紧贴成本线。例如第十一批集采中，虽然续标产品销量有所提

升，但价格紧贴成本，集采产品实际利润增长有限。公司将在第十二

批集采中全力以赴，积极做好各项应对工作，力争在充分竞争的环境

中寻求合理的发展空间。

6、请介绍一下公司在吸入制剂等高壁垒复杂制剂的布局

公司核心产品糠酸莫米松鼻喷雾剂目前市场格局稳定（仅原研、

进口及公司三家），目前看，参与厂家有限，竞争格局良好。

正在积极布局下一代非激素类鼻喷剂及软雾剂等新产品，部分已

进入临床前阶段，软雾剂已申报注册，为未来该品类储备动能。公司

会持续布局未来创新，但创新的过程中从化合物或靶点的筛选、临床

前研究、临床研究、申报注册、获批后的商业化，考验的是企业全方

位的能力，新产品研发具有周期长、风险大的特点，具有过程和结果

的不确定性。



7、请介绍一下公司股票回购项目及投资者回报规划

公司于 2026 年 5 月 14 日召开第九届董事会第四次（临时）会

议审议通过了《关于回购公司股份方案》。基于对公司未来发展前

景的信心和对公司内在价值的长期认可，为维护广大投资者的利

益、增强投资者信心，有效推动公司的长远发展，在综合考虑业务

发展前景、财务状况、未来盈利能力的基础上，公司拟以自有资金

及自筹资金回购公司部分股份，用于实施公司股权激励或员工持股

计划。本次回购的资金总额不低于人民币 8,000 万元（含）且不超

过人民币 15,000 万元（含）。按回购金额上下限测算，预计回购股

份数量不低于 595 万股且不超过 1,115 万股。目前，公司正积极开

展与本次回购相关的前期准备工作。

过去三年公司的平均分红比例现金分红总额占归属于上市公司

股东的净利润约 65%，2025 年股息率约 4.5%。公司积极实施连续、

稳定的股利分配政策，在行业承压的情况下，通过高比例分红、回

购等积极措施，彰显了公司对未来发展的信心、回馈股东及广大投

资者的决心。

8、未来几年公司销售费用的趋势是怎样的？是会持续上升还是

有所下降？

公司销售费用的变化受多方面因素影响，具体包括：第一，营

收与投入的结构变化。近年来公司营收端略有下降，同期有新产品

上市。新产品在上市后的一到三年通常属于市场导入期，工作的推

进投入会对销售费用形成一定程度的影响。第二，产品生命周期的

叠加效应。每个新产品大约有三年的导入期，之后销售费用会趋于

下降态势。未来随着更多新产品进入市场，销售费用可能出现缓慢

上升；当产品线逐步丰富、新旧产品形成叠加平衡后，销售费用会

逐步趋于稳定。总体来看，公司销售费用的未来趋势将取决于新产

品上市的节奏和规模：新产品持续增加，费用比例可能略有上升；

当新产品形成规模后，销售费用将稳定在一个合理水平；如果新产

品减少，销售费用比例则可能随之下降。



9、公司在外汇套期保值方面的策略是怎样的？

公司在外汇套期保值方面采取相对稳健的操作策略。第一，操

作规模有限。公司每年公告中会披露外汇套期保值额度，未开展大

规模、高风险的外汇衍生品交易。第二，业务结构决定需求。公司

海外出口业务（比如收入为美元）有结汇需求。第三，以短期操作

为主。公司主要采用短期套保方式，未开展长期外汇套保操作。汇

率的短期波动在一定范围内存在，公司对中长期汇率走势的判断较

为谨慎。第四，财务战略以稳健为导向。公司整体财务战略强调依

靠主业盈利，而非通过财务运作获取收益。因此，公司仅参与低风

险、收益相对稳定的套保操作，而非追求高风险、高收益的外汇交

易。公司在外汇套期保值方面的操作规模小、期限短、风险低，以

服务主业结汇需求为核心目的。

附件清单

（如有）

无

日期 2026 年 5 月 19 日
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