
1

证券代码：601968 证券简称：宝钢包装

上海宝钢包装股份有限公司投资者关系活动记录表

编号：2026-002

投资者关系活

动类别

特定对象调研 分析师会议

媒体采访 业绩说明会

新闻发布会 路演活动

现场参观 其他

参与人员姓名 投资者

时间 2026 年 5 月 21 日（星期四）15:00-16:30

地点 全景网投资者关系互动平台

上市公司接待

人员姓名

公司董事长：吴健鹏

总裁：朱未来

独立董事：刘凤委、靳海明

高级副总裁、财务负责人:丁建成

董事会秘书：王逸凡

投资者关系活

动主要内容介

绍

2026 年 5 月 21 日下午，公司在全景网投资者关系

互动平台以视频录播和网络互动的形式召开 2025 年度

暨 2026 年第一季度业绩说明会，投资者与公司进行互动

交流，具体互动问答内容如下：

1、2025 年度利润增速快于收入，主要是哪些因素驱动

的？这种趋势能否延续？
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答：尊敬的投资者，您好！2025 年度利润增速快于收入，

主要由三方面驱动：其一，海外业务占比与毛利率双提

升，带动整体盈利质量改善；其二，期间费用率整体下

行，对冲了综合毛利率的阶段性压力，使得净利率小幅

提升；其三，产品结构优化对利润形成有效支撑。公司

2026 年将围绕“高端化、智能化、绿色化、高效化”，

持续推进提质增效、三智系统与标杆工厂推广、海外市

场深耕，推动利润质量持续改善。同时，公司所处的金

属包装行业可能面临原材料与能源价格波动、汇率扰动、

行业竞争、外部不确定性等风险。公司将强化对宏观环

境与行业趋势的研判，密切关注市场需求、原材料价格

及政策法规变化，积极应对。感谢您的关注！

2、2026 年一季度，公司的毛利率同比有何变化？公司

如何看待当前的盈利水平，后续在提升盈利能力方面有

何具体措施？

答：尊敬的投资者，您好！2026 年第一季度，公司毛利

率为 6.95%，同比基本持平。公司一季度加权平均净资

产收益率为 1.43%，同比提升 0.15 个百分点，整体资本

使用效率有所提升。后续，公司将继续深化“一总部多

基地”运营模式，通过数智化赋能、供应链协同和精益

管理，持续优化成本结构。同时，公司将着力推动高附

加值的差异化新品商业化，以产品结构升级带动整体盈
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利水平的改善。感谢您的关注！

3、一季度营收增长 21.94%，但归母净利润增长 14.01%，

两者有一定差距。想了解一下这背后的具体原因？是否

有一些阶段性因素，还是盈利能力方面需要关注的变

化？

答：尊敬的投资者，您好！2026 年一季度，公司营业收

入实现较快增长，主要得益于国内外市场拓展成效显现、

战略客户合作深化以及产能释放的综合推动。净利润增

速与营收增速的差异，主要受以下因素影响：一方面，

公司积极把握市场机遇，持续加大在海外市场拓展、新

产品推广及新建产能爬坡方面的投入，相关费用同比有

所增加；另一方面，部分新建项目处于投产初期，固定

成本分摊对当期业绩有一定影响。公司通过精益运营和

费用管控，努力消化这些短期因素影响。整体来看，一

季度净利润绝对值达到近五年同期最佳水平，经营基本

面保持稳健。公司将继续通过优化产品结构、提升运营

效率来增强盈利能力。感谢您的关注！

4、公司去年整体业绩稳步增长，今年一季度业绩增速更

快，想问问今年全年公司能不能保持稳健盈利，业绩还

有没有继续向上提升的空间？

答：尊敬的投资者，您好！2025 年公司实现归母净利润

1.88 亿元，同比增长 8.89%；2026 年一季度实现归母净
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利润 6539.06 万元，较上年同期增长 14.01%，增长动能

延续。2026 年度，公司将继续深化业务布局、巩固国内

外领先地位并持续深耕海外市场，加快新项目达产达效，

强化绿色发展与智慧工厂建设，稳步提升经营质量与现

金回报能力，努力实现业绩稳定增长。谢谢您的关注！

5、2025 年公司前五大客户收入占比多少？是否存在单

一客户依赖？

答：尊敬的投资者，您好，根据公司披露的年报显示，

2025 年公司前五大客户收入为 40.78 亿元，约占年度销

售总额 46.5%，不存在单一客户依赖。感谢您的关注！

6、请问公司分红预计什么时候发放？

答：尊敬的投资者，您好！公司董事会及年度股东会已

审议通过了《关于宝钢包装 2025 年度利润分配方案的议

案》，公司将按照股东会决议，在股东会后两个月内完

成现金红利的实施与发放。具体权益分派的股权登记日、

发放日期等事项，请您关注公司后续发布的权益分配实

施公告。谢谢您的关注！

7、请问公司现阶段在核心生产技术、优质客户资源以及

海内外产能布局上构建的行业壁垒是否足够稳固？

答：尊敬的投资者，您好！公司在核心生产技术、优质

客户资源以及国内外布局等各方面均已构筑竞争优势。

创新产品和技术上，公司的“自起泡易拉罐”、710ML
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等差异化大罐型创新产品行业首发，并通过“三智系统”

建设与智能工厂标杆实践，实现智能制造持续升级迭代；

客户方面，公司凭借专业积累、高效管理及差异化产品，

与可口可乐、百事可乐、雪花啤酒、百威啤酒、嘉士伯

啤酒、青岛啤酒、王老吉等国内外知名快消品牌建立长

期稳定合作，形成战略级合作关系；业务布局方面，公

司拥有覆盖国内核心市场区域及东南亚“3 国 5 基地 7

产线”的国际化产能网络，已建立快速响应与供应链协

同优势，持续巩固提升公司的行业领先地位。感谢您的

关注！

8、请介绍一下公司在智能制造方面的投入情况和经营成

果？

答：尊敬的投资者，您好，公司在智能制造方面的核心

投入是着力建设智慧运营、智慧制造、智慧生态“三智

系统”，并深化实施“一总部多基地”运营管控模式。

具体成果包括：公司自主开发集成的基于工业互联网平

台的两片罐行业智能制造创新应用系统，荣获国家工信

部实数融合“智能化制造”典型案例；同时，安徽宝钢

制罐获评安徽省先进级智能工厂，哈尔滨宝钢制罐获评

省级智能工厂称号。这些投入有效以数字化赋能生产运

营，提升了整体效率与响应速度，巩固了公司在行业内

的智能化领先地位。感谢您的关注！
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附件清单 无

日期 2026 年 5 月 21 日


