
证券代码：001386 证券简称：马可波罗

马可波罗控股股份有限公司

投资者关系活动记录表

编号：2026-001

投资者关系活

动类别

□特定对象调研 □分析师会议

□媒体采访 √业绩说明会

□新闻发布会 □路演活动

□现场参观 □电话会议

参与单位名称

及人员姓名
通过价值在线（www.ir-online.cn）参与本次年度业绩说明会的投资者。

时间 2026年 5月 25日 15:00-16:00

地点 公司会议室

公司接待人员

姓名

公司董事、总裁谢悦增先生；董事会秘书、财务总监叶国华先生；公司独立董

事吴静女士。

投资者关系活

动主要内容介

绍

1、请问公司 2025年经营有何亮点？

答：2025年，马可波罗对内精简增效，对外全力开拓。全年实现营业收入

64.58亿元，实现归属于股东的净利润 12.10亿元，经营活动产生的现金流量净

额 21.00亿元，盈利能力和现金流保持行业领先，营业收入规模行业第一，市

场份额持续提升。

公司坚持产品创新驱动和持续深耕渠道建设，持续提升品牌影响力和竞争

力。2025年推出 60多款产品工艺新、科技含量和品质感高的产品，如超白坯、

超平釉、超透工艺产品、密缝连纹高清大理石产品等产品，深受消费者好评，

新产品销售情况良好；新建、重建及升级的终端店面超 500个，持续巩固经销

渠道核心竞争优势。



2、公司业绩下半年有何展望？业绩预计会增加或者减少多少？

答：2026年一季度，受春节假期较晚和市场启动偏慢影响，行业整体同比

有一定下滑，二季度以来部分城市房地产市场结构性企稳回暖，新房市场大范

围止跌，核心城市如广州、深圳、杭州二手房价格开始上涨，成交活跃。

公司通过建设区域赋能中心、推动经销体系下沉、拓展非住宅领域工程、

加强与整装企业合作等多种措施，二季度销售环比有所好转。与此同时，以旧

换新、二手房装修、旧房改造、适老化改造也给建陶行业带来一定的需求支撑。

海外市场方面，公司海外生产基地 2026年销售良好，销售额同比有所增长。

3、贵公司成本对比同行有优势的地方在哪里？2026年成本是否仍有进步

空间呢？

答：公司生产成本保持行业优势地位，主要是公司聚焦建筑陶瓷，特别是

在釉面砖多年积累的经验和制造技术优势，效率优势，以及合理的生产基地布

局、规模效应优势、绿色制造优势等因素的共同影响。

近年来，通过坯料配方优化、技术改造与管理改善、循环经济与绿色制造

的大力推广，公司持续推行降本增效，极致效率，锤炼内功，精进成本和费用

管理，2025年生产成本同比持续下降。

未来，公司将继续实行极致成本策略，夯实制造优势，提升企业核心竞争

力，聚力应变，为穿越行业周期积攒动能。

4、公司的陶瓷产品现在处于什么样的市场地位和水平？

答：公司始终坚持以科技创新和文化创新驱动产品升级，精准洞悉市场需

求和设计潮流，利用最新陶瓷装备及工艺技术，持续开发行业领先的产品，满

足市场需求。

5、请问贵公司 2026年价格趋势是怎样的？

答：公司坚持技术创新和产品创新，引领行业高质量发展。通过提升产品

品质、优化产品结构、提升高端高价值产品比例、采取灵活和差异化的价格策

略、开拓高端工程等方式努力保持公司产品价格。

同时，消费者对“好房子”“好瓷砖”等高品质产品的持续追求，房屋装饰

装修风格快速迭代，以及行业 5A标准的推行落地，均对公司价格体系形成一

定支撑。



6、请问公司在产品研发上有什么举措和成效吗？

答：公司始终坚持以科技创新和文化创新驱动产品升级，精准洞悉市场需

求和设计潮流，利用最新陶瓷装备及工艺技术，持续开发行业领先的产品，满

足市场需求。

7、制造业绿色发展要求越来越高，请问公司在这方面有什么优势吗？

答：您好，公司的绿色制造水平在国内建筑陶瓷行业内处于领先地位。公

司各个生产基地均被授予国家级“绿色工厂”。公司拥有专业的节能管理技术团

队，一直持续推进先进的节能管理和节能技术，使公司单位产品综合能耗水平

优于国家标准的先进值水平。感谢您的关注。

8、近几年国家一直强调弘扬传统文化、坚定文化自信，公司在文化创新方

面都有哪些举措和亮点？

答：您好，公司坚持以文化创新引领品牌高质量发展，打造了行业专业建

筑陶瓷博物馆——中国建筑陶瓷博物馆。作为国家 AAA级旅游景区和东莞市

首批工业旅游示范点，博物馆已免费接待各类游客超过 100万人次。公司拥有

一支百余人的工艺师队伍负责文化陶瓷产品的创作和生产，并与中央美院、清

华美院、中国美协、故宫博物院、广州美院等单位深度合作。以高新技术提升

传统产业，用传统文化塑造全球品牌，秉承“建筑陶瓷艺术化，艺术陶瓷大众

化”理念，通过刀笔书画等表现形式融合中国传统文化，对传统瓷砖产品进行

艺术化的演绎，相继开发出全新的建筑陶瓷产品系列，包括中国印象、唯美手

工砖、马可波罗文化背景墙、晓光墨刻等一系列独创性艺术商品，将中国传统

文化之精髓展现在瓷砖上，引导设计之风回归东方禅韵，受到国内外消费者和

专家的广泛关注。

9、公司在渠道建设上相比同行头部企业有什么竞争力？

答：公司有行业领先的全渠道经营模式，经销、分销、工程、整装、设计

师、新零售等全渠道覆盖，全渠道均在行业具有优势地位。

10、建筑陶瓷未来竞争的方向认为是什么？

答：当前，中国建筑陶瓷行业在持续发挥全球产业影响力的同时，正经历

调整与转型并行的关键阶段，在延续存量竞争的同时，消费市场呈现两极分化

的趋势，高端产品需求日益增多，行业面临高端产能不足的局面，装饰装修风



格的快速迭代对建筑陶瓷行业的产品快速研发能力、应变调整能力提出了更高

的要求，行业竞争由单纯的价格竞争向企业综合能力竞争转变。

复杂多变的外部环境，以及持续的经济增长放缓，使得行业加速从以量驱

动转向质效并重发展，产业结构持续优化，绿色发展、循环发展、低碳发展、

培育建筑陶瓷行业新质生产力成为行业头部企业未来发展的主要方向。

头部企业凭借其在品牌知名度、生产规模、制造能力、销售网络及产品研

发能力等方面的显著优势，有望取得更大的市场份额，不断提高市场占有率。

11、公司海外业务发展前景？是否盈利以及规模增长率？面对竞争对手的

时候优势在哪里？

答：公司始终坚持“制造业出海”战略，于 2017年在美国建成生产基地，

探索建筑陶瓷出海道路，目前美国生产基地稳定生产，2026年销售额同比实现

增长。

未来，公司仍将寻求全球产业链优质资源协作，提升工业设计水平及品牌

在全球的影响力；同时寻求新兴市场开拓的机会，利用其人工、能源优势，积

极拓展全球市场，努力践行企业使命。

12、贵公司最近商业上有什么动作吗？为什么股价一直跌跌不休？

答：公司股价受二级市场多方面因素影响。受房地产市场调整的影响，资本

市场对行业整体信心有待重新建立。公司将在深耕建筑陶瓷主业的同时，积极

寻求新的业绩增长点，巩固经营效率和盈利能力优势，夯实经营基本面，同时

将坚持稳定的分红策略，重视对社会公众股东的合理投资回报，与全体股东共

享公司经营发展成果。

13、现金流目前有困难吗？是否对股东有定向增发的需求？

答：2025年，公司经营活动产生的现金流量净额为 21.00亿元，公司经营效

益良好，现金流稳定充裕。

14、公司当前账面资金充足，除理财和主业投资外，是否有股份回购的计

划？后续在市值管理、长期价值提升方面有哪些具体规划？谢谢！

答：公司将在深耕建筑陶瓷主业的同时，积极寻求新的业绩增长点，巩固

经营效率和盈利能力优势，夯实经营基本面，同时将坚持稳定的分红策略，重

视对社会公众股东的合理投资回报，与全体股东共享公司经营发展成果。

公司将遵循证监会市值管理相关监管要求，做好投资者关系管理、规范信



息披露，采用合规的方式进行市值管理。

15、别家公司董秘经常和投资者互动，请问贵公司为什么很久才互动一次？

答：感谢您的建议，公司高度重视投资者沟通，致力于构建透明、高效的

沟通机制，保障投资者知情权，积极响应投资者诉求。公司提供包括投资者关

系互动平台、官方网站“投资者关系”页面、媒体采访、业绩说明会、线下调

研等多样化的沟通方式，致力于搭建互信畅通的投资者关系。

16、为适配住宅及商业空间全新品质需求，公司在产品上都有哪些升级，

未来有什么规划？

答：您好，为适应“好房子”“新国标 5A标准”对住宅客厅、卧室及商业

空间的新品质需求，公司推出奢石系列、8135臻石系列以及 5A标准系列等高

品质产品，进一步丰富产品矩阵，强化品牌在质感时代的市场引领地位。同时，

针对年轻群体对质感的追求和适老化居住需求，公司分别推出当代仿古系列、

适老防滑系列，精准契合消费需求，深受消费者喜爱。未来，公司将始终坚持

以科技创新和文化创新驱动产品升级，洞悉市场需求和潮流，持续为消费者带

来“好产品”。

17、请问城市更新对公司业绩有积极影响吗？

答：国家正在推行的城市更新建设，无论是城市基础设施的更新，还是民生

工程的建设，如学校、医院等，对建筑陶瓷都有较大需求。

18、请问贵公司 2026年价格趋势是怎样的？

答：公司坚持技术创新和产品创新，引领行业高质量发展。通过提升产品

品质、优化产品结构、提升高端高价值产品比例、采取灵活和差异化的价格策

略、开拓高端工程等方式努力保持公司产品价格。

同时，消费者对“好房子”“好瓷砖”等高品质产品的持续追求，房屋装饰

装修风格快速迭代，以及行业 5A标准的推行落地，均对公司价格体系形成一

定支撑。

19、公司营业额与第二名差距不大，如何保住行业龙头地位？

答：公司聚焦建筑陶瓷，有多年的经验和制造技术积累，生产基地布局合

理、规模效应优势和人均效率优势明显、绿色制造优势领先；公司通过建设区

域赋能中心、推动经销体系下沉、拓展非住宅领域工程、加强与整装企业合作



等多种措施，保持公司行业竞争力。

20、请问贵公司产品是否有探索研发在航天领域、机器人、算力、芯片等

领域的运用？

答：长期以来，公司专注高品质建筑陶瓷产品的研发、生产和销售。深耕深

挖建筑陶瓷主业，整合各方资源打通产业链上下游，为整体人居空间提供高品

质的装饰材料及交付服务。 未来，基于公司在陶瓷行业多年积累的核心技术、

经验等底层竞争优势和资本市场的融资渠道优势，公司将积极对先进陶瓷材料

等领域进行了解，寻求新的发展机会。

附件清单 未提供书面材料

日期 2026年 5月 25日


