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上海会畅科技股份有限公司投资者关系活动记录表

编号：2026-002

投资者关系活动

类别

特定对象调研 □分析师会议

□媒体采访 □业绩说明会

□新闻发布会 □路演活动

□现场参观

□其他（请文字说明其他活动内容）

参与单位名称及

人员姓名

深大成投资:李**；

长城基金：沈**；

镕盛投资：黄**；

凯烁投资：陈**；

鼎萨投资：彭**；

红土创新基金：李**；

华创证券：吴**。

时间 2026 年 06 月 11 日

地点 会畅科技全资子公司深圳市明日实业有限责任公司会议室

上市公司接待人

员姓名

会畅科技副总经理、董事会秘书：张骋；

深圳市明日实业有限责任公司总经理：杨文。

投资者关系活动

主要内容介绍

公司副总经理、董事会秘书张骋向来访投资者介绍了公司

基本情况及当前经营与战略布局。公司以音视频及智能交互相

关业务为经营基本盘，持续稳健推进主营业务发展；同时，把

握 AI 技术发展带来的交互方式升级与海外市场机会，围绕

“连接、互动、智能”主线，开展 AI 创新产品形态验证与迭

代，积极推进海外市场布局与能力建设。

本次交流过程中，投资者现场参观并体验了公司 AI 智能

情感陪伴机器人 Ollobot产品，重点围绕产品定位、核心功能、

技术路线、商业化节奏、海外市场及渠道建设等问题进行了交

流。



1、请介绍一下 Ollobot产品的定位。

Ollobot是公司面向家庭场景探索的AI智能情感陪伴机器

人，也是公司围绕“连接、互动、智能”推进人机智能协同的

重要产品形态之一。公司希望通过 AI、智能硬件、原创 IP 和

长期陪伴体验的结合，将 AI 能力从屏幕交互延伸到真实家庭

空间，探索区别于传统玩具的“赛博宠物”新型交互体验。

2、Ollobot的核心功能和产品亮点主要体现在哪些方面？

Ollobot 的亮点主要包括主动交互、多模态感知、空间移

动、长期陪伴和 IP 化体验。产品不只是等待用户指令，而是

希望根据家庭场景、互动频率和用户习惯形成更自然的陪伴体

验；同时通过视觉、语音、动作等多模态能力，结合长期记忆

和个性化 Agent，让设备逐步形成“越用越懂用户”的交互体

验。

3、公司如何看待物理 AI、世界模型、VLA 等技术趋势？

Ollobot与这些方向是什么关系？

物理 AI、世界模型、VLA、空间智能等方向，代表了 AI

从数字世界走向真实空间交互的重要趋势。针对 Ollobot面向

的家庭室内场景，公司在家庭空间理解、场景适配、用户交互

和端云协同方面进行了针对性设计和模型适配，并在端侧、云

侧模型能力之上搭建面向用户交互的智能体系统。公司认为，

家庭室内空间虽然不是通用物理世界的全部，但具有高频、长

期、可持续交互的场景特点，是 AI 从数字交互走向真实空间

交互的重要应用场景之一。

4、公司为什么选择北美市场？北美市场空间如何理解？

北美市场是 Ollobot当前商业化验证的重要起点，主要因

为其具备成熟的宠物文化、科技消费文化和众筹生态，用户对

创新型 AI 硬件、家庭智能终端和陪伴型产品接受度较高。公



司关注到，北美宠物家庭基数较大，同时存在部分用户因过敏、

居住条件、出差、护理成本等原因无法或不便饲养真实宠物。

对于市场空间，公司更关注早期目标用户的真实接受度、众筹

转化、用户反馈和长期互动数据，并将通过众筹、独立站和线

下渠道持续验证。

5、公司为什么选择 Kickstarter众筹作为商业化起点？众筹时

间如何安排？

公司选择 Kickstarter众筹，主要希望借助北美成熟的科技

产品早期用户群体，验证产品定义、目标用户、定价接受度，

并借助众筹平台触达北美早期科技消费用户。Kickstarter 用户

对创新硬件、AI 产品和新兴品类接受度较高，也更愿意参与

早期产品验证和品牌共创。目前公司正按计划推进众筹准备工

作，预计 2026 年 8 月启动 Kickstarter 众筹，具体进度仍将结

合产品、平台审核、传播准备等因素稳步推进。

6、Ollobot的商业模式和定价策略如何考虑？

Ollobot 的商业模式仍在结合产品形态、用户反馈和海外

市场情况持续设计和优化中。整体来看，公司会综合考虑硬件

销售、服务权益、维保服务、IP 周边和后续内容服务等多种

可能性。定价方面，公司将结合目标用户、产品功能、成本和

同类创新硬件价格带等因素综合确定，兼顾用户接受度、产品

体验和商业合理性。

7、Ollobot的海外渠道建设进展如何？

公司目前将北美市场作为商业化验证重点，并在推进众筹

平台、独立站、线下体验、海外渠道伙伴等多种渠道建设。目

前公司已围绕不同区域、不同类型的海外渠道资源开展阶段性

建设和沟通，相关渠道数量已形成一定基础。后续公司将结合

众筹反馈、产品成熟度和供应链交付能力，逐步推进线上线下



渠道布局，并结合北美线下活动、海外展会和品牌传播节点提

升市场认知度。具体仍需结合后续产品上市、用户反馈及交付

能力稳步推进。

8、Ollobot与传统宠物、AI 玩具及其他陪伴型机器人有什么

区别？

Ollobot 是公司对“赛博宠物”新品类的探索，与传统宠

物、AI 玩具和其他陪伴型机器人既有交集，也有差异。与传

统宠物相比，Ollobot 不是简单替代真实宠物，而是希望为因

过敏、居住条件、出差、护理成本等原因无法或不便养宠的用

户提供新的陪伴选择。与传统玩具或 AI 玩具相比，Ollobot更

强调长期陪伴、主动互动、多模态交互、空间移动和个性化

Agent 体验。与人形机器人等具身产品相比，Ollobot不以通用

劳作或复杂任务执行为主要定位，而是更聚焦家庭场景下的情

感陪伴、互动体验和智能交互入口。

9、Ollobot研发和量产有哪些难点？相关业务对公司战略有什

么意义？

Ollobot是软硬件结合的系统工程，难点包括多模态交互、

运动控制、算力与成本平衡、续航、结构可靠性、自动回充、

家庭场景适配、端云协同、长期记忆和个性化体验等。Ollobot

的研发，同时复用了既有音视频技术、AI 交互技术和智能终

端研发制造能力。短期看，公司更关注产品定义、众筹验证、

渠道建设；中长期看，公司将围绕“连接、交互、智能”的主线，

推动 AI 办公 Agent、智能会议终端，以及面向办公和生活场

景的智能交互终端等方向协同发展，探索更自然、可持续的人

机智能协同体验。相关业务仍处于商业化验证阶段，后续进展

受市场反馈、海外渠道拓展等因素影响，敬请投资者注意投资

风险。

本次活动主要内容不涉及重大未公开信息。



附件清单（如有） 无

日期 2026 年 06 月 11 日


