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关于南微医学科技股份有限公司 2025年 

年度报告的信息披露监管问询函的回复 

 

上海证券交易所： 

毕马威华振会计师事务所（特殊普通合伙）（以下简称“本所”或“我们”）接受南

微医学科技股份有限公司（以下简称“南微医学”或“公司”）的委托，按照中国注册会

计师审计准则（以下简称“审计准则”）审计南微医学 2025 年 12 月 31 日的合并及母

公司资产负债表，2025 年度的合并及母公司利润表、合并及母公司现金流量表、合并

及母公司股东权益变动表及相关财务报表附注（以下简称“财务报表”），并于 2026 年

4 月 27 日出具了无保留意见的审计报告（报告号为毕马威华振审字第 2616004 号）。

我们的目标是对财务报表整体是否不存在由于舞弊或错误导致的重大错报获取合理保

证。我们审计的目的并不是对上述财务报表中的任何个别账户或项目的余额或金额、或

个别附注单独发表意见。 

 

本所根据公司转来的《关于南微医学科技股份有限公司 2025 年年度报告的信息披

露监管问询函》（上证科创公函【2026】0315 号，以下简称“问询函”）中下述问题之要

求，以及与南微医学沟通、在上述审计过程中获得的审计证据，就有关问题作如下说明

（在本问询函相关问题的回复中，合计数与各分项数值相加之和可能存在尾数差异，均

为四舍五入所致。如无特别说明，本回复中使用的简称或名词释义与《南微医学科技股

份有限公司 2025 年年度报告》一致）。 
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问题 1: 关于主营业务 

年报显示，（1）2025年度，公司实现营业收入 31.62 亿元，同比增长 15.35%，其

中内镜耗材类营业收入 25.06 亿元，同比增长 7.65%；肿瘤介入类营业收入 1.93 亿元，

同比下滑 11.69%；可视化类 0.40 亿元，同比增长 11.71%；其他类 4.24亿元，同比增

长 165.51%。（2）公司境内外销售收入分别为 12.48 亿元、19.15 亿元，同比变动分别

为下滑 9.72%、增长 40.84%（3）公司销售模式包括经销、直销及 OEM。 

请公司说明：（1）分产品列示境内外销售收入和毛利率情况；（2）按产品分析境内

销售收入、毛利率均下滑的原因，GI 产品线、肿瘤消融产品线增长受阻的原因，相关情

况期后是否发生变化；（3）境外销售收入大幅增长的原因，按销售区域、产品类型、母

子公司分别分析销售收入增长的驱动因素；（4）内镜耗材类业务的主要产品品类,列示主

要品类销售收入实现情况，变动趋势与同行业公司是否可比；（5）可视化产品线毛利率

同比大幅下滑的原因，结合可视化产品行业发展趋势、市场空间、竞争格局、技术壁垒，

分析说明公司对可视化产品线的未来规划；（6）以表格形式列示境内外经销和直销模式

所实现销售收入实现情况；（7）公司对境内外经销商管控措施，境内外经销模式在货物

流、资金流等方面是否存在较大差异，公司于境内外前五大经销商合作情况，包括但不

限于合作模式、合作年限、销售收入实现情况、主要产品、终端销售去向、期末应收账

款、期后回款情况等。 

请年审会计师对上述问题进行核查并发表意见。 
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公司回复： 

一、分产品列示境内外销售收入和毛利率情况 

单位：人民币万元 

区域 产品 本期收入 本期毛利率 收入较上期 毛利率较上期 

内销 

内镜耗材类 106,651.37 64.93% -8.21% 减少 2.46个百分点 

肿瘤介入类 15,177.91 66.64% -20.37% 减少 12.36个百分点 

可视化类 2,679.97 -14.07% 35.38% 减少 51.11个百分点 

其他类 240.89 91.07% -74.66% 增加 4.62个百分点 

合计 124,750.14 63.49% -9.72% 减少 5.2个百分点 

外销 

内镜耗材类 143,960.21 70.28% 23.46% 减少 0.03个百分点 

肿瘤介入类 4,095.30 60.24% 48.20% 增加 0.23个百分点 

可视化类 1,289.50 72.59% -18.06% 增加 4.95个百分点 

其他类 42,118.97 46.56% 180.73% 增加 5.79个百分点 

合计 191,463.99 64.86% 40.84% 减少 1.95个百分点 

 

报告期内，国内市场受集采政策及价格竞争影响，销售收入增长受阻，本期收入

124,750.14 万元，同比下降 9.72%，产品毛利率同比下降 5.2 个百分点。海外市场业绩

高速增长，公司依托美国、欧洲、日本等多家海外子公司，并完成对 CME 的并购，构

建起稳定的全球化营销体系，外销收入 191,463.99 万元，同比增长 40.84%，受 CME

并购对外销毛利率的稀释影响，外销毛利率较同期减少 1.95 个百分点。 

二、按产品分析境内销售收入、毛利率均下滑的原因，GI产品线、肿瘤消融产品线

增长受阻的原因，相关情况期后是否发生变化 

2025 年公司内镜耗材类境内业务主要为 GI 产品线，收入 106,651.37 万元，同比

降低 8.21%，毛利率同比减少 2.46 个百分点，主要受集采常态化、多品种集中落地及

市场价格竞争激烈的叠加影响。近年来，京津冀“3+N”、福建三明联盟、广东等省级/跨

省联盟先后将消化内镜常用耗材纳入集采，行业内止血夹、圈套器、注射针、活检钳等

主力产品价格大幅下降。尽管集采带动销量增长，但以价换量效应短期内暂未抵消价格

下行冲击，导致内镜耗材业务收入减少，产品毛利率下降。 
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2025 年公司肿瘤消融产品线境内业务收入 15,177.91 万元，同比减少 20.37%。

2025 年，受黑龙江牵头的 23 省联盟肿瘤消融电极集采政策影响，终端中标价格大幅下

降，经销商进货意愿减弱，导致业务收入同比降低 20.37%；市场价格竞争激烈，公司

适当放宽销售优惠政策，同时为提升长期竞争力，公司持续推进产品迭代升级，推高了

产品单位成本，产品毛利率同比下降 12.36 个百分点。 

2026 年一季度，内镜耗材类内销主营收入 30,189.50 万元，同比增长 24.67%；肿

瘤介入类内销收入 1,943.85 万元,同比下降 53.05%。当前国家第七批消化介入耗材集

采已进入启动筹备阶段，内镜耗材类内销收入期后虽有所回升，但国内相关业务仍面临

较大压力。 

三、境外销售收入大幅增长的原因，按销售区域、产品类型、母子公司分别分析销

售收入增长的驱动因素 

2025 年公司主营外销收入 191,463.99 万元，同比增长 40.84%。若剔除并购 CME

带来的增量收入 26,494.57万元，公司外销内生收入为 164,969.41万元，同比增 21.35%。 

（一）按销售区域境外销售收入增长分析 

单位：人民币万元 

销售区域 
2025年度 2024年度 变动 

金额 占比 金额 占比 金额 % 

亚太地区 33,329.90 17.41% 29,951.57 22.03% 3,378.33 11.28% 

美洲地区 69,879.97 36.50% 57,468.45 42.27% 12,411.52 21.60% 

欧洲地区 88,254.12 46.09% 48,524.74 35.69% 39,729.38 81.87% 

合计 191,463.99 100.00% 135,944.76 100.00% 55,519.23 40.84% 
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2025 年公司外销收入从销售区域来看，亚太地区为公司传统成熟市场，客户基础

稳固，区域整体保持 11.28%的持续增长，其中日本、印度及中国台湾地区为该区域增

长的主要来源。美洲及欧洲是公司核心海外拓展区域，本期收入增长表现亮眼，主要驱

动因素如下：一方面公司持续加大区域资源配置，在欧美逐步搭建本土化营销服务体系，

依托专业销售团队下沉市场；另一方面精准对接终端临床使用需求，常态化开展学术推

广、技术交流活动，有效提升产品认可度与渗透率。随着前期市场培育、渠道建设陆续

落地，近年来区域收入稳定快速增长。美洲收入同比增长 21.60%，增长驱动主要来源

于美国市场，同时巴西、阿根廷等南美国家亦形成有效增量。欧洲收入同比增长 81.87%，

其中 CME 在该区域贡献 25,247.94 万元增量收入，除 CME 影响外，剩余欧洲区域增

长率为 29.84%。 

 

（二）按产品类型境外销售收入增长分析 

单位：人民币万元 

产品类型 
2025年度 2024年度 

变动 
金额 占比 金额 占比 

内镜耗材类 143,960.21 75.19% 116,604.30 85.77% 23.46% 

肿瘤介入类 4,095.30 2.14% 2,763.32 2.03% 48.20% 

可视化类 1,289.50 0.67% 1,573.68 1.16% -18.06% 

其他类 42,118.97 22.00% 15,003.46 11.04% 180.73% 

合计 191,463.99 100.00% 135,944.76 100.00% 40.84% 

 

2025 年公司外销收入从产品类来看，内镜耗材类系公司传统成熟产品，是外销收

入的核心基本盘，公司拥有稳定的市场客户，伴随公司海外本土化营销服务体系落地运

行、常态化开展国际化学术推广，产品国际品牌影响力持续提升，叠加创新产品快速实

现海外商业化落地，该品类外销收入同比增长 23.46%。肿瘤介入类产品收入同比增长

48.2%，增量主要来源于亚太海外及欧洲市场。可视化类产品境外收入同比下降，主要

系胆道镜主机收入减少所致。其他类产品收入同比增长 180.73%，主要为并购 CME 带

来的增量收入。 

  



6 

（三）按母子公司境外销售收入增长分析 

单位：人民币万元 

按母子公司 
公司所

在地 

按母子

公司 
2025年度 2024年度 变动 

南微医学科技股份有限公司 中国 母公司 41,374.97 32,049.09 29.10% 

Micro-Tech Endoscopy 
USA,Inc. 

美国 子公司 58,268.97 49,652.83 17.35% 

Micro-Tech Europe Gmbh 德国 子公司 42,597.90 33,986.34 25.34% 

Micro-Tech 
Portugal,Unipessoal,LDA. 

葡萄牙 子公司 7,527.20 6,555.10 14.83% 

Micro-Tech Medical Schweiz 
AG 

瑞士 子公司 5,172.81 3,498.19 47.87% 

MICRO—TECH (U.K.) LTD 英国 子公司 3,189.88 2,012.38 58.51% 

Micro-tech France SAS 法国 子公司 1,844.56 932.51 97.81% 

南京迈创医疗器械有限公司 中国 子公司 897.82 911.62 -1.51%

Creo Medical SL 西班牙 子公司 26,494.57 - N/A 

南京康友医疗科技有限公司 中国 子公司 4,095.30 2,798.27 46.35% 

マイクロテックジャパン株式

会社 
日本 子公司 - 3,548.43 N/A 

合计 - - 191,463.99 135,944.76 40.84% 

2025 年公司内主要的经营主体，外销收入均实现同比增长。其中母公司外销收入

同比增长 29.10%，其增长来源于亚太海外及南美洲市场。公司设于美洲、欧洲的各子

司保持 14.83%-97.81%的不同增长，该增长成果是公司持续深耕欧美市场、提前布局海

外渠道这一战略落地的直接成效：美国、德国、葡萄牙子公司持续稳定增长；瑞士、英

国、法国子公司依托现有市场开拓，实现高速增长，展现出良好的业务成长性。子公司

康友海外业务增长主要集中于亚太海外及欧洲市场。 
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四、内镜耗材类业务的主要产品品类，列示主要品类销售收入实现情况，变动趋势

与同行业公司是否可比 

2025年公司内镜耗材业务主要品类产品收入如下： 

单位：人民币万元 

产品品类 2025 年主营收入 2024 年主营收入 变动 

GI 类 156,379.31 153,550.55 1.84% 

EMR/ESD类 42,609.68 39,980.51 6.58% 

ERCP类 31,295.22 24,831.61 26.03% 

EUS/EBUS类 8,677.17 5,712.50 51.90% 

其他 11,650.21 8,721.87 33.57% 

合计 250,611.58 232,797.03 7.65% 

注：GI 类产品涵盖活检类、扩张类、止血及闭合类耗材；ERCP 类产品包含常规 ERCP

耗材、ERCP胆道子镜 

受国内医疗器械行业宏观环境影响，公司 GI 类、EMR/ESD类收入个位数增长，增

幅收窄。依托海外市场深耕推广、创新产品持续落地，公司高附加值产品 ERCP 类和

EUS/EBUS 类表现突出，收入保持两位数稳定增长，海外市场成为核心增量来源。 

公司消化内镜诊疗细分领域的可比上市公司是杭州安杰思医学科技股份有限公司

（简称“安杰思”）。参照安杰思的披露口径，为便于比较，公司将内镜耗材类（主要是 GI

类产品）拆分为 GI 类、EMR/ESD类、ERCP 类等产品类。相关品类变化趋势对比如下

表列示。本公司内镜耗材产品的收入变动趋势，与同行业公司安杰思存在差异，主要是

由于商业模式和产品结构不同，具备合理性。 

产品类 2025 年收入变动 南微医学 安杰思 差异 

GI 类 1.84% -13.84% 15.68% 

EMR/ESD类 6.58% 4.55% 2.03% 

ERCP类 26.03% 19.12% 6.91% 
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五、可视化产品线毛利率同比大幅下滑的原因，结合可视化产品行业发展趋势、市

场空间、竞争格局、技术壁垒，分析说明公司对可视化产品线的未来规划 

公司可视化类为非内镜下可视化产品，主要包含一次性外科胆道镜、一次性支气管

镜和可视化主机及配件。国内该产品类以一次性外科胆道镜及支气管镜子镜为主，子镜

收入占该产品内销收入的 89.23%，国外则以胆道镜主机为主，主机收入占该产品类外

销收入的 66.10%。 

2025 年可视化产品类收入 3,969.47 万元，同比增长 11.71%，但毛利率同比降低

36.51 个百分点，主要原因为（1）国内市场单价降低：在行业竞争加剧的背景下，国内

该产品类终端成交价格持续下降，价格压力向上传导，公司相应下调产品出厂价格，外

科胆道镜耗材、支气管镜耗材、胆道镜主机产品单价较上年同比下降均超 35%，单品的

盈利空间大幅收窄；（2）内外销收入结构的变化：2025 年内销收入同比增长 35.38%，

而外销收入则下降 18.06%，由于内销产品毛利率显著低于外销，低毛利的内销收入占

比较上年提升 11.8个百分点，整体收入结构变化亦拉低综合毛利水平。 

可视化产品内外销收入结构变化如下： 

单位：人民币万元 

销售区域 
2025年度 2024年度 

收入变动 
收入金额 占比 毛利率 收入金额 占比 毛利率 

内销 2,679.97 67.51% -14.07% 1,979.60 55.71% 37.04% 35.38% 

外销 1,289.50 32.49% 72.59% 1,573.68 44.29% 67.64% -18.06% 

合计 3,969.47 100.00% 14.08% 3,553.28 100.00% 50.59% 11.71% 

 

公司将 ERCP 胆道子镜相关收入列报于内镜耗材类，若将该部分收入还原重分类

至可视化产品类别，报告期内可视化业务实现收入 13,756.75 万元，同比增长 27.08%，

产品毛利率 53.11%，较上期减少 10.62 个百分点。 
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行业发展趋势和市场空间：一次性可视化内镜作为微创诊疗领域的重要创新产品，

依托感染控制、临床效率及成本优势，迎来快速发展。随着行业技术不断精进，高清成

像、智能辅助等功能逐步普及，产品综合性能持续优化，全球市场空间潜力巨大。 

竞争格局：可视化产品（一次性内镜）早期由 Ambu、波士顿科学等海外企业主导，

外资凭借先发技术、全球渠道占据高端市场；近年来国产企业依托性价比优势快速实现

进口替代，赛道竞争逐步加剧。 

技术壁垒：微创医疗器械行业作为高度技术化、人才密集的跨学科领域，其技术门

槛体现在多学科融合能力与临床转化效率上，需综合医学、材料科学、生物力学、光学

成像、电子工程、精密机械及人工智能等多领域技术，通过深度协同创新开发满足临床

需求的解决方案。智能化与可视化趋势进一步推高了行业门槛，可视化内镜诊疗器械的

实时图像处理算法等均需结合人工智能与大数据技术，以实现更高效、安全的临床效果。

此类技术的开发不仅依赖跨学科团队协作，还需通过海量临床数据验证，形成技术-临床

闭环。 

未来规划：展望未来，可视化产品线仍是公司重要增长点。公司将把可视化作为核

心通用技术平台，在深耕一次性胆道镜全球商业化的基础上，不断丰富产品矩阵、夯实

第二增长曲线，为公司长期发展注入持续创新动能。 
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六、以表格形式列示境内外经销和直销模式所实现销售收入实现情况 

随着医用耗材集中采购全面常态化、制度化推进，内镜耗材逐步纳入各级集采目录，

产品中标价格持续走低，行业价格竞争不断加剧。受此影响，公司国内经销收入同比下

降 9.68%。国内医疗器械行业普遍以经销业务模式为主，公司国内直销业务以终端医院

为主要客户，近年收入逐年降低。 

国外经销主营收入同比增长 23.40%，主要为欧美市场的内生增长（（收入 45,201.36

万元，同比增长 26.35%），该部分增长主要得益于公司长期践行国际化发展战略，依托

自有团队及现有营销网络持续深耕海外市场；与此同时 2025 年完成对 CME 并购，贡

献经销收入 2,470.26 万元。海外直销收入高速增长，核心来自 CME 并购带来的外延增

量 24,024.32 万元。除 CME 并购外，受益于公司在美国、德国、荷兰、奥地利、葡萄

牙、瑞士、英国、法国等多国落地直销布局，欧美直销收入 83,940.93 万元,同比增长

25.09%。 

单位：人民币万元 

区域 模式 2025 年主营收入 2024 年主营收入 同比变动 

内销 

经销 124,743.81 138,109.33 -9.68% 

直销 6.33 74.51 -91.51% 

合计 124,750.14 138,183.84 -9.72% 

外销 

经销 70,783.01 57,359.68 23.40% 

直销 107,965.25 67,106.02 60.89% 

OEM 12,715.73 11,479.06 10.77% 

合计 191,463.99 135,944.76 40.84% 
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七、公司对境内外经销商管控措施，境内外经销模式在货物流、资金流等方面是否

存在较大差异，公司于境内外前五大经销商合作情况，包括但不限于合作模式、合作年

限、销售收入实现情况、主要产品、终端销售去向、期末应收账款、期后回款情况等 

（一）公司对境内外经销商管控措施 

1、新经销商开发、准入与评估 

在引入新增经销商时，公司会对其主体资质、履约信用、资金能力、区域覆盖范围

进行综合评估。公司要求合作经销商具备合法的医疗器械经营资质与医疗经营质量管理

规范认证，商业信用良好。经资质审核、实地考察及综合评估通过后，双方签订年度经

销协议，确立合作关系。 

2、定价和货款管理机制 

公司对全体经销商实行统一出厂定价体系，同时结合市场实际环境、客户采购体量、

区域推广进度等实际情况，制定差异化折扣与返利激励规则，并明确要求经销商遵循相

关价格管理规范开展市场销售。在信用与结算方面，公司审慎评估经销商的资信情况、

合作稳定性等因素后，授予其合理的信用额度及结算账期。公司严格执行合同约定的结

算流程，并对应收账款进行定期对账与跟踪管理，以控制回款风险。 

3、日常销售管理 

订单管理：经销商通过订货系统或邮件提交订单，业务部门审核产品及信用额度后

生成销售订单，运营部门根据安全库存标准及交货周期统筹安排生产与采购计划。 

价格管控：销售价格严格按经销协议/订单约定执行。价格调整由业务部门提出申请，

按公司规定的审批权限逐级审批，未经审批不得擅自调价。 
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（二）境内外经销模式在货物流、资金流等方面是否存在较大差异 

1、货物流 

境内经销与境外经销均采取买断式经销模式： 

1）境内经销模式下： 

对于国内销售收入，在一般经销模式下，通常当公司按照合同约定内容由公司仓库

直接向客户或承运人交付商品，取得客户或承运人签收确认，售出商品的控制权即由本

公司转移至购货方，公司据此确认销售收入；当合同明确约定：“当客户收到公司出售的

产品后，应于指定日期内出具签收证明，如果在约定日期内客户没有提出任何异议即视

为客户已经签收产品。”公司取得客户出具的签收证明或约定期满后，售出商品的控制

权即由本公司转移至购货方，公司据此确认销售收入。 

2）境外经销模式下: 

对于境外销售收入，按照销售合同约定和《国际贸易术语解释通则》的规定，由公

司仓库直接向客商发货或由客商于公司场地提货，按照销售合同约定和《国际贸易术语

解释通则》的规定，并于取得出库单、提单、报关单等支持性文件后确认收入。 

2、资金流 

维度 境内经销 境外经销 

结算方式 经销商按合同约定直接与公

司结算 

经销商按合同约定直接与公

司结算 

信用期 现款现货 

30天授信 

一般为预收、 

部分 30天-180天授信 
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（三）公司于境内外前五大经销商合作情况，包括但不限于合作模式、合作年限、销售收入实现情况、主要产品、终端销售去向、期末应收账

款、期后回款情况等 

1、境内前五大经销商 

单位：人民币万元 

序号 境内经销商名称 2025 年交易

额 

合作模式 合作年限 销售收入实现

情况 

主要产品 终端销售去向 期末应收账款 截止 26 年 5

月的期后回款

情况 

1 客户一 
17,744.66 

经销 5-12年 货物签收，控

制权转移 

内镜耗材类 医疗机构 
46.90 46.90 

2 客户二 
8,602.37 

经销 10年以上 货物签收，控

制权转移 

内镜耗材类 医疗机构 
184.53 184.53 

3 客户三 
5,938.22 

经销 5-10年 货物签收，控

制权转移 

内镜耗材类、

可视化类 

医疗机构 
212.97 212.97 

4 客户四 
4,275.08 

经销 5年以上 货物签收，控

制权转移 

内镜耗材类 医疗机构 
403.85 403.85 

5 客户五 
4,094.36 

经销 10年以上 货物签收，控

制权转移 

内镜耗材类 医疗机构 
190.03 190.03 
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2、境外前五大经销商 

单位：人民币万元 

序号 境外经销商名称 2025年交易

额 

合作模式 合作年限 销售收入实

现情况 

主要产品 终端销售去

向 

期未应收账

款 

截止 26 年 5

月的期后回

款情况 

1 客户一 

8,083.07 

经销 9年 承 运 人 签

收，控制权

转移 

内镜耗材类 医院/诊所 

749.03 749.03 

2 客户二 

6,687.38 

经销 10年 承 运 人 签

收，控制权

转移 

内镜耗材类 医院/诊所 

1,340.25 1,340.25 

3 客户三 

5,494.80 

经销 10年 承 运 人 签

收，控制权

转移 

内镜耗材类 医院/诊所 

4,044.25 1,942.87 

4 客户四 

4,144.93 

经销 19年 承 运 人 签

收，控制权

转移 

内镜耗材类 医院/诊所 

219.67 219.67 

5 客户五 

3,394.70 

经销 19年 承 运 人 签

收，控制权

转移 

内 镜 耗 材

类、可视化

类 

医院/诊所 

1,338.55 1,338.55 

综上所述，公司对境内外经销商均建立了准入、销售及财务管控体系，境内外经销模式均依照销售合同约定和《国际贸易术语解释通则》的规

定，在资金流和货物流方面不存在重大差异。境内外前五大经销商合作稳定，应收账款期后回款正常。客户三因受下游结算周期影响，回款周期较

慢，公司已与该客商达成还款协议，目前按照还款计划执行未见逾期。 
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会计师回复： 

（一）核查程序 

针对上述事项，我们执行的核查程序如下： 

1、了解并评价与收入确认相关的关键财务报告内部控制的设计和运行有效性； 

2、选取并检查主要客户的销售框架协议和/或销售订单，识别与商品控制权转移相

关的条款，评价南微医学集团的收入确认时点是否符合企业会计准则的规定； 

3、在抽样的基础上，就于资产负债表日的往来余额及本年度销售交易额执行函证

程序； 

4、在抽样的基础上，将收入核对至相关的合同或订单，对于国内销售收入核对至

签收单等相关支持性文件，对于出口销售收入核对至签收单、提货确认单、海运提单或

报关单等相关支持性文件，以评价收入是否按照南微医学集团的会计政策予以确认； 

5、选取接近资产负债表日前后记录的销售收入，检查签收单、提货确认单、海运提

单或报关单等支持性文件，评价相关收入是否已记录于恰当的会计期间； 

6、检查资产负债表日后销售明细账是否存在重大的销售退回，如存在，选取销售

退回记录，核对至相关支持性文件，以评价相关收入是否已记录于恰当的会计期间； 

7、选取符合特定风险标准的收入会计分录，检查相关支持性文件； 

8、获取南微医学各境外子公司财务资料等，向境内及境外管理层了解各境外子公

司的经营情况、管治措施、所处国家的经营环境。检查南微医学各境外重要子公司性质、

人员构成、业务模式、各期销售情况、主要客户及合作背景； 

9、选取合并口径的前十大客户及新增客户，取得其销售合同或协议并检查其主要

条款，并通过公开信息检查对应工商信息、注册信息、经营范围等，确定是否与实际销

售业务相关联，检查其与南微医学是否构成关联关系； 

10、选取主要经销商取得其销售合同或协议并检查其主要条款，并进行现场走访或

访谈以验证收入的真实性。 

11、了解主要出口地区贸易政策、消费环境变化，分析集团与主要境外客户合作的

稳定性。获取南微医学出口退税、外管局收汇数据及汇兑损益波动数据，与公司境外销

售收入进行匹配分析以验证境外业务的真实性； 
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12、执行了银行流水核查工作，检查集团主要银行账户的流水记录，关注大额异常

流水，检查是否大额异常交易、大额境外资金流水交易或大额款项退回等异常情形，如

存在，执行进一步跟进程序评估其交易真实性和商业合理性； 

13、获取集团对主要境外客户销售情况，通过查询公开资料并询问公司业务人员了

解公司与境外主要终端客户的合作历史及终端客户经营情况，分析公司对主要客户销售

的真实性和合理性，以及境外销售毛利率及变动的合理性； 

14、了解主要出口地区贸易政策、消费环境变化等情况，分析集团与主要境外客户

合作的稳定性。获取南微医学海关报关数据及汇兑损益波动数据、境外销售费用等数据，

与公司境外销售收入进行匹配分析以验证境外业务的真实性； 

15、访谈南微医学管理层，了解应收账款变动原因及逾期情况，检查公司期后回款

情况，分析应收账款变动的合理性。 

16、了解和评价与成本核算和费用归集相关的关键财务报告内部控制的设计和运行

有效性； 

17、评价管理层对于成本核算的方法及政策是否符合企业会计准则的要求； 

18、执行了成本倒轧程序； 

19、在抽样的基础上，将 2025 年材料采购记录核对至采购订单及入库单，以验证

材料采购的准确性； 

20、对 2025 年度包括营业成本、制造费用在内的人工费用，获取员工花名册，检

查人工成本按成本中心或所属部门归集是否准确。对人工成本中的工资薪金及五险一金

的计提实施实质性分析程序，并在抽样的基础上，检查人工成本的支付情况； 

21、对 2025年度制造费用的的折旧摊销费用，获取对应资产清单，对折旧和摊销

执行重新计算程序，检查折旧摊销费用按成本中心归集是否准确； 

22、获取南微医学境外收入成本明细表，按照产品类型、销售客户、销售区域、销

售模式等维度统计并分析主要产品收入、销售数量、单价、毛利率的变动情况，访谈管

理层了解变动情况的主要原因，检索行业的公开资料以了解行业宏观环境、行业信息、

定价规则等影响，并结合行业内最新的定价规则，分析主要产品毛利率变动合理性。 
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（二）核查意见 

经核查，年审会计师认为： 

基于以上工作，上述公司关于境内外销售收入变动情况的原因、毛利率变动情况的

原因、分产品收入变动情况、可视化产品线毛利变动原因、境内外经销和直销模式所实

现销售收入实现情况和境内外经销商情况的说明与我们在执行审计工作中获取的资料

及了解的信息在所有重大方面一致，收入确认相关的会计处理在所有重大方面符合企业

会计准则的相关要求。 
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问题 2: 关于境外资产 

年报显示，公司 2025 年末的境外资产规模 18.17 亿元，占总资产比例 33.25%，

主要包括位于欧美的子公司和泰国工厂。 

请公司说明：（1）以表格形式列示，公司在报告期末主要境外资产构成情况,相关资

产在公司生产经营的定位和发挥的作用；（2）境内母公司对境外子公司和境外资产实现

管控的举措及有效性，境内公司与境外主体之间货物和资金流转情况；（3)合并报表层

面,境外子公司所实现营业收入和净利润规模及占比情况，经营所形成资金净额的去向，

能否及时结汇。 

请年审会计师对上述问题进行核查并发表意见。 

公司回复： 

一、以表格形式列示，公司在报告期末主要境外资产构成情况,相关资产在公司生产

经营的定位和发挥的作用 

（一）公司在报告期末主要境外资产构成情况如下： 

单位：人民币万元 

资产明细 美国区域子公

司 

欧洲区域各

销售子公司 

泰国子公司 其他境外 

公司（注） 

合计 

货币资金 1,865.76 28,658.97 2,938.58 6,160.05 39,623.36 

交易性金融资

产 
17,110.02 - - - 17,110.02 

应收账款 8,756.10 19,141.73 - - 27,897.83 

存货 7,913.87 15,749.12 - - 23,662.99 

固定资产 783.85 2,348.20 9,996.36 5.09 13,133.50 

在建工程 - - 8,665.81 - 8,665.81 

使用权资产 1,658.80 2,354.58 - - 4,013.38 

无形资产 - 16,987.53 - - 16,987.53 

商誉 - - - 27,713.87 27,713.87 

其他 774.65 1,443.17 640.55 22.91 2,881.28 

资产合计 38,863.05 86,683.30 22,241.30 33,901.92 181,689.57 

注：其他境外公司主要包含荷兰、香港、日本等其他公司。 
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（二）相关资产在公司生产经营的定位和发挥的作用 

公司境外资产分布于美国、欧洲、泰国、香港、日本等多个国家及地区，各境外主

体依托属地资源形成差异化经营定位，分工明确、协同联动，全面支撑公司全球化经营

布局，各区域主体具体经营情况如下： 

1、美国区域子公司，核心定位为美洲区域营销运营中心以及学术服务与创新研发

平台。该主体主要负责对接美洲地区合作经销商与当地医疗机构，严格落实属地市场合

规准入要求，统筹开展终端产品销售、临床学术交流等业务，搭建海外医工合作平台，

持续稳固区域业务基本盘，保障公司美洲市场业务可持续增长。 

2、欧洲区域各销售子公司，主要定位为欧洲及中东、非洲区域（（EMEA）营销运营

中心、终端直销与学术服务平台，深度挖掘拓展公司在 EMEA 细分市场潜力，提升公司

在 EMEA 市场的核心竞争力与市场份额。 

3、泰国子公司，是公司海外制造基地，也是全球供应链体系的关键布局节点。该主

体核心作用在于分流国内生产产能，优化公司全球供应链整体结构，有效降低跨境物流

运输成本及对冲全球供应链波动、区域贸易壁垒等外部风险。该生产基地 2025 年启动

建设，2026 年有序投产，面向欧美、东南亚等市场供货。 

4、荷兰、香港、日本等其他境外公司，核心职能为统筹开展海外股权投资与属地配

套运营服务。其中荷兰子公司和香港子公司作为海外控股平台，持续挖掘全球优质产业

资源与业务合作机会，落地公司全球化布局战略。日本子公司聚焦属地市场精细化运营，

主要负责当地临床学术推广、经销商赋能培训、市场渠道维护等配套工作，提高公司产

品知名度和覆盖率。 
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二、境内母公司对境外子公司和境外资产实现管控的举措及有效性，境内公司与境

外主体之间货物和资金流转情况 

（一）境内母公司对境外子公司及境外资产的管控举措与有效性 

结合《公司章程》、《控股子公司管理办法》、各子公司《章程》等相关规定，公司建

立治理管控、重大事项审批、财务管控、人事管控、信息管控、合规风控一体化管理体

系，全面覆盖境外全资、控股子公司及各类境外资产，管控流程规范、落地有效。 

1、法人治理与重大事项管控 

举措：（1）公司全资境外子公司董事会席位或执行董事/管理董事由公司总部委任；

控股子公司西班牙 CME 董事会 7 席中，公司通过荷兰全资子公司委派 4 席，掌握董事

会多数表决权，掌握选聘高管等重大事项决策主导权。 

（2）境外子公司年度经营预算、超标准固定资产购置、对外借款、对外担保、资产

处置、股权投资等事项，必须先报上市公司审核，经上市公司总裁、董事会等机构分级

审批通过后，境外子公司方可召开董事会落地执行。 

（3）境外子公司股东会、董事会会议纪要、决议文件，按制度要求报送总部归档备

案。 

管控有效性：报告期内，CME 股权收购、泰国基地建设、美国 CONMED产品线收

购等海外重大投资均履行总部完整内部审批流程，不存在境外主体自主决策大额资产、

融资事项情形；所有境外经营规划、资本开支与公司全球战略保持统一，有效规避海外

主体无序扩张、盲目投资风险。 

2、财务管控 

举措：（1）美国、德国、泰国等主要境外子公司与境内母公司统一上线 SAP 公司

财务系统，账务数据实时同步至公司核算端口，实现收入、库存、应收、费用线上一体

化核算。 

（2）境外子公司按月/季/年按期报送财务报表，所有境外银行流水、库存盘点单、

费用凭证均可调阅追溯。 
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（3）实行分级授权的跨境资金管控体系，差异化落实各境外主体资金审批权限：

泰国、香港及荷兰子公司全部资金支付权限归集境内母公司管控，属地仅负责单据提交，

无自主审批及付款权限；其余境外子公司实行预算内自主管控机制，日常经营性付款、

预算内费用可自主审批执行，预算内不同事项费用可自主调剂使用；超预算付款事项、

境外投融资、大额资产处置等重大跨境资金支出，均需上报境内母公司逐级审批、取得

总部授权后方可执行付款，杜绝资金违规支出、无序流转。 

（4）建立境外资产常态化盘点、境外不动产、知识产权等核心权属集中备案机制。

境内母公司每年联合外部中介机构开展境外资产专项盘点工作。 

管控有效性：报告期内境外子公司资金及资产管控有效，风险全程闭环可控。 

3、人事管理 

举措：（（1）境外子公司组织架构、年度人员编制、全员薪酬总额调整方案，须提前

报送总部审批后方可落地；境外子公司董事以及总经理、副总经理、财务负责人等高级

管理人员由总部提名，经子公司董事会聘任。 

（2）所有境外子公司财务负责人均由总部统一推荐外派或经总部确认，向公司财

务负责人双线汇报；境外中层管理人员名单、薪酬标准原则上报总部人力资源部备案。 

（3）海外全体高管执行同业禁止、亲属回避制度；每年组织全球管理层述职、合规

考核，海外一线销售人员在核定编制内属地招聘。 

管控有效性：海外核心经营、财务岗位均由总部筛选管控，不存在境外团队独立制

定薪酬、私自扩编情形；公司未发生海外高管同业竞争、利益冲突事项，人员管理风险

可控。 

  



22 

4、信息报送管理 

举措：（（1）公司执行每周、月度经营数据简报、半年度/年度经营总结固定报送机制，

境外子公司报送区域销售数据等明细，不得瞒报、擅自调减经营数据。 

（2）海外子公司董事会决议、重大客户合作、当地监管核查、合规风险等即时重大

信息，要求境外子公司负责人及相关负责人及时报告总部。 

（3）依托飞书协同平台搭建海外重大事项审批流程，实现线上留痕、可追溯查阅。 

管控有效性：总部可实时掌握 EMEA（欧洲、中东及非洲）、美洲、亚太各区域经

营动态，各子公司经营情况、重大事项等关键信息传递及时完整，能够满足日常经营调

度、信息披露监管要求。 

5、业务、合规与信息化管控 

举措：（（1）全球产品对外销售定价、产品准入规划、全球品牌宣传口径、国际学术

会议标准由总部统一制定；境外子公司负责本地经销商维护、终端医院售后、属地学术

落地。 

（2）境外重大监管动态、诉讼及行政处罚等重大合规风险，要求海外子公司负责

人及时报告总部，由总部统一部署安排合规应对方案及履行信披义务。 

（3）统一搭建全球邮箱、CRM客户管理、SAP 财务、飞书办公系统，境外库存、

终端客户、销售订单数据实时回传总部供应链与市场中心，实现远程动态监控海外资产、

业务流转。 

管控有效性：报告期内美国、欧洲、泰国各境外主体未发生医疗器械违规处罚、商

业贿赂、税务稽查重大风险事件；全球产品价格、品牌宣传在总部授权范围内统一规范，

不存在区域低价倾销、内部无序竞争；数字化平台实现海外库存、客户、资金实时监控，

大幅降低跨境管理盲区。 

  



23 

（二）境内公司与境外主体之间货物流转情况 

公司与欧美境外子公司交易主要采用 EXW 工厂交货模式，出口报关、跨境物流事

宜均由境外子公司统筹安排，境内母公司按照海关监管规定配合出具配套申报资料；境

外子公司提货后负责区域仓储、分销。跨境货物出库、报关、运输、境外入库各环节均

完整留存全套业务单据并归档，货物流转全程可追溯，符合各实体所在国家进出口货物

单证留存相关管理要求。 

（三）境内外主体资金跨境流转情况 

公司所有跨境资金往来均具备真实业务背景，严格遵照国家外汇管理、跨境资金结

算监管规定执行，依规完成收付汇备案、跨境申报，资金流转规范有序。 

境外子公司日常经营回款以美元、欧元为主，与母公司之间跨境货款、资本款统一

采用美元或欧元结算： 

1. 资金流出境外：母公司向境外公司追加资本、支付并购对价，以美元或欧元汇出； 

2. 资金回流境内：境外子公司支付采购货款、将美元、欧元汇入境内外币结算账户。 
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三、合并报表层面,境外子公司所实现营业收入和净利润规模及占比情况，经营所形

成资金净额的去向，能否及时结汇 

（一）2025年合并报表层面，境外子公司所实现营业收入和净利润规模及占比情况 

单位：人民币万元 

项目 
境外子公司合计金

额 
公司合并报表金额 境外子公司占比 

营业收入 146,431.65 318,378.39 45.99% 

净利润 15,029.63 58,255.77 25.80% 

2025 年合并报表层面，境外子公司实现营业收入 146,431.65 万元，占公司营业收

入的 45.99%；实现净利润 15,029.63 万元，占公司合并净利润的 25.80%，境外业务为

公司整体经营形成重要支撑。 

（二）经营所形成资金净额的去向，能否及时结汇。 

公司境外子公司经营所形成的资金净额，主要去向如下： 

1、作为日常流动资金用途，用于后续采购货物、市场营销及支付各项税费等活动。 

2、海外相关产品线收购等全球化布局支出。 

3、偿还境外债务。 

回流至境内的美元、欧元货款均为经常项目合规外汇，公司可根据境内生产、研发

资金需求及时办理结汇，不存在结汇阻滞、资金长期滞留境外的情况。 
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会计师回复： 

（一）核查程序 

针对上述事项，我们执行的核查程序如下：  

1、了解及评价与资金管理、应收款项、存货管理、固定资产与在建工程管理相关的

关键财务报告内部控制的设计及运行有效性； 

2、获取南微医学各境外子公司财务资料等，向境内及境外管理层了解各境外子公

司的经营情况、管治措施、所处国家的经营环境。检查南微医学各境外重要子公司性质、

人员构成、业务模式、各期销售情况、主要客户及合作背景； 

3、对集团的境外子公司于资产负债表日全部银行存款执行函证程序，检查境外子

公司的银行存款的真实性，检查是否存在受限的情况； 

4、检查集团主要银行账户的流水记录，关注大额异常流水，检查是否大额异常交

易、大额境外资金流水交易或大额款项退回等异常情形，如存在，执行进一步跟进程序

评估其交易真实性和商业合理性； 

5、对集团的境外子公司于资产负债表日的交易性金融资产，并核对至产品合同，

检查金融资产的真实性； 

6、在抽样的基础上，对重要的境外子公司于资产负债表日的往来余额及本年度销

售交易额执行函证程序； 

7、对重要的境外子公司于资产负债表日的存货执行监盘程序，在抽样的基础上检

查存货的数量和状态，是否存在毁损等情况，评价期末存货的存在性； 

8、对集团的重要境外子公司于资产负债表日的商誉减值测试所执行的程序参见问

题 3 中回复； 

9、取得管理层提供的关联方交易发生额及余额明细，选取项目，检查相关的合同、

对账单、结算单、发票、银行流水等支持性文件； 

10、执行了银行流水核查工作，检查集团主要银行账户的流水记录，关注大额异常

流水，检查是否大额异常交易、大额境外资金流水交易或大额款项退回等异常情形，如

存在，执行进一步跟进程序评估其交易真实性和商业合理性。 
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针对重要的境外子公司，我们作为集团审计师，利用了 KPMG 泰国成员所、PKF

和 Bakertilly 组成部分审计师的工作，KPMG 泰国成员所、PKF 和 Bakertilly 作为组成

部分审计师，对于公司的集团汇报财务信息执行审计工作，并按照集团审计指引向集团

审计师汇报。我们作为集团审计师，对境外组成部分审计师的独立性和专业胜任能力进

行了了解和评价，并执行了以下程序： 

1）了解境外子公司的主要业务及经营环境，与组成部分会计师KPMG泰国成员所、

PKF和 Bakertilly 及管理层讨论对集团而言重要的业务活动；  

2）向组成部分会计师 KPMG 泰国成员所、PKF和 Bakertilly 发送及收回审计指令

函，评价其是否满足对独立性和专业胜任能力的要求，参与并指导组成部分会计师的风

险评估过程，并根据风险评估结果指导组成部分会计师确定并执行对海外业务收入的审

计计划；  

3）访谈重要境外组成部分管理层及组成部分会计师以了解境外业务所在地的经济

环境，并通过参与和复核组成部分会计师的工作评价境外业务的商业实质和持续经营能

力； 

4）远程复核组成部分会计师对识别出的特别风险领域执行的审计工作和形成的审

计工作底稿，评价其针对识别出的特别风险所实施的进一步审计程序的恰当性，并记录

组成部分会计师针对所识别出的重大风险所执行的主要审计程序。对于货币资金、应收

款项、存货管理、固定资产与在建工程，复核其执行的审计程序，包括但不限于：银行

存款函证测试、应收账款函证测试、存货监盘程序、固定资产与在建工程实地查看，并

评价其所获得的审计证据的充分性和适当性，参加与重要组成部分审计师/和组成部分

管理层的完成阶段总结会议； 

5）获取组成部分会计师就组成部分财务汇报信息进行审计并出具的集团汇报意见

和其他汇报事项。 

（二）核查意见 

经核查，年审会计师认为： 

基于以上工作，公司上述对于年末境外资产的情况、境内外主体之间的管控及货物

和资金的流转情况、境外子公司收入利润占比及资金净额去向的说明与我们在执行审计

工作中获取的资料及了解的信息在所有重大方面一致。 
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问题 3: 关于商誉减值 

年报显示，公司 2025 年末商誉账面价值 3.50亿元，其中账面原值 3.63 亿元，已

计提减值 0.13 亿元。2025 年商誉同比大幅增长主要系公司于 2025 年 2 月完成对 CME

（Creo Medical S.L.U）51%股权的收购。 

请公司说明：（1）各主要子公司商誉减值测试的过程，包括资产组或资产组组合的

划分依据、可收回金额的确定方法、关键假设及参数；（2）说明已计提 0.13 亿元减值

准备的具体原因，相关商誉减值准备计提是否充分。 

请年审会计师对上述问题进行核查并发表意见。 

公司回复： 

一、各主要子公司商誉减值测试的过程，包括资产组或资产组组合的划分依据、可

收回金额的确定方法、关键假设及参数 

截至 2025 年年末，本公司商誉账面原值 3.63 亿元，已计提减值 0.13 亿元，账面

价值 3.50 亿元，占公司总资产比重为 6.41%。 

1、商誉资产组或资产组组合的划分依据 

根据《企业会计准则第 8 号——资产减值》第十八条规定，资产组的认定，应当以

资产组产生的主要现金流入是否独立于其他资产或者资产组的现金流入为依据。同时，

在认定资产组时，应当考虑企业管理层管理生产经营活动的方式（如是按照生产线、业

务种类还是按照地区或者区域等）和对资产的持续使用或者处置的决策方式等。 

根据《企业会计准则第 8 号——资产减值》第二十三条规定，企业进行资产减值

测试，对于因企业合并形成的商誉的账面价值，应当自购买日起按照合理的方法分摊至

相关的资产组；难以分摊至相关的资产组的，应当将其分摊至相关的资产组组合。这些

相关的资产组或者资产组组合应当是能够从企业合并的协同效应中受益的资产组或者

资产组组合，应当代表企业基于内部管理目的对商誉进行监控的最低水平，但不应当大

于按照第三十六章分部报告所确定的经营分部。企业在分摊商誉的账面价值时，应当依

据相关的资产组或者资产组组合能够从企业合并的协同效应中获得的相对受益情况进

行分摊，在此基础上进行商誉减值测试。 
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本公司商誉均来源于 2025 年及以前年度非同一控制企业合并，合并完成后本公司

对并购标的按照单个公司标的进行管理，并且，本公司以不同的管理实体进行业绩评价。

截至 2025 年 12 月 31 日，本公司仍然以上述管理结构进行业务管理，充分体现了管理

层对生产经营活动的管理或监控方式和对资产的持续使用或处置的决策方式，且认定的

资产组能够独立产生现金流量。因此，公司对按照上述依据划分的资产组分别进行减值

测试。本公司未识别出资产组组合。 

按照资产组划分的商誉情况列示如下： 

单位：人民币万元 

名称 商誉账面原值 商誉减值准备 

南京康友医疗科技有限公司与商誉相关资产组 6,362.25 - 

Micro-Tech Europe Gmbh与商誉相关资产组 5,002.24 - 

南微纽诺医学科技（南京）有限公司 与商誉相

关资产组 
2,001.65 1,275.45 

ADVENT MEDICAL,INC.与商誉相关资产组 34.37 34.37 

Micro-Tech Portugal,Unipessoal,LDA.与商誉

相关资产组 
3,807.25 - 

Micro-Tech MedicalSchweiz AG 与商誉相关资

产组 
634.19 - 

安徽康微医疗科技有限公司与商誉相关资产组 229.16 - 

Creo Medical SL与商誉相关资产组 18,270.20 - 

合计 36,341.30 1,309.82 

 

2、资产组可收回金额的确定方法 

含商誉资产组的可收回金额确定方法为包含商誉资产组预计现金流量现值与公允

价值减处置费用孰高，选取的评估方法为收益法（包含商誉资产组预计现金流量现值）。 
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3、减值测试关键假设 

名称 
预测期间 预测期营业

收入增长率 

预测期利

润率 

稳定期营业

收入增长率 

稳定期利

润率 

税前折现

率 

南京康友医疗科技有限公

司与商誉相关资产组 

2026年 -

2030年 

6.31%- 
17.02% 

2.43%-
12.80% 

0% 12.80% 12.20% 

Micro-Tech Europe Gmbh

与商誉相关资产组 
2026年 -

2030年 

2.61%- 
6.33% 

7.68%-
11.24% 

0% 7.68% 12.80% 

南微纽诺医学科技（南京）

有限公司 与商誉相关资

产组 

2026年 -

2030年 
5.00%- 

104.06% 
19.73%-
30.04% 

0% 30.04% 14.40% 

ADVENT MEDICAL,INC.

与商誉相关资产组 
不适用 不适用 不适用 不适用 不适用 不适用 

Micro-Tech 
Portugal,Unipessoal,LDA

.与商誉相关资产组 

2026年 -

2030年 
5.00%- 
10.00% 

7.29%-
9.03% 

0% 9.03% 12.30% 

Micro-Tech 

MedicalSchweiz AG 与商

誉相关资产组 

2026年 -

2030年 
4.57%- 
10.23% 

6.35%-
10.47% 

0% 6.35% 9.20% 

安徽康微医疗科技有限公

司与商誉相关资产组 

2026年 -

2030年 

0.41%- 
6.00% 

10.92%- 
13.30% 

0% 12.13% 14.40% 

Creo Medical SL 与商誉

相关资产组 

2026年 -

2030年 

5.50%- 
14.21% 

14.55%- 
15.74% 

0% 15.74% 12.60% 

 

各项营收增速、利润率结合各资产组历史经营数据、行业发展趋势、在手订单及公

司业务规划审慎取值；折现率结合属地经营风险、行业风险溢价测算，与历年减值测试

测算逻辑一致，取值谨慎公允。其中，ADVENT MEDICAL,INC.与商誉相关资产组已于

以前年度全额计提减值，2025 年未对其商誉进行减值测试。 
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4、减值测试测算结果 

2025 年年度商誉减值测算结果如下： 

单位：人民币万元 

资产组名称 含商誉资产组账面

价值 

资产组可收回金额 累计商誉减值 

南京康友医疗科技有限公司与商誉相

关资产组 
20,812.45 23,400.00 0.00 

Micro-Tech Europe Gmbh与商誉相

关资产组 
5,812.91 42,659.89 0.00 

南微纽诺医学科技（南京）有限公司

与商誉相关资产组 
3,152.89 1,160.00 1,992.89 

Micro-Tech 

Portugal,Unipessoal,LDA.与商誉相关

资产组 

4,397.21 4,875.42 0.00 

Micro-Tech MedicalSchweiz AG 与商

誉相关资产组 
738.29 4,894.60 0.00 

安徽康微医疗科技有限公司与商誉相

关资产组 
707.57 1,178.00 0.00 

Creo Medical S.L与商誉相关资产组 53,162.92 57,434.29 0.00 

2025 年南微纽诺医学科技（南京）有限公司含商誉相关资产组需要进一步计提减值

准备。南微纽诺医学科技（南京）有限公司资产组可收回金额人民币 1,160 万元，与含

商誉资产组账面价值人民币 3,152.89 万元相比，低于的金额人民币 1,992.89 万元确认

为商誉减值准备。商誉减值损失根据持股比例分摊，归属于母公司的商誉减值准备人民

币 1,275.45 万元，2025 年在商誉减值准备余额人民币 471.92 万元的基础上，进一步

计提了商誉减值准备人民币 803.53 万元。 

除南微纽诺医学科技（南京）有限公司及 ADVENT MEDICAL,INC.资产组外，其余

资产组可收回金额均大于其账面价值，无需计提减值。 
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二、说明已计提0.13亿元减值准备的具体原因，相关商誉减值准备计提是否充分 

公司累计计提 0.13 亿元商誉减值准备明细如下： 

单位：人民币万元 

被投资单位名称或形成

商誉的事项 
商誉原值 已计提减值金额 商誉净额 

计提减值占

比 

南微纽诺医学科技 (南

京) 有限公司 
2,001.65 1,275.45 726.20 63.72% 

ADVENT 
MEDICAL,INC. 

34.37 34.37 0.00 100.00% 

合计 2,036.02 1,309.82 726.20  

 

2023 年本公司对 ADVENT MEDICAL,INC 在进行商誉减值测试时，结合该主

体经营现状判断其未来五年无法产生收入，据此全额计提商誉减值准备 34.37 万元。

该子公司自 2024 年至今未产生收入。 

2024 年，公司对南微纽诺医学科技（南京）有限公司资产组进行商誉减值测试

时，因产品线缩减，基于当时可获取的资产组未来现金流量预测数据，公司计提了

商誉减值准备 471.92 万元，较为充分合理。2025 年受业务整合进度不及预期的影

响，并结合在手订单情况，公司进一步下调了收入预测，基于更新后的收入预测数

据，2025 年度按照归属于母公司的比例计提了商誉减值准备 803.53 万元，至此，

公司共计提商誉减值准备 1,275.45 万元，占商誉账面余额的比例为 63.72%，商誉

减值准备计提金额较为充分合理。 

剩余六大资产组含商誉资产组可收回金额均高于账面价值，各主体营收增长稳

定，作出的关键假设和参数合理，相关商誉减值准备计提充分。 
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会计师回复： 

（一）核查程序 

针对上述事项，我们执行的核查程序如下： 

1、了解和评价与商誉减值相关的关键财务报告内部控制的设计和运行有效性； 

2、利用毕马威估值专家的工作，评价管理层运用的资产减值方法以及将商誉分摊

至相关的资产组或资产组组合的方法，是否符合企业会计准则的要求； 

3、基于我们对南微医学所处行业的了解，综合考虑相关资产组及资产组组合的历

史情况以及经董事会批准的财务预算等，评价管理层在预计未来现金流量现值中使用的

各年预测收入金额以及运营成本变动等关键假设； 

4、将预测销售量和在手订单进行比较，测试在手订单对预测销售量的覆盖率情况；

通过比较在手订单和外部行业发展报告相关信息，评价管理层所作的盈利预测与行业报

告差异的合理性； 

5、利用毕马威估值专家的工作，通过比较行业内其他公司，评价预计未来现金流

量现值中所使用的折现率的合理性； 

6、对预计未来现金流量现值中使用的折现率等关键假设进行敏感性分析，评价关

键假设的变化对减值评估结果的可能影响以及是否存在管理层偏向的迹象； 

7、将管理层上一年度计算预计未来现金流量现值时采用的关键假设与本年度的相

关资产组和资产组组合的实际经营情况进行比较，评价是否存在管理层偏向的迹象； 

8、评价在财务报表中对商誉减值以及所采用的关键假设的披露是否符合企业会计

准则的要求。 

（二）核查意见 

经核查，年审会计师认为： 

基于实施的核查程序，我们认为，南微医学 2025 年商誉减值的计提政策在所有重

大方面符合企业会计准则的规定，商誉减值准备计提充分。 
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