
证券代码：000568                                   证券简称：泸州老窖 

泸州老窖股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                   编号：2026-6-30 

投资者关系活动

类别 

 

□特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

★其他 股东会交流 

参与单位名称及

人员姓名 

中金公司王文丹，华福证券杨良俊，浙商证券张潇倩，中信证

券江旭东，广发证券符蓉等机构、媒体、股东共计 301 人。 

时间 2026 年 6 月 30 日 16:00-17:00 

地点 公司东楼一楼会议室 

上市公司接待人

员姓名 
总经理林锋，副总经理、董事会秘书李勇 

投资者关系活动

主要内容介绍 

 

1.公司预计未来行业发展趋势如何？ 

白酒行业已迈入长期结构性转型新阶段，行业消费结构正

经历重大转变。预计自 2026 年 6 月起，白酒市场有望缓慢复

苏，行业复苏将沿“消费者-终端-经销商”的路径逐级传导。

未来三至五年内，过往依赖单位团购的商业模式逐步退出主

流，大众消费与个人消费将主导市场格局。此外，当前行业已

步入存量竞争阶段，参照国外酒精饮料市场的发展经验，在市

场走向成熟的过程中，资源与份额将持续向头部品牌集中。 

2.公司国窖 1573 的品牌定位？如何看待低度化发展方向？ 

国窖 1573 始终坚持高端化品牌定位。行业未来将呈现三

大发展趋势：产品高端化、品类利口化低度化、市场国际化。

基于这一判断，公司将择机推出 10 年、15 年等系列瓶储年份



酒，坚定不移向高端白酒赛道升级，持续提升品牌价值与市场

地位。 

低度化是长期趋势和行业发展的重要赛道。当前，低度国

窖 1573 的市场覆盖范围持续扩大，消费认可度稳步提升，未

来发展空间广阔。公司将在坚守高端核心定位的前提下，积极

把握低度化消费趋势，实现品牌价值与多元消费需求的有机融

合。 

3. 在上一轮行业深度调整中，国窖 1573 逆势提价导致市场份

额受到较大损失。本轮调整中，公司再次选择了“挺价”，是

否存在同样的风险？ 

上一轮周期中，白酒销售主要以渠道推力为核心，降价促

销有较强的效果，而本轮调整并非短周期波动，而是长期结构

转型，因此上一轮周期的经验不能简单套用。自 2015 年以来，

公司持续推进渠道改革、消费者运营升级和组织架构优化，当

前的运营模式、渠道基础、市场体系与上一轮周期已经截然不

同。2026 年春节以来，国窖 1573 销量稳守基本盘，52 度国窖

1573 终端价格企稳，市场表现充分验证了价格策略的有效性，

“不降价即滞销”的情况已经不复存在。未来，高端化是龙头

白酒企业发展的重要基础，国窖 1573 的价格策略是公司立足

长期发展的战略抉择，其长期竞争力可能在未来三至五年逐步

显现。 

4.公司对于未来产能布局的考量是什么？如何看待未来白酒

行业格局？ 

当前白酒行业已进入存量竞争阶段，行业调整节奏正逐步

放缓，未来市场竞争对企业综合能力的要求更高。在此背景下，

头部企业的产能布局已从单纯追求规模扩张，转向以智能化、

现代化生产体系为核心的提质增效路径。目前公司产能布局的

核心在于配套工业 4.0 现代化生产体系，其降本增效成果显著，

产能升级所构建的成本优势，将成为企业未来重要竞争力。 



从行业长期格局来看，头部企业的市场份额还将持续提

升。当前公司在全行业产量中占比很低，仍有很大的提升空间。 

5.公司在十五五期间的相关规划目标是什么？ 

十五五期间公司将持续顺应市场发展趋势，坚定名酒品牌

发展定位，锚定 “重回行业前三” 的战略目标不动摇，持续

巩固并提升高端市场地位。 

6.股价下跌，公司采取了哪些市值管理举措？  

第一，坚定不移聚焦主业，以高质量的业绩表现推动市值

回归；第二，继续实施既定利润分配政策，加强股东回报；第

三，推动了控股股东老窖集团通过承诺不减持和增持等方式维

护市值稳定，向资本市场传达长期发展信心。 

未来，公司会持续跟踪市场走势，按照公司《市值管理制

度》，结合自身实际，综合运用多种方式积极维护公司市场价

值，促进公司投资价值合理反映公司质量。 

7.公司对 2026 年以及未来分红政策的规划？ 

公司已制定《2024-2026 年度股东分红回报规划》，其中

2026 年度分红方案将于 2027 年实施。公司目前现金流充裕，

具备落实 3 年分红规划的财务基础。后续，公司将结合消费市

场环境、行业周期及自身经营发展情况，统筹研究下一阶段股

东回报事宜。 

8. 公司如何进行收入确认？是否存在相关经营规范风险？ 

公司收入确认政策为客户取得相关商品控制权，收入确认

时点为商品交付完成，客户签收商品之日。因此，公司收入确

认符合《企业会计准则第 14 号——收入》的规定，不存在收

入确认错误风险。 

附件清单（如有） 无  

日期 2026 年 6 月 30 日 

 


