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证券代码：002582 证券简称：好想你

好想你健康食品股份有限公司

投资者关系活动记录表

编号 2026-005

投资者关系活

动类别

特定对象调研 □分析师会议

□媒体采访 □业绩说明会

□新闻发布会 路演活动

□现场参观 其他

参与单位名称

及人员姓名
国投证券 燕斯娴

时间 2026 年 7 月 22 日(周三)下午 2:30-3:30

地点 公司董事会秘书办公室

上市公司接待

人员姓名
副总经理、财务负责人、董事会秘书：豆妍妍女士

投资者关系活

动主要内容介

绍

公司经营情况介绍：

2026 年，公司紧紧围绕“坚持四个不动摇”和“十大经

营战略”开展工作。根据 2026 年半年度业绩预告，好想

你归母净利润预计实现 7.3 亿元-7.6 亿元。

公司持续推进产品清单制度管理、销售渠道拓展、

深化组织变革并实施股权激励，实现营业收入增长；依

托红枣原料精准采购、生产精细化管理，推动毛利率提

升。同时得益于鸣鸣很忙公允价值增加，非经常性损益

增加约 8亿元，共同推动归母净利润增长。

产品端，公司坚持 “高品质、高价值、优服务”的
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行动纲领，持续研发迭代健康功能性新品，精准匹配消

费者健康消费需求，同时聚焦产品清单制度管理，重点

发展黑金枣、去核枣、去皮去核枣、三蒸三制枣、红枣

芝麻丸等核心品类，大单品推广成效显著。

渠道端，公司坚持“线上引领、直播开路、线下收

割”的发展策略，全域触达各类消费群体，线上业务经

营质量持续改善，依托四大平台协同优势，实现 24 小时

AI 直播，带动去皮去核枣、红枣芝麻丸等爆品增长。线

下方面，公司持续探索门店场景化改造与高端会员服务，

提升情感联结与品牌体验；省外战区深化与山姆、天虹、

开市客等标杆客户合作，推进差异化产品策略。公司通

过实施深耕渠道发展战略，持续优化全渠道布局，拓宽

营收规模。

品牌端，夯实“红枣专家好想你”定位，根据 2026

年《中国 500 最具价值品牌》排行榜，公司品牌价值达

到 237.67 亿元，较上年增长 29.95 亿元；520 品牌日活

动以“你好姐妹”为主题，通过多元互动形式，打造沉

浸式体验，传递品牌温度与生活态度，实现 1.6 亿次以

上曝光。未来品牌端持续夯实“红枣专家好想你”核心

定位，通过创新营销策划、全媒体品牌传播、精细化会

员运营等举措，持续强化品牌渗透力、沉淀核心用户、

增强“东方枣礼 中原情意”的品牌认知，赋能经营业绩

稳步增长。

供应链端，公司坚持“三保一降一创新”发展战略，

通过以奖促降调整管理机制推动供应链优化，例如组织

结构优化，资源向一线倾斜，优化干部队伍；采购模式

实施“集中采购+精准采购+源头采购”；车间技改项目

取得显著成效，生产效率与质量双重提升等措施持续推

动供应链工作。
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投资者交流问答：

1、公司如何推进礼品赛道建设？

答：公司围绕“礼品为主、非礼品为辅”战略，深

挖礼品全场景消费需求，持续丰富礼品产品线，打造感

恩礼、福利礼、家庭礼、伴手礼、喜礼、滋补礼六大礼

赠赛道，引入专业设计团队完成包装体系焕新，使产品

兼具东方美学与时尚质感；

此外，公司抢抓功能食品创新机遇，迭代推出“黑

金枣”、“新质红枣八宝茶”、“人参酸枣仁膏”、“黄

精抱枣”等功能性健康产品，覆盖日常滋补、节庆喜宴

等多元场景，精准匹配各类消费者差异化需求。

2、公司黑金枣销售情况及产品推新情况？

答：黑金枣系列产品在 2025 年上市 10 个月内销售

收入突破 5000 万元，2026 年上半年在全渠道延续良好

销售势头，充分验证了公司深入实施“红枣纵深可持续

发展战略”打造战略大单品的方向正确、路径可行。

新品方面，公司积极布局功能创新产品机会，围绕

十三大创新方法论，对产品原料、产品配方、产品形状

等方面创新，例如围绕“黑金枣”、“去皮去核枣”、

“红枣芝麻丸”等战略单品，强化低糖、高纤维、轻滋

补、便捷食用等产品表达；同时推进“新质红枣八宝茶”、

“红枣山药粉”、“人参酸枣仁膏”等功能茶饮、粉类、

膏滋浓浆健康品类升级，持续迭代养生功能性新品，不

断满足消费者更深层次的饮食需求。

3、公司在山姆等会员商超渠道销售有哪些亮点？

答： 第一，公司打造十万级 GMP 净化车间，红枣原

料入库后进入万吨智能冷链冷库低温锁鲜，生产环节历

经六重清洗、360°智能光影分选等环节层层筛选，配套

完善质量管控体系，充分满足食品安全要求；

第二，依托红枣全产业链布局，强大供应链可实现
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注：公司严格遵守信息披露相关、规则与投资者进行交流，如涉及公司战略规划、

盈利预测等意向性目标，不能视为公司或管理层对公司业绩的保证或承诺，敬请

持续稳定供货，快速响应渠道订单需求；

第三，依托持续产品创新能力，定向开发渠道专属

规格产品，“黑金枣”、“精选免洗红枣”、“免洗去

核灰枣”等多款产品终端动销表现亮眼。未来公司将进

一步深化与会员商超渠道合作，持续推出适配家庭滋补、

日常休闲等多场景新品。

4、公司渠道端未来有何规划？

答：渠道方面，公司坚持“线上引领，直播开路、

线下收割”发展战略：

电商渠道分平台差异化运营，通过产品差异化、产

品定价差异化、渠道差异化实现电商业务良性发展，同

时承担新品测试、推广职能，发出品牌声量；

河南门店重点推进门店升级与场景优化，同步探索

文旅融合新业态，打造 IP 赋能新模式，实现从销售终端

到文化体验空间的转型，强化品牌竞争力，传递“河南

名片、河南礼物、河南情意、河南荣誉”的品牌价值；

省外战区加强优质服务与消费体验，拓展网点数量，

通过高势能商超大渠道实现引领增长。同时布局其他新

销售模式，探索新商业模式，触达更多消费者。

5、未来红枣成本如何展望？

答：总体看，当前红枣原料市场仍呈现以质论价、

优果优价的特点，价格整体存在波动但供应相对充足。

公司会坚持 “三保一降一创新”供应链策略，结合年度

销售计划、渠道订单和产品结构动态采购，重点锁定高

品质核心原料，同时控制库存周转和资金效率，保障重

点产品稳定供应，提升资金使用效率，为公司稳健经营

提供有力支撑。

附件清单（如有） 无
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广大投资者注意投资风险。
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